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Forord

I Konkurrensverkets uppdrag ingar att framja forskning pa konkurrens- och upp-
handlingsomradena. En del av det arbetet genomfors genom uppdragsforskning,
det vill sdga forskning som genomfors pa vart uppdrag for att belysa eller under-
sOka en viss fraga inom vara ansvarsomraden.

Konkurrensverket dr forvaltningsmyndighet for konkurrensfragor och verkar for en
effektiv konkurrens pa marknaderna i Sverige. En utgangspunkt for detta arbete ar
att ha en god kunskap om olika marknader och hur val konkurrensen fungerar pa
dessa. Marknader varierar stort i frdga om storlek, struktur, forutsattningar, utveck-
lingstakt samt regleringsgrad, och manga av dessa forandras 6ver tid. Att médta och
folja utvecklingen av konkurrensen pa en marknad ar dock forenat med en hel del
svarigheter och det har hitintills inte funnits en tillrackligt utvecklad och tillampbar
metod for detta andamal i Sverige.

Pa uppdrag av Konkurrensverket har professor Mats Bergman, professor Sten
Nyberg, docent Pehr-Johan Norback och ekon. dr. Melinda Suveg utvecklat en mer
tillampbar matmetod som kan anvandas for att mata konkurrenssituationen pa
olika marknader i Sverige. Den framtagna matmetoden ger Konkurrensverket och
andra landers konkurrensmyndigheter ett vardefullt verktyg i sin tillsyns- och
framjandeverksamhet. Matmetoden majliggdr med hjdlp av kvantitativa matt en
beskrivning av hur konkurrenstrycket i Sverige ser ut och utvecklas 6ver tid.
Forfattarna har dven beskrivit vilka begransningar och felkallor som ar forknippade
med att anvanda den framtagna matmetoden och hur man kan identifiera markna-
der och branscher dar konkurrensen inte fungerar sa val.

Till projektet har knutits en referensgrupp fran Konkurrensverket bestdende av
Ulf Bengtsson, Erik Brockwell, Arvid Fredenberg, Diego Gomez Ruales, Alma
Hemberg, Karl Lundvall, Susanna Sallstrém Matthews, Nikos Tsakiridis samt
Joakim Wallenklint.

Forfattarna ansvarar sjdlva for beddmningarna och slutsatserna i rapporten.
Stockholm, november 2024

Arvid Fredenberg
Chefsekonom
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Sammanfattning

Ett antal valpublicerade internationella forskningsartiklar har under de senaste aren
uppmarksammat stigande koncentration pa branschniva och sjunkande léneandel
av BNP. Flera av studierna har gjort tolkningen att den 6kande koncentrationen lett
till, eller sammanhéanger med, svagare konkurrens och att detta i sin tur lett till att
lontagarna far en allt lagre andel av det varde som skapas i naringslivet och till att
vinstandelen 6kar. Den hér tolkningen star dock inte oemotsagd. Orsakssambanden
ar komplexa och dataunderlaget ar bristfalligt i forhallande till studiernas fragestall-
ningar. Andra tolkningar ar att den tekniska utvecklingen gor det effektivt att en allt
hogre andel av efterfragan riktas mot de mest produktiva foretagen och att detta
gynnar konsumenterna dven om koncentrationen okar; att intradeshindren foér nya
aktorer blivit allt hogre framfor allt beroende pa 6kad regleringsborda; respektive
att lonsamheten bara skenbart okat eftersom de allt mer betydelsefulla immateriella
tillgdngarna inte avspeglas i foretagens bokforing. Enigheten bland ekonomer ar
dadremot stor om att en val fungerande konkurrens ar ett effektivt satt att skapa
valstand for saval 16ntagare som for samhallet i stort.

Konkurrens ar emellertid ett svarfangat begrepp som kan ges olika innebérd. Ur
konsumentsynpunkt dr konkurrensen stark och valfungerande nar det finns manga
leverantorer att vilja mellan och nar dessa konkurrerar saval med pris som med
kvalitet. Ur ett bredare perspektiv krdvs en bra balans mellan hard konkurrens pa
kort sikt, sa kallad statisk konkurrens som pressar foretagens marginaler, och goda
incitament att utveckla nya produkter och produktionsmetoder, sa kallad dynamisk
konkurrens. Det senare forutsatter att foretagen far rimlig avkastning pa sina inve-
steringar i exempelvis forskning och utveckling (FoU). Effektiv konkurrens ur ett
bredare perspektiv rdder ocksa ndr antalet foretag som etablerar sig pa en marknad
ar sa stort att Ionsamheten blir normal. Givet en viss etableringskostnad blir antalet
foretag da stort pa stora marknader men litet p4 sma marknader. Det senare innebér
ur koparnas synpunkt svag konkurrens men ur foretagens synpunkt normal 16n-
samhet. Konkurrensen ar visserligen svag men foretagen saknar likval marknads-
makt — och det finns inga rimliga policyatgéarder som kan motverka den svaga
konkurrensen. Vi menar alltsa att det ar viktigt att skilja mellan (svag) konkurrens
och marknadsmakt.

De komplexa sambanden mellan exempelvis koncentration, marknadsmakt och
marknadseffektivitet innebar att det ar svart att med hjalp av enkel statistisk analys
av standardiserad naringslivsstatistik bedoma graden av konkurrens. Dartill
kommer datarelaterade problem, dér det kanske storsta problemet &r att den offi-
ciella statistiken utgar fran branscher, samtidigt som konkurrensen bést analyseras
med utgangspunkt fran marknader. Marknader brukar beskrivas dels i en produkt-
dimension, dels i en geografisk dimension, dar huvudprincipen for avgransningen
av marknader ar att produkterna pa en relevant marknad ska vara utbytbara ur
koparnas synvinkel. En ratt avgransad relevant produktmarknad ar manga ganger



sndvare dan dven den finaste tillgangliga branschindelningen. Den relevanta geo-
grafiska marknaden kan vara saval lokal som nationell eller internationell medan
den officiella statistiken bygger pa produktionen i landet.

Trots dessa svarigheter kan det finnas flera anledningar fér konkurrensmyndigheter
och andra att analysera konkurrensen med hjilp av kvantitativa metoder applice-
rade pa officiell statistik. Grundldggande &r givetvis att detta ar jamforelsevis enkelt
och resurssnalt.

Mer konkret kan en sddan analys syfta till att:

e jamfora konkurrensen pa en 6vergripande niva med den i andra lander eller
Over tid,

e tillsammans med andra metoder belysa konkurrensen i en viss bransch eller
sektor,

e  Dbelysa tematiska och branschoverskridande fragestallningar kopplade till
konkurrens,?

e indikera eller signalera att det foreligger konkurrensproblem i en viss bransch
som motiverar en djupare analys av densamma.

De kanske vanligaste kvantitativa matten pa konkurrens som kan hamtas ur officiell
statistik kan delas upp i koncentration, Ionsamhet och dynamik. Marknadens stor-
lek (omsattning) har ocksa betydelse, bade darfor att den sdager nagot om intrades-
hindren till branschen och darfor att den indikerar magnituden pa de eventuella
konkurrensproblemen ur ett samhallsekonomiskt perspektiv. Vanliga matt pa kon-
centration dr summan av marknadsandelarna for de storsta (exempelvis de fyra
storsta) foretagen respektive HHI, som ar summan av alla foretags kvadrerade
marknadsandelar.

Lonsamhet kan matas pa en mangd olika sétt. En distinktion ar mellan marginal-
matt respektive avkastningsmatt, dar marginalmatt relaterar ett matt pa overskott
(eller ”vinst”) till foretagets omsattning medan avkastningsmatt relaterar 6verskott
till kapitalanvandning. En annan distinktion ar den mellan 6verskottsmatt som ar
hamtade “langt upp” respektive “langt ner” i resultatrakningen. Bruttoresultat mats
exempelvis langt upp i resultatrakningen. En fordel med ett sddant matt ar att det ar
svart att manipulera, da bokforingsreglerna inte erbjuder sa stora frihetsgrader for
de kostnads- och intdktsposter som definierar exempelvis bruttoresultatet. En annan
fordel ar att de kostnadsposter som anvands vid berdkning av bruttoresultat kan ses

1 Ett exempel pa en sadan tematisk fragestallning &r huruvida konkurrensen tenderar att vara svagare pa markna-
der dar laginkomsttagare dr konsumenter dn pa marknader dar hoginkomsttagare ar konsumenter. Andra exempel
diskuteras i rapporten.



som en approximation av foretagets rorliga kostnader. Darifran ar steget inte langt
till begreppet marginalkostnad och darmed pris-kostnadsmarginalen som brukar
ses som en matare pa konkurrenstrycket.

Rorelseresultat och vinst aterfinns jamforelsevis langt ner i resultatrakningen. En
fordel med att anvanda rorelsemarginal eller vinstmarginal for att bedoma konkur-
rensen ar att dessa matt aven inkluderar fasta kostnader. Att inkludera fasta kost-
nader ger en mer réttvisande bild av foretagens langsiktiga mojligheter att skapa
Overskott men en nackdel dr i gengdld att dessa matt i storre utstrackning kan
paverkas av de val foretagen gor for hur kapitalkostnader ska redovisas liksom av
andra administrativa beslut inom bokforingsreglernas ramar.

For kapitaltunga foretag, i synnerhet for foretag med mycket fysiskt kapital sasom
byggnader och maskiner, ar avkastningsmatt ofta mer relevanta an marginalmatt.
Avkastningen kan séttas i relation till exempelvis allt kapital, till allt operativt kapi-
tal eller till eget kapital, beroende pa fragestallning. For att bedoma graden av kon-
kurrens menar vi att avkastning pa eget kapital dr ett mindre relevant matt. Det kan
noteras att overskottet vid berdkning av avkastning i princip alltid hamtas ”langt
ner” i resultatrakningen. For foretag med lagt synligt kapital blir avkastningsmatt
mer kansliga for tillfalligheter och riskerar att bli missvisande, varfor marginalmatt
ar battre matare av konkurrens for sddana branscher.?

En indikator pa dynamisk konkurrens dr med vilken hastighet branschens storsta
foretag byts ut eller dess motsats, persistensen, det vill sdga i vilken grad de storsta
foretagen i branschen forblir desamma ar efter ar. En annan ofta anvand indikator
ar antalet eller andelen nya foretag. Vi menar dock att det senare mattet inte ar
sdrskilt anvandbart om de nya foretagen inte viktas efter storlek, till exempel med
antalet anstdllda. Darfor anvander vi andelen anstallda i helt nya foretag (intrade),
i foretag som lamnar branschen (exit) respektive i unga foretag (som varit i bran-
schen hogst fem ar).

I princip alla som studerat fragan menar att det inte finns nagot matt som ensamt pa
ett adekvat satt kan mata graden av konkurrens utan att det basta ar att anvanda en
kombination av olika matt. Vissa forskare har pa olika satt forsokt skapa ett sam-
manvagt matt men de flesta rekommenderar att flera matt anvands samtidigt. Det
blir da en bedémningsfraga hur manga och vilka matt som ska anvandas. Med for
fa matt kan analysen bli missvisande men alltf6r manga matt gor bedomningspro-
cessen ooverskadlig.

Vi foreslar hdr en strukturerad analys i, beroende pa fragestallning, tva eller tre steg.
I det forsta steget gors en beddmning av i vilka branscher konkurrensen primart &r
lokal, nationell eller internationell. Fér branscher dar foretagen framst konkurrerar

2 Kapital som inte nédvandigtvis syns i bokféringen ar fraimst immateriella varden, sasom varumarken, know-how,
patent, etablerade kundrelationer och liknande.



internationellt kan en konkurrensanalys inte goras utifran svenska data. For bran-
scher dar foretagen konkurrerar pa lokala marknader kan svenska data anvandas
men analysen bor sa langt mojligt genomforas pa exempelvis regionniva.

Om syftet med analysen ar att identifiera branscher med konkurrensproblem eller
att analysera konkurrensen inom en sektor foreslar vi, som ett andra steg, en
screening-metod for att identifiera de storsta problemen och for att fokusera analy-
sen pa dessa. Screening-metoden utesluter i ett forsta moment branscher med
foretradesvis internationell konkurrens, i ett andra moment de omsattningsmassigt
minsta branscherna och i ett tredje moment branscher som inte har hog koncentra-
tionsgrad. I ett fjarde moment gors en atskillnad mellan branscher med hog respek-
tive lag kapitalintensitet. Bland de kapitalintensiva branscherna identifieras de med
hogst kapitalavkastning; bland branscher med lag kapitalintensitet identifieras de
branscher som har hogst marginal. Hur hart screening-metoden ska selektera kan
anpassas till fragestallningen. Om analysen tillimpas pa alla de drygt 800 bransch-
erna pa femsifferniva bor den selektera relativt hart men i en branschanalys maste
mindre restriktiva kriterier tillampas. Ifall syftet med analysen i stdllet ar en tema-
tisk analys eller en Overgripande jamforelse med andra lander eller 6ver tid ar
screening-metoden for att selektera sndva branscher ibland overflodig.

I det avslutande steget foreslar vi att en standardiserad palett med ett tiotal standar-
diserade matt anvands for att mer heuristiskt bedoma graden av konkurrens. Vi
menar att samma matt kan anvandas oavsett om analysen handlar om en snavt
definierad bransch (exempelvis pa femsifferniva), en bred sektor (exempelvis parti-
handel eller tillverkningsindustri) eller naringslivet i stort. Specifikt foreslar vi tolv
matt, varav tre handlar om koncentration (antal foretag, CR4 och HHI), tre handlar
om lonsambhet (prispaslag, vinstmarginal och avkastning pa totalt kapital) och fem
beskriver dynamisk konkurrens (persistens bland de storsta foretagen och andel
anstdllda i, respektive, intrddande, uttradande och nya foéretag samt foretag som
byter dgande). Det tolfte mattet dr ett sammansatt matt som dekomponerar produk-
tivitetsforandringar mellan och inom olika grupper av foretag. Vart val att anvanda
tolv matt dr i viss man godtyckligt. Som ett alternativ kan nio matt anvandas

i stallet, dar exempelvis andel anstéllda i intradande och uttradande foretag samt i
foretag som byter dgare da utgar. Ett annat alternativ ar att, vid sidan av vinstmargi-
nal, aven anvanda bruttomarginal och rorelsemarginal, da dessa matt kan hamtas
direkt ur bokforingsdata och da de ofta anvands i exempelvis foretagsanalyser.

Vi har i denna rapport valt att testa den foreslagna ansatsen pa byggsektorn och ser
da en relativt god samstammighet mellan vara resultat och de tidigare slutsatser
Konkurrensverket och andra bedomare dragit om vilka delar av bygg- och anlagg-
ningssektorn som har de storsta konkurrensproblemen. Vi tillampar ocksa var
ansats pa tva branscher som paverkades pa valdigt olika satt av pandemin: drift av
gymanldggningar respektive trdimpregnering. Vi finner i bada fallen att Ionsam-
heten inte normaliseras direkt efter krisen vilket kan tyda pa trogheter i prisanpass-
ningsprocessen. Vi valjer ut ytterligare en bransch for analys, veterinarbranschen,
mot bakgrund av medierapportering om 6kande koncentration och stigande priser.
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For denna bransch, liksom dven for drift av gymanldggningar, visar det sig att de
matt pa koncentration vi kan berdakna fran foretagsdatabasen inte ger en korrekt
bild av utvecklingen ens om vi justerar for koncernforhallanden. Daremot visar vara
data pa en tydligt stigande lonsamhet i veterindrbranschen.

Avslutningsvis ar var bedomning att standardiserad bedomning av konkurrens
med hjalp av befintliga foretagsdata ar ett anvandbart komplement till Konkurrens-
verkets beprovade metoder, framfor allt darfor att standardiserad dataanalys ar
forhallandevis resurssnal. Vi betonar vikten av att tidigt i analysen pa ett enkelt satt
ta hansyn till den geografiska marknadens utstrackning. Vi bedomer att det ar anda-
malsenligt att anvdnda cirka ett tiotal olika matt pa konkurrens i en strukturerad
och genomtankt analysansats, och att s& langt som mdjligt anvanda samma urval av
matt. Vidare passar marginalmatt battre for bedomning av kapitalsnala branscher
och avkastningsmatt battre for kapitalintensiva branscher.



Summary

In recent years, several well-published international research articles have drawn
attention to increasing concentration at the industry level and the declining wage
share of GDP. Several of the studies have made the interpretation that increased
concentration has led to, or is related to, weaker competition and that this in turn
has led to wage earners receiving an increasingly lower share of the value created in
the business sector and to an increase in the profit share. However, this interpreta-
tion does not go unchallenged. The causal relationships are complex, and the avail-
able data are often inadequate in relation to the questions of the studies. Other inter-
pretations include that technological development results in an increasing propor-
tion of demand to be directed toward the most productive firms, benefitting consu-
mers and raising economic efficiency despite increased concentration; that entry
barriers for new entrants have become increasingly high, mainly due to an increased
regulatory burden; and that profitability has only appeared to increase on account
of intangible assets becoming increasingly significant while not being reflected in
company accounts. Conversely, there is a great deal of agreement among econo-
mists that well-functioning competition provides an effective path to prosperity for
wage earners as well as for society as a whole.

We should also note that competition is a multi-faceted concept. From a consumer
point of view, strong and well-functioning competition arises when there are many
suppliers, competing on both price and quality, to choose from. From a broader
perspective, a good balance is required between fierce competition in the short term,
so-called static competition that squeezes companies' margins, and good incentives
to develop new products and production methods, so-called dynamic competition.
The latter requires that companies receive a reasonable return on investments in, for
example, R&D. Effective competition from a broader perspective also prevails when
the number of companies establishing themselves in a market is sufficient to render
profitability normal. Given a certain entry cost, the number of companies will be
large in large markets but small in small markets. The latter means weak competi-
tion from the buyers' point of view, but from the companies' point of view, normal
profitability. Competition may thus be weak while companies lack market power —
and there are no reasonable policy measures to counteract weak competition.
Therefore, we believe it is important to distinguish between (weak) competition and
market power.

The complex relationships between, for example, concentration, market power,
and market efficiency mean that it is difficult to assess the degree of competition
through a simple statistical analysis of standardized business statistics. In addition,
there are data-related problems, where perhaps the biggest problem is that the offi-
cial statistics are based on industries, while competition is best analyzed from a
market perspective. Markets are usually described in a product dimension and in a
geographical dimension, where the main principle for the market definition is that
products in a relevant market must be substitutes from the buyers' point of view.

11



12

A properly defined relevant product market is often narrower than even the finest
available industry classification. The relevant geographic market can be local,
national, or international, while official statistics are based on production at the
country level.

Despite these difficulties, there may be several reasons for competition authorities
and others to analyze competition using quantitative methods applied to official
statistics. One key reason is that it is comparatively simple and resource-efficient.
More concretely, such an analysis may aim to:

e  Compare competition at a general level across countries or over time;

e In conjunction with other methods, shed light on competition in a particular
industry or sector,

e  Shed light on thematic and cross-industry issues related to competition,

e Indicate or signal that there are competition problems in a particular industry
warranting a deeper analysis of the same.

The most common quantitative measures of competition that can be derived from
official statistics can be divided into concentration, profitability, and dynamism.
Market size is also important, both because it says something about entry barriers in
the industry and because it indicates the magnitude of possible competition pro-
blems from a societal perspective. Common measures of concentration include the
sum of the market shares of the largest (e.g. the four largest) companies and HHI,
which is the sum of all companies' squared market shares.

Profitability can be measured in a variety of ways. One distinction is between
margin measures and return measures, where the former relates a measure of
surplus (or "profit") to the company's turnover while the latter relates surplus to
capital use. Another distinction can be made between surplus measures that are
measured "close to the top" and those measured "close to the bottom" in the income
statement. Gross profit, for example, is measured towards the top of the income
statement. An advantage of such a measure is that it is difficult to manipulate, as
accounting rules offer little discretion regarding the cost and revenue items that
define, for example, gross profit. Another advantage is that the cost items used in
the calculation of gross profit can be seen as an approximation of the company's
variable costs. From there, the step is not far to the concept of marginal cost and
thus the price-cost margin, which is usually seen as a gauge of competition.

Operating profit and profit are found closer to the bottom of the income statement.
One advantage of using operating margin or profit margin to assess competition is
that these metrics also include fixed costs. Including fixed costs provides a more
accurate picture of the companies' long-term ability to create surpluses, but a dis-



advantage is that these measures to a greater extent can be influenced by how com-
panies choose to report capital costs as well as by other administrative decisions
admissible within the accounting rule framework. For capital-intensive companies,
especially companies with a lot of physical capital such as buildings and machinery,
return measures are often more relevant than margin measures. The return can be
set in relation to, for example, all capital, all operating capital, or equity, depending
on the issue. To assess the degree of competition, we believe that return on equity is
then a less relevant measure. It may be noted that the surplus, when calculating
returns, is in principle always taken close to the bottom of the income statement.
For companies with low visible capital, return measures become more sensitive to
coincidences and risk being misleading, which is why margin measures are better
gauges of competition for such industries.

One indicator of dynamic competition is the turnover of the largest companies in
the industry, or its opposite, the persistence, i.e. the degree to which the largest
companies in the industry remain the same year after year. Another frequently used
indicator is the number, or share, of new businesses. However, we believe that the
latter measure is not very useful if new companies are not weighted by size, for ex-
ample by the number of employees. Therefore, we use the proportion of employees
in completely new companies (entry), in companies that leave the industry (exit)
and in young companies (that have been in the industry for no more than five
years).

In principle, all studies addressing this subject argue that there is no measure that
alone can adequately measure the degree of competition and that the best approach
is to use a combination of different measures. Some researchers have tried to create
a weighted measure in various ways, but most recommend that several measures be
used in conjunction. How many and which measurements should be used it is then
a judgment call. With too few measurements, the analysis can be misleading, but too
many measures make the assessment process unwieldy.

We propose a structured analysis in two or three steps, depending on the question.
In the first step, industries are assessed in terms of whether the competition is pri-
marily local, national, or international. For industries where competition is primari-
ly international, a competitive analysis cannot be made on the basis of Swedish data.
For industries where companies compete in local markets, Swedish data can be
used, but the analysis should, for example, as far as possible be carried out at the
regional level.

If the purpose of the analysis is to identify industries with competition problems or
to analyze competition within a sector, we propose, as a second step, an algorithm
to identify the biggest problems and to focus the analysis on these. In the first stage,
the algorithm excludes industries with predominantly international competition, in
the second stage, the smallest industries in terms of turnover are excluded, and in
the third stage, industries that do not have a high degree of concentration. In the
fourth stage, a distinction is made between industries with high and low capital
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intensity. Among the capital-intensive industries, those with the highest return on
capital are identified; among industries with low capital intensity, the industries
with the highest margins are identified. How selective the algorithm should be
adapted to the question. If the analysis is applied to more than 800 industries at the
tive-digit level, it should select relatively selective, but in an industry analysis, less
restrictive criteria need to be applied. If the purpose of the analysis is instead a
thematic analysis or an overall comparison with other countries or over time, the
algorithm for narrowing down the set of industries is sometimes redundant.

In the final step, we propose that a standardized palette with about ten standard-
ized measures be used to heuristically assess the degree of competition. We believe
that this can used regardless of whether the analysis concerns a narrowly defined
industry (e.g. at a five-digit level), a broad sector (e.g. wholesale or manufacturing),
or the business sector in general. Specifically, we propose twelve measures, three of
which concern concentration (number of companies, CR4, and HHI), three that
measure profitability (price markup, profit margin, and return on total assets), and
tive that describe dynamic competition (persistence among the largest companies
and the proportion of employees in, respectively, entering, exiting and new compa-
nies as well as companies that change ownership). The twelfth measure is a compo-
site measure that decomposes productivity changes between and within different
groups of firms. Our choice to use twelve measures is to some extent arbitrary. As
an alternative, nine measurements can be used, for example omitting the proportion
of employees in entering and exiting companies and in companies that change
ownership. Another option is to use gross margin and operating margin in addition
to profit margin, as these measures can be taken directly from accounting data and
are often used in, for example, business analyses.

We test our approach on the construction sector and see a relatively good agreement
between our results and the conclusions previously drawn by the Swedish Competi-
tion Authority and other analyses regarding which parts of the construction and
civil engineering sector that have the greatest competition problems. We also apply
our approach to two industries that were affected in very different ways by the
pandemic: the operation of gym facilities and wood impregnation. In both cases, we
find that profitability does not revert to normal immediately after the crisis, which
may indicate inertia in the price-adjustment process. We also examine another
industry, the veterinary industry, in light of media reports of increasing concentra-
tion and rising prices. For this industry, as well as for the operation of gym facilities,
it turns out that the measures of concentration we can calculate from the company
database do not give an accurate picture of the development even if we adjust for
industry groups. However, our data clearly indicates rising profitability in the
veterinary industry.

Finally, our assessment is that a standardized assessment of competition using
existing firm data can be a useful complement to the Swedish Competition Autho-
rity's established methods, mainly because standardized data analysis is relatively
resource-efficient. We emphasize the importance of taking into account the scope of



the geographic market in a simple way early in the analysis. We believe that using
about ten different measures of competition in a structured and well-thought-out
analysis approach, where the same selection of measures is used as far as possible,
is appropriate. Furthermore, margin measures appear better suited for assessing
capital-efficient industries, and return measures better for capital-intensive
industries.
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1 Inledning

Under de senaste aren har konkurrensfragor ront ett 6kat intresse. Dels har den
starka marknadskoncentrationen som véxt fram pa olika digitala marknader, inte
minst sa kallade plattformsmarknader, vackt politiska krav pa reglering i saval
Europa som USA.? Dels har branschdvergripande empiriska studier funnit att
vinster, marginaler och marknadskoncentration - sarskilt i USA men dven i en del
andra lander - gradvis 6kat under de senaste decennierna. Samtidigt har arbetskraf-
tens andel av de samlade inkomsterna minskat. En tolkning av detta ar att konkur-
renstrycket i ekonomierna 6verlag kan ha forsvagats over tid. Det har ocksa pape-
kats att konkurrenspolitiken i USA under samma period har varit relativt passiv.*
De kraftigt stigande konsumentpriserna i kolvattnet av pandemin har ocksa bidragit
till att vacka fragor om hur val konkurrensen egentligen fungerar pa flera olika
omraden. Ur ett sddant perspektiv racker det inte med allmanna indikationer pa
okande vinster och marginaler utan det ar viktigt att fa en mer detaljerad bild av var
i ekonomin eventuella konkurrensproblem uppstar och hur konkurrensférhallan-
den forandras Over tid. Detta har foranlett studier i andra lander, bland annat i
Norge och Storbritannien, som pa nationell niva soker belysa konkurrensférhéllan-
den i olika branscher.’

Foreliggande rapport gor en liknande kartlaggning for svenskt vidkommande. Ett
viktigt syfte med rapporten ar att beskriva hur en empirisk undersékning kan
laggas upp som belyser hur konkurrensen fungerar och utvecklas over tid i olika
delar av ekonomin, vilka begransningar och felkallor som &r forknippade med en
sadan undersokning och hur man kan tolka resultaten. Malet ar att forklara hur
konkurrens kan matas med enkla kvantitativa matt som pa ett 6vergripande plan
kan beskriva hur konkurrenstrycket i Sverige utvecklats 6ver tid och i jamforelse
med andra lander. Av detta skal finns det anledning att anknyta till de ansatser som
etablerats i exempelvis Norge och Storbritannien.

Ett annat viktigt syfte med rapporten ar att belysa om, och i sa fall hur, branscher
dar konkurrensen mdjligen inte dr vl fungerande, kan identifieras. Enskilda indika-
torer kommer knappast att vara tillrdckliga for att sla fast att sa ar fallet men de kan
peka pa sektorer dar en fordjupad analys kan vara motiverad. I uppdraget ingar

31 Europa infordes 2023 ocksa en genomgripande reglering av digitala marknader, Digital Markets Act, som tréffar
sa kallade ”gatekeepers”, vilka i praktiken utgors av de allra storsta digitala plattformarna.

4 Philippon (2019) noterar att 6kade koncentrationstal korrelerar med indikatorer pa forsamrad konkurrens, som
okade vinster. Se ocksa Syverson (2019) for en diskussion av marknadsmakt ur ett makroekonomiskt perspektiv.
De Loecker, Eeckhout och Unger (2020) visar pa starkt stigande marginaler sedan 80-talet som framst beror pa att
foretag med hoga marginaler forstarkt dessa ytterligare. De Loecker et al. (2020) tolkar utvecklingen som att foreta-
gens marknadsmakt har 6kat. Autor et al. (2017) och Barkai (2016) finner att kapitalets andel ocksa har minskat och
att denna simultana minskning kan forklaras av 6kad “ren ekonomisk vinst” (pure profit), det vill siga en kapital-
avkastning som 6verstiger marknadens avkastningskrav. Enligt De Loecker och Eeckhout (2017) har genomsnittliga
marginaler i USA Okat kraftig i alla branscher fran 80-talet och framaét, fran 18 till 67 procent éver marginalkostna-
den, vilket drivs av férandringar inom branscher snarare &n férandringar mellan branscher. For en ny studie pa
svenska data, se KI (2023) samt kritisk kommentar fran Waldenstrom pa bloggen Ekonomistas
(https://ekonomistas.se/2023/12/20/hur-har-foretagens-vinster-utvecklats-enligt-nationalrakenskaperna/).

5 Se Stemland Eide et al., 2022, respektive CMA, 2020, 2022.



ocksa att redogora for de foreslagna metodernas svagheter liksom att peka pa de
begransningar som foljer av att anvanda befintlig naringslivsstatistik och standardi-
serad industriklassificering. Den viktigaste begransningen ar att statistiken inte ar
anpassad enligt relevanta produktmarknader och geografiska marknader.
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2 Nyttan med konkurrens och dess forutsattningar

Konkurrens ar bra ur ett konsumentperspektiv eftersom konkurrens tenderar att
leda till lagre priser och ger producenter starka incitament att méta konsumenternas
Onskemal ocksa vad galler produktutbud och kvalitet. Omvéant innebar konkurrens
for producenter att marginaler och vinster pressas och de tvingas férsdka matcha —
och helst 6vertraffa — konkurrenternas erbjudanden.

Konkurrens ar inget nollsummespel dér vinsten for en grupp uppvags av forlusten
for en annan. Ur ett samhallsekonomiskt perspektiv dr det fraimsta argumentet for
att konkurrens ar bra att konkurrens tenderar att leda till battre resursutnyttjande
bade pa kort och pa lang sikt. Val fungerande konkurrens skapar drivkrafter for
standiga forbattringar och innovationer vilka utgor grundvalen f6r ekonomisk till-
vaxt och valstand. Konkurrens gor helt enkelt “kakan” storre och bidrar ocksa till att
den viaxer snabbare.®

Manga marknader har naturligt goda forutsattningar for val fungerande konkur-
rens, exempelvis pa grund av att det ar enkelt for nya foretag att etablera sig och att
konsumenterna lédtt kan orientera sig om utbudet och jamfdra olika erbjudanden.
Internationell handel kan ocksa starkt bidra till en val fungerade konkurrens, inte
minst om transportkostnader och handelshinder ar laga.

Pa andra marknader kan forutsattningarna for en val fungerande konkurrens vara
samre. Exempelvis kan teknologier med stora skalfordelar leda till hog marknads-
koncentration samtidigt som hoga transportkostnader eller regleringar avskarmar
marknaden fran internationell konkurrens.

Pa sma geografiska marknader kan efterfragan vara sa begransad eller kopkraften
sa svag att bara ett eller ett fatal foretag har mojlighet att etablera sig d4ven om det i
princip ar fritt for manga andra foretag att trida in pd marknaden. Aven om mark-
nadskoncentrationen da kan vara hog innebar dessa forhallanden samtidigt att
utrymmet for att utnyttja eventuell marknadsmakt till att uppna hog kapitalavkast-
ning ar mycket begransat.

Beroende pé vad vi menar med konkurrens kan vi pa den lokala marknaden
beskriva konkurrensen som svag eller valfungerande. Som illustration kan vi tanka
oss marknader som antingen ar lokala eller internationella beroende exempelvis pa
olika transportkostnader for olika produkter. Vi tanker oss ocksa att det finns rela-
tivt stora skalférdelar. For marknader med hoga transportkostnader kommer mark-
naden att vara lokal och antalet foretag blir litet. Ur konsumenternas synvinkel
kommer konkurrensen att framsta som svag, med hoga priser och fa aktorer att

¢ Se exempelvis Viscusi, Harrington och Sappington (2018) f6r en diskussion om hur konkurrens, eller brist pa
konkurrens, paverkar ekonomisk vélfard.



valja mellan. Om transportkostnaderna i stéllet ar ldga blir marknaderna interna-
tionella, foretagen kommer att kunna utnyttja skalfdérdelarna battre, priserna blir
lagre och konsumenterna far fler foretag att valja mellan. Konsumenterna uppfattar
hér konkurrensen som hard.

Ur foretagens synvinkel kan situationen uppfattas ganska annorlunda. Pa de lokala
marknaderna &r visserligen antalet konkurrenter litet men marknaden &r ocksa liten
och foretaget kan inte utnyttja de potentiella skalférdelarna, eftersom de hoga trans-
portkostnaderna gor det olonsamt att sédlja annat &n till naromradets konsumenter.
Aven om priserna framstar som hoga ar ldnsamheten inte hdgre dn normalt. P&
marknader med internationell konkurrens ar priserna lagre, kunderna har fler fore-
tag att vdlja mellan, men lonsamheten ar ungefar densamma.

I dagligt tal ar nog tolkningen att konkurrens dr ungefar synonymt med lag koncen-
tration och da skulle konkurrensen beskrivas som svag pa de lokala marknaderna
och hard pa de internationella. Vi kommer i den hér rapporten i huvudsak att
anvanda begreppet konkurrens pa detta satt men det ar viktigt att papeka att fore-
tagen pa vara hypotetiska lokala marknader inte har ndgon betydande marknads-
makt. Kanske konkurrerar de ocksa hart om de lokala marknaderna, &ven om mark-
naderna inte dr stora nog att rymma manga foretag. Vi kommer ibland att tala om
indikationer pa svag konkurrens nar det ar viktigt att halla isar, 4 enda sidan, svag
konkurrens med hog grad av marknadsmakt och hog lonsamhet och, 4 andra sidan,
svag konkurrens utan marknadsmakt och med normal l6nsamhet.

For manga ekonomteoretiker ar graden av konkurrens en direkt funktion av pris-
kostnadsmarginalen sa att perfekt konkurrens anses rada pa marknader dar priset
ar lika med marginalkostnaden. Vi menar alltsa att detta ar en forenkling som bort-
ser fran konkurrensen om marknaderna. For policyanalys behéver konkurrens
forstas tillsammans med marknadsmakt. Med svag konkurrens men utan mark-
nadsmakt kan foretagen inte f& mer @n normal avkastning pa investerat kapital. Vi
kan da inte fOrvanta oss att traditionella konkurrensstimulerande atgarder kan leda
till 6kad konkurrens, lagre priser och sa vidare.

Konkurrens om marknader brukar ibland kallas dynamisk konkurrens. I motsats till
statisk konkurrens, det vill sdaga konkurrens givet befintlig teknologi och fysisk
kapitalstock, innebar dynamisk konkurrens att konkurrensmedlen &r investeringar i
ny teknologi eller i nya anldggningar. Exempelvis kan ett foretag som investerat i
FoU erhalla ett patent och med hjilp av detta for en tid dominera marknaden.
Lonsamheten blir hog och saval struktur- som resultatbaserade matt kan signalera
att konkurrensen ar svag. Men detta ar bara tillfalligt; kanske gor ett annat foretag
snart en dnnu battre innovation och nar patentet 16per ut kommer priserna anda att
falla. Och den héga uppmatta lonsamheten innebér i manga fall bara en rimlig
avkastning pa en stor och osaker investering.”

7 Se vidare avsnitt 4.3.
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Forutsattningarna for val fungerade konkurrens beror ocksa pa den legala och
institutionella kontexten som foretagen verkar i. Exempelvis betingas forutsatt-
ningarna for att driva och starta nya foretag av faktorer som regelverk, tillgang till
finansiering och kompetens samt en legal infrastruktur som exempelvis varnar
immateriella d4ganderatter, uppratthaller kontrakt och mojliggor effektiv konflikt-
16sning.®

Dartill finns regelverk som direkt tar sikte pa konkurrensen. Konkurrenslagen satter
ramar fOr foretagens agerande och syftar till att forhindra konkurrensbegransande
beteenden och uppkomsten av marknadsmakt genom férbud mot karteller, domi-
nansmissbruk och skadliga koncentrationer. Aven verksamheter i offentlig sektor
som dr i ett konkurrensférhédllande med privata aktorer omfattas av reglerna, och
dessutom omfattas inkop inom sektorn av upphandlingsregler. Statsstodsreglerna
syftar till att stdvja konkurrenssnedvridande stod nar dessa har en gemenskaps-
dimension.

Vissa marknader ar ocksa foremal for sa kallad sektorsreglering som (bland annat)
syftar till att minska mojligheterna for aktorer att utnyttja marknadsmakt, exempel-
vis genom tilltradesreglering. I vissa ldander, som exempelvis Storbritannien och
Tyskland, har konkurrensvardande myndigheter ocksa fatt nya verktyg i form av
mojligheter att genomfora marknadsundersokningar som kan f6ljas av tvingande
atgarder fOr att framja konkurrensen. Detta kan exempelvis innebara att forvarv
delvis forbjuds och inte kan genomforas pa en regional marknad med héansyn till de
negativa effekterna pa konkurrensen. Det finns f6r narvarande inget sadant verktyg
tillgangligt for Konkurrensverket i de svenska konkurrensreglerna.’

Skillnaderna i forutsattningar for val fungerande konkurrens kan skilja sig mycket
at mellan olika marknader och ur samhallsekonomiskt perspektiv handlar det om
att fa konkurrensen pa olika marknader att fungera sa bra som mdjligt, givet mark-
nadernas forutsattningar. Exempelvis ar det viktigt att konkurrensen inte satts ur
spel genom konkurrensbegransande samarbeten eller handelshinder pa marknader
dar forutsattningarna egentligen dr goda, och att stora foretag pa marknader med
samre konkurrensforutsattningar inte utnyttjar situationen for att ytterligare
begransa konkurrensen.

Saval konkurrensvardande tillsyn som politik for att fraimja forutsattningarna for
en val fungerande konkurrens underldttas av en god kdnnedom om hur val kon-
kurrensen fungerar i olika delar av ekonomin. Marknader ar dynamiska och for-
andrade teknologier, affarsmodeller, kopbeteenden, organisk tillvaxt och struktur-
affarer innebar att konkurrensforhallandena dndras 6ver tid och det ar darfor

8 Det finns ett flertal olika méatt pa affarsklimat. OECD publicerar exempelvis index som avspeglar graden av
produktmarknadsreglering i olika lander och sektorer (PMR-index) samt forutsdttningarna for utlaindska direkt-
investeringar (FDI-index). PwC publicerar ett Private Business Attractiveness Index som rankar affarsklimatet i
olika lander. Svenskt Naringsliv gor en arlig ranking av affirsklimatet i Sveriges kommuner.

° En offentlig utredning, Nya konkurrensverktyg for vl fungerande marknader (Dir. 2023:136), undersoker
forutsdttningarna for att inféra motsvarande konkurrensréttsliga verktyg dven i Sverige.



vardefullt att 6versiktligt kunna maéta och folja utvecklingen av konkurrensen pa
olika marknader.

I det perspektivet dr det vardefullt att oversiktligt kunna f6lja olika indikatorer pa
hur vil konkurrensen fungerar av flera skal:

e  Forjamforelser med andra lander och over tid,
¢  Som utgangspunkt for analyser av konkurrensen i vissa branscher,

e  Som hjdlpmedel for analyser av tematiska (branschoverskridande) fragestall-
ningar, sdsom betydelse av korsdgande, in- och uttrade eller digitalisering, eller
av om det finns ett samband mellan konsumenters inkomst och det genom-
snittliga konkurrenstrycket pa de marknader de koper ifran,

¢  Som diagnostiskt instrument eller indikator f6r branscher och marknader med
patagligt svag eller forsamrad konkurrens.

Som vi kommer att utveckla nedan behover metodiken anpassas beroende pa syftet
med analysen. Vid jamforelser med andra lander ar det viktigt att sa langt mojligt
anvanda samma metodik, &ven om den valda metodiken pa vissa marknader inte &r
den mest lampliga. Vid analyser av enskilda marknader ar det daremot viktigt att
anpassa metodiken efter den utvalda marknadens specifika forutsattningar.
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3 Att mata konkurrens

Manga, om inte de flesta, har en intuitiv kidnsla for vad som avses med bra eller
hérd konkurrens. Exempelvis kan det forknippas med laga priser, pressade vinster
och manga konkurrenter. Det kan vara betydligt svarare att precisera innebérden av
detta. Vad innebiér ett 1agt pris? Ar det prisets relation till foretaget kostnader som
avgor och i sa fall vilka kostnader? Tyder hoga vinster for foretag pa en innova-
tionsmarknad pa bristande konkurrens eller dr de en foljd av att val fungerade
konkurrens har drivit fram lyckade innovationer? Hur ringar man in vilka foretag
som faktiskt konkurrerar med varandra?

Det finns en omfattande nationalekonomisk litteratur som belyser ett brett spektrum
av konkurrensfragor bade teoretiskt och empiriskt. Sammantaget finns en god
forstaelse inom ekonomskraet av vad val fungerande och bristande konkurrens
innebar. Den forstdelsen dar dock méngfacetterad och vad som kan vara en tydlig
indikation pa bristande konkurrens pa en viss marknad behover inte tyda pa kon-
kurrensproblem i en annan kontext dar forutsattningarna ar annorlunda. Det ar
darfor svart att hitta ndgon enskild, allméangiltig och latt matbar indikator pa bris-
tande konkurrens. Pa en given marknad, dar marknadsfoérhéallandena &r kénda, kan
det vara betydligt enklare att bedoma konkurrensférhallandena.'

Likval kan det vara vardefullt att ha mdjlighet att 6versiktligt kunna diagnostisera
hur konkurrensen fungerar pa olika marknader eller om den utvecklas i positiv eller
negativ riktning 6ver tid, &ven om vi saknar djupare kdnnedom om kontexten pa
enskilda marknader. Aven om vi inte ar sikra pa om exempelvis 6kad koncentra-
tion beror pa teknologisk utveckling, som leder till att effektiva foretag tar mark-
nadsandelar, eller pa att marknadsmakt tillater dominanta foretag att forsvaga
konkurrensen pa ett sitt som skadar effektiviteten, sa kan en sddan forandring
indikera att marknaden bor studeras narmare. Som vi noterade tidigare har det i
flera lander sammanstallts empiriska rapporter som anvander olika konkurrens-
indikatorer som sammantaget kan belysa konkurrensvillkoren. Nagra av dessa
diskuteras kort i kapitel 7.

De indikatorer pa konkurrens som ingar i en sddan studie kommer att vara for-
knippade med en icke obetydlig osdkerhet. Behovet av precision i en undersdkning
av konkurrensforhdllanden beror dock pa vad syftet med att undersdkningen ar.
Om undersokningen exempelvis utgor en del i bevisningen for en 6vertradelse av
konkurrensreglerna som ar forknippad med betydande sanktioner eller skadestand
ar kraven pa precision och utredningsinsatser hoga. Om syftet i stéllet ar att ge en
fingervisning om omraden dar konkurrensen kan vara bristfallig, eller visar tecken
pa att utvecklas i ogynnsam riktning, for att exempelvis vagleda prioriteringar och

10 Svarigheten att allméngiltigt karaktérisera nagot som kan framsta som tydligt i enskilda fall &r inte unikt for
konkurrensférhéallanden. Ett valkant exempel dr domaren Potter Steward som i ett yttrandefrihetsmal i den ameri-
kanska hogsta domstolen 1964 avstod fran att ndrmare definiera vad som kan karaktériseras som obscent, eller
pornografisk, utan konstaterade bara att "I know it when I see it".



inriktning pa fortsatta undersokningar hos konkurrens- eller regleringsmyndig-
heter, blir avvdgningen en annan. Det ar fortfarande viktigt att hitta bra indikatorer
pa konkurrens men det ar ocksa viktigt att sddana undersokningar inte blir alltfor
resurskravande att genomfora. Exempelvis dr det angeldget att de kan baseras pa
nagorlunda latt tillgangliga data.

Aven om vi &r ute efter approximativa indikatorer pa konkurrens ar det vardefullt
att ha en god uppfattning om vilka de huvudsakliga felkéllorna i en sddan har
undersokning kan vara och vilket genomslag de kan fa. Som vi kort berdr nedan, i
samband med att olika méatt pa konkurrens presenteras, finns det felkéllor som &r
“teoretiska” i meningen att vanligt anvanda konkurrensmatt inte ens i teorin alltid
tangar graden av konkurrens. Under vissa forhallanden kan de fungera mycket bra
medan de under andra omstandigheter inte sager sarskilt mycket om konkurrens-
situationen. Det finns ocksa felkallor forknippade med data, som vi kan kalla empi-
riska felkallor. Dels kan det finnas osédkerhet eller fel i hur en variabel méts och dels
kanske det vi mater inte helt 6verensstammer med det vi egentligen skulle vilja
mata. Det senare galler inte minst de matt som anknyter till en viss marknad, efter-
som det finns en betydande risk att tillgangliga data inte ar anpassade till vad som
brukar bendamnas som den “relevanta marknaden”.

Ambitionen i denna rapport dr som namnts att diskutera hur konkurrens skulle
kunna maétas med enkla kvantitativa matt som pa ett overgripande plan avspeglar
hur konkurrenstrycket i Sverige utvecklats 6ver tid och kan belysa hur konkurrens-
forhallanden i olika branscher utvecklats 6ver tid. Utgangspunkten &r att anvanda
matt pa exempelvis koncentration, marginaler och lonsamhet som redan finns
sammanstalld i eller som enkelt kan berdknas ur befintlig naringslivsstatistik. Vi
kommer alltsé inte att med ekonometriska metoder skatta matt utifrdn exempelvis
kostnader och intdkter pa det satt som ofta gors i forskningslitteraturen. Denna
litteratur diskuteras kortfattat nedan.

3.1 Forskningsstudier av koncentration och konkurrens

Som namndes inledningsvis har studier under senare ar funnit indikationer pa att
konkurrensen i bred bemarkelse under de senaste decennierna har utvecklats nega-
tivt saval i USA som i flera andra OECD-ldander. Man har funnit evidens f6r 6kad
marknadskoncentration, hojda marginaler, 6kade vinster och for att arbetets andel
av foradlingsvardet har fallit. Detta har ront stor uppmarksamhet saval inom
policysfaren som bland forskare, och har resulterat i ett flertal ytterligare studier
samt mer policyinriktade rapporter. Hir sammanfattar vi bara kort nagra av huvud-
dragen i litteraturen. For artiklar som innehaller aktuella 6versikter 6ver forsknings-
litteraturen se exempelvis Calligaris et al. (2024), avsnitt 7.2 i Goldin et al. (2024),
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Miller (2024) samt Shapiro och Yurukoglu (2024).!! De tva senare artiklarna belyser
litteraturen ur ett industriell-ekonomi-perspektiv.

Manga av dessa studier, som den inflytelserika studien av De Loecker et al. (2020)
och andra studier i kolvattnet av denna, har ett makroperspektiv i det att de utgar
fran relativt aggregerad naringslivsstatistik och tar sikte pa utvecklingen av kon-
centration, marginaler och Idnsamhet i stort snarare an att studera utvecklingen pa
enskilda marknader med beaktande av omstandigheterna pa just dessa, som ar
vanligt i industriell-ekonomi-litteraturen.

3.1.1 Marknadskoncentration

Vad galler koncentration sa har flera studier, bland annat Barkai och Autor et al.,
visat att koncentrationen pa sektorsniva i USA har 6kat.!® En begransning i denna
typ av undersokning ar att naringslivsstatistikens klassificering inte nédvandigtvis
aterspeglar relevanta produktmarknader och det kan ocksa spelar en stor roll vilken
geografisk nivd som studeras. Exempelvis finner Rossi-Hansberg, Sarte och Trachter
att aven om koncentrationen har 6kat pa nationell niva sa har den faktiskt minskat
pa lokal niva.* De forklarar detta med att de storsta foretagen etablerar nya filialer
pa lokala marknader och darigenom minskar koncentrationen lokalt. (Detta monster
upptrader ocksa pa en av de exempelmarknader, drift av gymanlaggningar, som
diskuteras i kapitel 6). Benkard et al. anvander sig av data fran amerikanska konsu-
mentundersokningar, som visserligen begransar undersokningen till konsument-
marknader, men gor det mojligt att komma narmare en relevant marknadsavgrans-
ning."> Forfattarna finner betydligt hogre nivaer pa marknadskoncentration pa
dessa mer snavt avgransade marknader dn vad som ér fallet i studier baserade pa
naringslivsstatistik. Till skillnad fran dessa studier finner de emellertid att
marknadskoncentrationen faller 6ver tid. Dessa studier, liksom var
exempelmarknad drift av gymanlaggningar, illustrerar att den aggregationsniva pa
vilken vi méter forandringar i marknadsstruktur kan paverka vilka monster vi ser.

11 Calligaris, Sara, Miguel Chaves, Chiara Criscuolo, Josh De Lyon, Andrea Greppi och Oliviero Pallanch. "Exploring
the Evolution and the State of Competition in the EU." (2024). https://competition-
policy.ec.europa.eu/system/files/2024-

06/KD0224126enn_exploring aspects of the state of competition in the EU.pdf; Goldin, Ian, Pantelis
Koutroumpis, Frangois Lafond och Julian Winkler. "Why is productivity slowing down?" Journal of Economic
Literature 62, Nr. 1 (2024): 196-268.; Miller, Nathan H. Industrial organization and the rise of market power. Nr. w32627.
National Bureau of Economic Research, 2024. http://www.nber.org/papers/w32627; Shapiro, Carl och Ali Yurukoglu
(2024), Trends in Competition in the United States: What Does the Evidence Show? UC Berkeley.
http://faculty.haas.berkeley.edu/shapiro/trendsincompetition.pdf

12 De Loecker, Jan, Jan Eeckhout och Gabriel Unger. "The rise of market power and the macroeconomic implica-
tions." The Quarterly Journal of Economics 135, Nr. 2 (2020): 561-644.

13 Barkai, Simcha. "Declining labor and capital shares." The Journal of Finance 75, Nr. 5 (2020): 2421-2463.; Autor,
David, David Dorn, Lawrence F. Katz, Christina Patterson och John Van Reenen. "The fall of the labor share and the
rise of superstar firms." The Quarterly Journal of Economics 135, Nr. 2 (2020): 645-709.

14 Rossi-Hansberg, Esteban, Pierre-Daniel Sarte och Nicholas Trachter. "Diverging trends in national and local
concentration." NBER Macroeconomics Annual 35, Nr. 1 (2021): 115-150.

15 Benkard, C. Lanier, Ali Yurukoglu och Anthony Lee Zhang. Concentration in product markets. Nr. w28745. National
Bureau of Economic Research, 2021.
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Detta talar for att det kan vara vardefullt att studera en given SNI-marknad under
olika antaganden om geografisk utbredning som en kanslighetsanalys samt att
undersoka alternativa datakallor for marknadsklassificeringar i likhet med Benkard
etal..1e

Huruvida en 6kad koncentration (pa aggregerad niva) ar bra eller daligt beror pa
orsaken till att koncentrationen har 6kat. Goldin et al. diskuterar detta i termer av
god och dalig koncentration, en terminologi hamtat fran Covarrubias, Gutiérrez,
och Philippon, dar god koncentration avspeglar att mer produktiva foretag far
okade marknadsandelar, till exempel pa grund 6kade skalfordelar eller for att
nadthandel har underlattat prisjimforelser.'” Dalig koncentration avspeglar i stallet
att starka aktorer har lyckat begransa konkurrensen med intrddeshinder for potenti-
ella konkurrenter. Covarrubias, Gutiérrez, och Philippon tolkar det som att de
senaste 15 aren praglats av dalig koncentration.'® Goldin et al. betonar dock att i
studien av Autor et al. sa tycks forandringen i l16neandelen framst drivas av att de
mest produktiva foretagen okar sina marknadsandelar, och noterar att Ganapati
finner att 0kad koncentration ar positivt korrelerad med produktivitet.””

3.1.2 Okad Idnsamhet eller stigande marginaler?

Om konkurrensen forsvagas ar det rimligt att forvanta sig att detta manifesteras i
hogre vinster for foretagen och darmed i en avkastning som 6verstiger den risk-
justerade marknadsmassiga avkastningen. Goldin et al. diskuterar studier som
sOker uppskatta utvecklingen av dveravkastningen genom att subtrahera marknads-
massig kapitalkostnad och arbetskostnader fran intakterna.?’ Dessa visar pa en
Okande ersdttning till kapital, framfor allt i USA, vilket de menar sannolikt bade
avspeglar 6veravkastning for kapital och normal ersattning till kapital som inte
tangas i matten pa kapital, exempelvis immateriella tillgangar. Goldin et al. noterar
att det kan vara svart att separera dessa. Shapiro och Yurukoglu (2024) konstaterar
att utvecklingen med stigande vinster for amerikanska foretag i huvudsak beror pa

16 Det finns ett antal olika féretag som erbjuder datadriven kundsegmentering pa den svenska marknaden.

17 Covarrubias, Matias, German Gutiérrez och Thomas Philippon. "From good to bad concentration? US industries
over the past 30 years." NBER Macroeconomics Annual 34, Nr. 1 (2020): 1-46.; Goldin, Ian, Pantelis Koutroumpis,
Francois Lafond och Julian Winkler. "Why is productivity slowing down?." Journal of Economic Literature 62, Nr. 1
(2024): 196-268.

18 Covarrubias, Matias, German Gutiérrez och Thomas Philippon. "From good to bad concentration? US industries
over the past 30 years." NBER Macroeconomics Annual 34, Nr. 1 (2020): 1-46.

19 Goldin, Ian, Pantelis Koutroumpis, Francois Lafond och Julian Winkler. "Why is productivity slowing down?".
Journal of Economic Literature 62, Nr. 1 (2024): 196-268.; Autor, David, David Dorn, Lawrence F. Katz, Christina
Patterson och John Van Reenen. "The fall of the labor share and the rise of superstar firms." The Quarterly Journal of
Economics 135, Nr. 2 (2020): 645-709; Ganapati, Sharat. "Growing oligopolies, prices, output, and productivity".
American Economic Journal: Microeconomics 13, Nr. 3 (2021): 309-327.

20 Goldin, Ian, Pantelis Koutroumpis, Frangois Lafond och Julian Winkler. "Why is productivity slowing down?".
Journal of Economic Literature 62, Nr. 1 (2024): 196-268.
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vinster som hérror fran marknader utanfor USA.?! Vinstnivan pa den amerikanska
marknaden har varit i stort sett oférandrad.

Flera studier, daribland De Loecker et al., har i stdllet undersokt utvecklingen av
marginaler 6ver tid, dar marginaler har definierats som kvoten mellan pris och
marginalkostnad.?? Ansatsen utgar ifran att foretag som kostnadsminimerar
kommer att vilja anvanda rorliga produktionsfaktorer pa ett sddant satt att kvoten
mellan foretagets intdkter och utldggen pa en rorlig produktionsfaktor multiplicerat
med produktionsfaktorns utbudselasticitet ar lika med marginalen. Analyserna har
sedan anvant sig av matt som approximerar intdkter respektive de totala kostna-
derna for en rorlig produktionsfaktor for att skatta utbudselasticiteter och sedan
marginaler. De Loecker et al. finner mycket stora 6kningar av marginalerna over tid.
Goldin et al. och Miller diskuterar olika utmaningar med ansatsen, daribland att
priser och kvantiteter inte observeras separat utan bara intékter och utgifter.?> De
menar att detta kan leda till felskattningar och de noterar ocksa att tillgangliga
kostnadsmatt inte utgor rena marginalkostnader eller fasta kostnader. Shapiro och
Yurukoglu noterar ocksa att stora foretag ofta producerar manga olika produkter
och dr verksamma pa manga olika marknader och att det da ar oklart om det ar
meningsfullt att skatta en enskild marginal f6r sddana foretag och hur den ska
tolkas.?* Barkai, som i likhet med De Loecker et al. finner tecken pa stigande vinster,
menar att de marginaler De Loecker et al. skattat innebar osannolikt hoga margi-
naler. Barkai finner sjédlv betydligt mindre kraftiga 0kningar av marginaler.? Basu
pekar pa ett antal orimliga konsekvenser av De Loeckers resultat.?e Bland dessa kan
ndmnas negativ marginalproduktivitet av kapital och negativ teknisk utveckling.

Calligaris et al. menar att bade koncentrationsgrad och marginaler 6kat dven i
Europa.?” Har bor framhallas att de europeiska data de anvant ar betydligt simre an
den som anvands i de amerikanska studierna varfor dessa slutsatser dn sa lange bor
betraktas med viss forsiktighet.

Nasta fraga ar vad som ar orsaken till de, i varje fall i USA, 6kade marginalerna.
I likhet med fragan om god och dalig koncentration kan vi fraga oss om ¢kade

21 Shapiro, Carl och Ali Yurukoglu (2024), Trends in Competition in the United States: What Does the Evidence
Show? UC Berkeley. http://faculty.haas.berkeley.edu/shapiro/trendsincompetition.pdf

2 De Loecker, Jan, Jan Eeckhout och Gabriel Unger. "The rise of market power and the macroeconomic implica-
tions." The Quarterly Journal of Economics 135, Nr. 2 (2020): 561-644.

2 Goldin, Ian, Pantelis Koutroumpis, Francois Lafond och Julian Winkler. "Why is productivity slowing down?".
Journal of Economic Literature 62, Nr. 1 (2024): 196-268.; Miller, Nathan H. Industrial organization and the rise of market
power. Nr. w32627. National Bureau of Economic Research, 2024. http://www.nber.org/papers/w32627

24 Shapiro, Carl och Ali Yurukoglu (2024), Trends in Competition in the United States: What Does the Evidence
Show? UC Berkeley. http://faculty.haas.berkeley.edu/shapiro/trendsincompetition.pdf.

25 Barkai, Simcha. "Declining labor and capital shares." The Journal of Finance 75, Nr. 5 (2020): 2421-2463.

2 Basu, Susanto. "Are price-cost markups rising in the United States? A discussion of the evidence." Journal of
Economic Perspectives 33, Nr. 3 (2019): 3-22.

% Calligaris, Sara, Miguel Chaves, Chiara Criscuolo, Josh De Lyon, Andrea Greppi och Oliviero Pallanch. "Exploring
the Evolution and the State of Competition in the EU." (2024). https://competition-
policy.ec.europa.eu/system/files/2024-

06/KD0224126enn_exploring aspects of the state of competition in the EU.pdf.
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marginaler avspeglar olika former av konkurrenshdmmande beteende av domine-
rande aktorer eller om de i stéllet avspeglar en teknologisk utveckling som okat
saval skalfordelar som produktivitet? Goldin et al. menar att det for USA forefaller
relativt klart att de 6kade marginalerna i huvudsak drivs av att foretag med hoga
marginaler vinner marknadsandelar.?® De Loecker et al. finner dock ocksa att
foretagen med de hogsta marginalerna ocksa okar sina marginaler, samtidigt som
de vaxer.?

3.1.3 Studier av enskilda produktmarknader

Hur vél 6verensstimmer de resultat som studier pa aggregerade data uppvisar med
utvecklingen pa enskilda marknader nér de studeras separat? Sddana studier har
ofta en annan ansats och tar sikte pa efterfragesidan, i stallet for produktionsfunk-
tionen, vilket krdaver data pa priser och kvantiteter. Med hjélp av sadana data kan
efterfrdgan estimeras, och marginalkostnaden infereras givet antagande om vilken
typ av konkurrens som rader pa marknaden.

Miller diskuterar ett antal amerikanska studier av olika produktmarknader (pake-
terade konsumentvaror, cementproduktion, grossister, stalindustri, biltillverkning
och flygtrafik) i syfte att belysa hur dessa har utvecklats avseende koncentration och
marginaler, samt orsakerna till utvecklingen. 3! I de tre forsta har teknologisk
utveckling lett till minskade kostnader som bara delvis forts vidare till kunderna.
Marknadsmakten har 6kat men konsumenterna har samtidigt fatt det battre. Pa
saval stal- som bilmarknaden tycks marknadsmakten ha minskad som {6ljd av den
teknologiska utvecklingen. For stal har priserna sjunkit. For bilar har de stigit men
inte i paritet till 0kningen av kvaliteten. Pa flygmarknaden har marginalerna okat
samtidigt som priserna inte har stigit. Man kan notera att for de studier som Miller
gar igenom ar teknologisk utveckling central. Huruvida marknadsmakten okar eller
minskar skiljer sig mellan branscher men inte i nagot av de studerade fallen har
konsumenterna fatt det samre.

3.1.4 Slutsatser

Sammanfattningsvis forefaller koncentrationen i branscher matta pa hog aggrega-
tionsniva ha 0kat, i varje fall i USA, men det dr oklart om koncentrationen okat pa
relevanta marknader. Foretagens marginaler tycks vidare ha 6kat i USA men forskare
inom faltet 4r oeniga om okningen varit stor eller forhallandevis mattlig. Det finns
tarre europeiska studier varfor det ar oklart om foretagens marginaler 6kat i Europa

28 Goldin, Ian, Pantelis Koutroumpis, Francois Lafond och Julian Winkler. "Why is productivity slowing down?."
Journal of Economic Literature 62, Nr. 1 (2024): 196-268.

2 De Loecker, Jan, Jan Eeckhout och Gabriel Unger. "The rise of market power and the macroeconomic implica-
tions." The Quarterly Journal of Economics 135, Nr. 2 (2020): 561-644.

30 Miller, Nathan H. Industrial organization and the rise of market power. Nr. w32627. National Bureau of Economic
Research, 2024. http://www .nber.org/papers/w32627.

31 Se dven Berry et al, 2019.
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eller inte. Vidare rader det oenighet om vad som orsakat de 6kade marginalerna i
USA och om 6kningen drabbat konsumenterna negativt eller inte.



4 Ekonomiska matt som speglar konkurrens

Enligt en klassisk analys av Bain kan det vara informativt att skilja mellan struktur,
beteende och resultat.?> Konkurrens, amnet for den har rapporten, bor narmast ses
som ett beteende medan exempelvis marknadskoncentration &r ett strukturellt matt.
Ur foretagens synvinkel dr I1onsamhet ett resultat. Precis som det kan finnas en nira
koppling mellan koncentration (struktur) och konkurrens (beteende), kan det finnas
ett ndra samband mellan konkurrens och I6nsamhet. Nedan diskuteras olika mojliga
matt pa konkurrens, daribland matt pa struktur och l6nsamhet, men ocksa flera
matt pd andra dimensioner av konkurrens.

Vi behandlar forst olika typer av matt pa marknadens struktur, som antal foretag
och koncentrationsmatt. Darefter presenteras olika méatt pd marginaler och avkast-
ning och i det sammanhanget diskuteras dven kort intradeshinder och marknadens
storlek. Slutligen gar vi igenom nagra matt pd marknadsdynamik. Diskussionen av
olika matt illustreras med diagram som visar hur mattet utvecklats 6ver tid i ekono-
min som helhet, dar mattet tillampas pa alla produktmarknader (definierade som
SNI-bransch pa 5-siffernivad) nationellt och dar dessa sedan viags samman (viktas) i
relation till forsédljningen pa respektive marknad. Som vi diskuterar senare i kapi-
tel 6 ar det for manga matt viktigt att avgransa marknaden val for att matten pa ett
bra satt ska fdnga konkurrensen. D4 syftet i detta kapitel ar att illustrera matten pa
ett enhetligt satt dr vi hdar mindre bekymrade over att inte alla diagram, det vill sdga
inte alla sammanvagda matt, har nagon meningsfull ekonomisk tolkning.

Fragan om hur konkurrens kan maétas har diskuterats i olika rapporter, daribland de
namnda rapporterna fran Norge och Storbritannien,* dar fokus ligger pa tillamp-
ningen av metoderna. Det finns ocksa rapporter som huvudsakligen &r inriktade pa
metod. I en rapport fran OECD diskuteras relativt ingdende olika dimensioner av
konkurrens och hur dessa kan matas, samt fordelar och begransningar hos olika
konkurrensindikatorer.3* Forst diskuteras strukturella konkurrensmatt, dar aven
marknadsdynamik ingar, och sedan resultatrelaterade matt, matt baserade pa
enkater till foretag och konsumenter samt andra matt.

En rapport fran Copenhagen Economics, ”Ekstern utredning om konkurranse-
indikatorer og andre relevante analysemetoder”, for det danska Fornyings- og
administrations-departementet, gar igenom ett stort antal (57 stycken) konkurrens-
indikatorer.® I rapporten diskuteras kort den ekonomiska intuitionen f6r indikato-
rerna, eventuella problem och begransningar samt tillgangen pa data. Man varderar
aven anvandbarheten utifran teoretiska egenskaper och noterar i vilka lander eller

%2 Bain, Joe S. "Relation of profit rate to industry concentration: American manufacturing, 1936-1940." The Quarterly
Journal of Economics 65, Nr. 3 (1951): 293-324.

3 Stemland Eide et al, 2022, och CMA, 2020, 2022.
34 OECD, Methodologies to measure market competition, OECD Competition Committee Issues Paper, 2021.

3 Copenhagen Economics, Ekstern utredning om konkurranse-indikatorer og andre relevante analyse-metoder. Rapport for
Fornyings- og administrationsdepartementet. Képenhamn, 2007.
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sammanhang olika indikatorer har anvants. Rapporten diskuterar ocksa fragan om
handel och import i viss utstrackning medan fragan om lokala eller nationella mark-
nader inte ndimnvart berors.%

4.1 Matt pa marknadens struktur och betydelse

4.1.1 Marknadsstruktur

Strukturen pa en marknad kan vara en viktig bestamningsfaktor for hur konkur-
rensen pa marknaden fungerar. Finns det bara ett foretag har detta foretag som
regel goda forutsattningar att utnyttja sin marknadsposition till att exempelvis halla
lite hogre priser eller att inte vara lika lyhort f6r marknadens behov. Om marknaden
har ett fatal aktorer ar konkurrensforutsattningarna nagot battre men foretagen kan
ha skal att agera strategiskt och beakta konkurrenternas agerande nar det tar sina
beslut om priser och kapacitet, vilket tenderar att ddmpa konkurrensen. Sedan

Okar ocksa risken for parallellt beteende och karteller om det finns f& aktorer pa
marknaden.?”

Betydelsen av en hog marknadskoncentrationen minskar dock om det forekommer
importkonkurrens eller om det ar litt fOr aktorer i angransande marknader att trada
in. Eventuell marknadsmakt forknippad med hog koncentration kan ocksa vara
temporar och exempelvis avspegla ett teknologiskt forsprang pa grund av en lyckad
innovation. Inte desto mindre dr marknadsstruktur en relevant indikator pa for-
utsdttningar for en val fungerande konkurrens.

Det finns en rad matt som kan anvandas for att fdinga marknadens struktur, som till
exempel:

e Antalet foretag pa marknaden

¢ Den sammanlagda marknadsandelen for de N storsta foretagen (CR-N), vilket
brukar kallas koncentrationskvoter. Nedan anvands CR-4 och CR-10.

e  Herfindahl-Hirschmans index (HHI eller Herfindahlindex), som utgors av
summan av foretagens kvadrerade marknadsandelar.

3% Det senare kan vara naturligt i sammanhanget da Danmark ar avsevart mycket mer geografiskt koncentrerat an
Sverige, med 1/10 av ytan men drygt halva folkmangden, varav mer 4n en tredjedel bor i K6penhamn med omnejd.

371 konkurrensrittsliga sammanhang brukar dessa tva typer av mekanismer bendmnas unilaterala respektive
koordinerade effekter.

3 Som vi framhallit ovan kan konkurrensen vara svag dven om foretagen inte har nagon egentlig marknadsmakt
och inte kan uppna mer dn normal 16nsambhet.



Marknadsandelarna i de tva senare matten brukar matas som vérdet av foretagens
forsaljning delat med vardet av total forsdljning pa marknaden, men andra satt att
mata kan forekomma. I vissa fall kan marknadsandelar matas med antal salda
enheter, med produktionskapacitet, antal salda enheter som fortfarande ar i bruk
eller annat lampligt matt.

Antal foretag

Antalet foretag ar ett till synes enkelt och rattframt matt pa konkurrensen. Emeller-
tid kommer manga branscher att ha foretag av valdigt varierande storlek, varav
nagra dr sa sma att de i allt vasentligt saknar betydelse for konkurrensen pa mark-
naden. I figur 1 nedan kan vi exempelvis se att antalet foretag i ekonomin som
helhet har 6kat forhallandevis kraftigt under perioden 2007-2022.% En mdjlig forkla-
ring till 6kningen ar regelforandringar sasom att revisorskravet avskaffades 2010 for
sma foretag och att minsta kapitalinsats i aktiebolag samtidigt sanktes. En annan
forklaring ar lagre beskattning av kapital och relativt goda majligheter att omvandla
arbetsinkomster till kapitalinkomster. Det framgar att de allra minsta foretagen ckat
i antal betydligt snabbare dn de storre foretagen. Totalt 6kade antalet foretag med
mer an 80 procent under 2007-2022 medan foretag med minst 10 eller minst 100 an-
stdllda 6kade med cirka 30 procent eller ungefar lika mycket som real BNP. Darut-
over illustrerar figur 1 ocksa att antalet foretag foljer konjunkturutvecklingen.

Okningen av antal foretag dr darmed sannolikt inte ndgon stark indikation pa att
konkurrensforhallandena i ekonomin har paverkats i nagon vasentlig utstrackning.

¥ Var huvudsakliga datakélla, databasen Serrano, har data for perioden 1998-2022. Som framgar i avsnitt 5, dar vi
beskriver data mer i detalj, sa forandrades SCB:s branschindelning 2007. Vi har darfor valt att bara anvdnda data
fran 2007 och senare.
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Figur 1 Utvecklingen av antalet foretag over tidsperioden 2007-2022 i ekonomin som
helhet
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Not: Utvecklingen av antalet foretag 6ver tidsperioden 2007-2022 i ekonomin som helhet. Egna
berdkningar utifran data fran Serranodatabasen. Gramarkerade tidsintervall indikerar finanskrisen,
Eurokrisen och Covid19-krisen.

Koncentrationskvoter

Koncentrationskvoter dr ett mer anvandbart matt, eftersom de tar hansyn till foreta-
gens marknadsandelar. Koncentrationskvoten, CR-N, definieras som summan av de
N storsta foretagens marknadsandelar, dér s; dr foretag i:s marknadsandel och

si > sjomi <j.

N
CR-N = z si (1)
i=1

Vanliga matt ar CR-4 och CR-10, som anger de fyra respektive de tio storsta foreta-
gens summerade andel av forsaljningen. Om exempelvis en bransch bestar av tio
exakt lika stora foretag kommer CR-4 att vara 40 och CR-10 att vara 100.



Figur 2 Marknadsandel for topp4 respektive topp10
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Not: Genomsnittet av CR-4 respektive CR-10 f&r alla marknader viktat med forséljningen pa respektive
marknad, utan respektive med justering for foretagskoncerner. Egna berdkningar utifran data fran
Serranodatabasen. Marknad definieras efter foretagens branschtillhorighet utifran SN12007 pé fem-
sifferniva. Gramarkerade tidsintervall indikerar finanskrisen, Eurokrisen och Covid19-krisen.4’

Vi ser i Figur 2 att saval CR-4 som CR-10 indikerar att koncentrationen har minskat
nagot i Sverige sedan 2007. CR-10 ar som forvantat hogre CR-4 men bada matten
uppvisar samma trend. Bada matten visar att de storsta foretagen tappat marknads-
andelar som summerar till ungefar fyra procentenheter om vi bortser fran koncern-
forhallanden. Denna minskning av koncentrationen har till storsta del skett under
aterhamtningen efter finanskrisen och Eurokrisen, men ser ut att ha avstannat under
Covid19-krisen.

Det framgar ocksa (till hoger i figuren) att utvecklingen ser delvis annorlunda ut om
vi tar hansyn till att foretag ibland ingar i samma koncern. Nar vi i stallet berdknar
koncentration pa koncernniva ar saval CR-4 som CR-10 cirka 15 procentenheter
hogre. Minskningen av koncentrationsgrad fram till Covid19-krisen ar minst lika

4 De gramarkerade intervallen indikerar approximativt de olika krisperioderna. Finanskrisen startade i mitten av
2007 med aterhdmtning under 2010, Euro-krisen startade sent under 2009 och upphorde under 2012-2013 och
Covidkrisen startade i borjan av mars 2020 for att klinga av mitten av 2021. Intervallen kan variera i storlek mellan
olika figurer eftersom figurernas utseende kan paverkas nar olika figurer kombineras i STATA. Vi har i gorligaste
man forsokt atgarda detta.
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uttalad med som utan hansyn till koncernférhallanden men vi ser en ganska bety-
dande 6kning av koncentrationsgraden under Covid19-krisen i de koncernjusterade
siffrorna som vi inte ser utan en sadan justering.

En svaghet med koncentrationskvotsmatten ar att de inte tar hansyn till hur mark-
nadsandelar fordelas mellan foretagen; i de har fallen, de fyra respektive de tio
storsta foretagen. Antag till exempel att en marknad har fem foretag som vart och
ett har en marknadsandel pa 20 procent och att en annan marknad har ett foretag
som har 77 procents marknadsandel och 23 foretag med en procent vardera av
marknaden. I bada fallen blir CR-4 lika med 80, men marknadernas karaktar ar
vasentligt olika.

Herfindahl-Hirschman Index
Ett ofta anvant matt som pa ett béttre sétt tar hansyn till hur marknadsandelarna

fordelar sig mellan foretag ar det ovan namnda Herfindahl-Hirschman index (HHI).
Detta definieras som summan av kvadraten av foretagens marknadsandelar.

HHI = YN, s? dir s; ar foretag i:s marknadsandel. (2)

I exemplen ovan galler att HHI = 5 x (20 x 20) = 2000 respektive HHI =77 x 77 + 23 x
(1 x 1) =5952. HHI signalerar alltsa att den senare marknaden &r betydligt mer
koncentrerad. HHI kan anta varden mellan 0 och 10 000, dar det senare motsvarar
ett monopol och det forra en marknad med ett odndligt antal valdigt sma foretag.



Figur 3 Genomsnittligt HHI 6ver alla marknader

Herfindahlindex

Foretag Koncerner

2500
|
2500
L

HHI
2000
s
HHI
2000
L

1500
1500

T T T T T T T T T T T
2007 2010 2013 A 2016 2019 2022 2007 2010 2013 A 2016 2019 2022
r r

Not: Genomsnittligt HHI 6ver alla marknader, viktat med forsaljningen pé respektive marknad, utan
respektive med hénsyn till koncernférhallanden. Egna berakningar utifran data fran Serranodatabasen.
Marknad definieras efter féretagens branschtillhorighet utifran SNI2007 pé fem-sifferniva. Gramarke-
rade tidsintervall indikerar finanskrisen, Eurokrisen och Covid19-krisen.

Enligt figur 3 pendlade HHI matt pa foretagsniva under perioden 2007 till 2015
kring 1900. Déarefter skedde en relativt snabb och kraftig nedgang till knappt 1700.
I likhet med figur 2 sammanfaller minskningen av koncentrationen med perioden
efter finanskrisen. En minskning av HHI med cirka 250 enheter motsvarar att det
storsta foretaget tappar fyra procentenheter till mycket sma foretag om det storsta
foretagets marknadsandel initialt uppgar till ungeféar 33 procent.

Enligt den hogre delen av figuren ar HHI klart hogre néar hansyn tas till att en del
foretag ingar i samma koncern. Vi ser dock i stort sett samma trender fram till
Covid19-krisen med en ganska stabil niva fram till 2015 f6ljt av en snabbt minskan-
de koncentration. Darefter ser vi en snabb och pataglig dkning av koncentrationen
under krisen ndar HHI maéts pa koncernniva, vilket vi inte alls noterar nar vi berak-
nar HHI pa foretagsniva.

Ovanstdende koncentrationstal kan sagas ta temperaturen pa marknadsstrukturen i
ekonomin som helhet. En viss niva pd HHI har emellertid inte ndgon uppenbar
tolkning i termer av konkurrensforutsattningar eftersom mattet inte avspeglar kon-
centrationen pa nagon enskild marknad utan bara utgor ett genomsnitt f6r ekono-
min som helhet. Jamforelser mellan lander sager inte sa mycket heller eftersom
skillnader paverkas av att olika lander har olika naringsstruktur och av att data
samlas in och bearbetas pa olika satt.
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Forandringar over tid kan daremot vara mer informativa. Ett fallande HHI, som i
figuren, kan exempelvis tyda pa att nya foretag etableras och viaxer pa manga mark-
nader och att mindre foretag vinner marknadsandelar fran tidigare dominanter,
givet att naringsstrukturen dr nagorlunda stabil.# Omvént kan ett 6kande HHI tyda
pa att konsolidering och 6kande koncentration.

Om vi i stéllet betraktar en enskild marknad, bransch eller SNI-kod, kommer for-
andringar av de olika koncentrationsmatten vara narmare kopplade till konkurrens-
forutsattningarna. I figur 4 illustreras utvecklingen over tid for bostadsbyggande
(SNI-41200).

Figur 4 Utveckling av marknadsstrukturen pa marknaden for bostadsbyggande
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Not: Utveckling av marknadsstrukturen pa marknaden for bostadsbyggande (SNI41200: Byggande av
bostadshus och andra byggnader). Egna berakningar utifran data fran Serranodatabasen. Gramarke-
rade tidsintervall indikerar finanskrisen, Eurokrisen och Covid19-krisen.

#1 Aven i Norge och Storbritannien noteras fallande volymvigd HHI under ungefir motsvarande period.
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I figur 4 ser vi en stark expansion av antalet foretag pa marknaden for bostads-
byggande och att marknaden uppvisar lag och vikande koncentration. Det kan
ndamnas att under perioden var antalet fardigstallda enfamiljshus ganska konstant
medan antalet fardigstallda lagenheter i flerbostadshus mer an férdubblades.

Ett gransvarde for val fungerande respektive svag konkurrens

Om syftet med analysen ar att pa ett enkelt satt identifiera marknader dar det kan
misstankas att det finns konkurrensproblem behovs ett gransvarde.* Fragan ar var
en sadan grans ska dras.

En tidigare livaktig litteratur studerade sambandet mellan koncentration och pris.*
Forskningen inom industriell ekonomi har i stort sett liamnat denna fraga, varfor
litteraturen inte erbjuder nagra moderna trovardiga generella svar pa vid vilken
niva pa HHI som konkurrensen borjar bli svag. Ett alternativ ar darfor att utga fran
konkurrensmyndigheternas riktlinjer for horisontella forvarv.

Enligt EU:s riktlinjer for bedomning av horisontella koncentrationer ar det normalt
oproblematiskt att tva foretag gar samman, om de tva foretagens marknadsandel
sammantaget understiger 25 procent.* Vidare sags i riktlinjerna att det normalt inte
finns nagra problem om HHI (efter koncentrationen) uppgar till hogst 1000 samt att
det bara under speciella omstandigheter bor ses som ett problem om HHI (efter
koncentrationen) uppgar till hogst 2000 om 6kningen av HHI, till f6ljd av koncen-
trationen, ar mindre an 250.

Enligt rattspraxis for dominerande stéllning kan ett foretag bara undantagsvis vara
dominerande med en ldgre marknadsandel dn 40 procent. Givet vissa antaganden ar
en marknadsandel pa 40 procent (eller ndgot mindre &dn sd) for det storsta foretaget
val forenligt med ett HHI pa 2000.4

Utifran litteraturen och konkurrensmyndigheternas och domstolarnas praxis fore-
faller det lampligt att vadlja 2000 som gransvardet for nar HHI signalerar svag kon-
kurrens. Gransvardet ar knappast meningsfullt att tillampa pa hela den svenska

4 Som diskuteras senare kan de schablonméssiga empiriska marknadsdefinitionerna underskatta koncentrationen
om exempelvis manga av de ingaende foretagen inte faktiskt tillh6r samma relevanta marknad.

4 Se till exempel Evans et al. (1993), Berry et al. (2019) och Bergman et al. (2017).

4 Daremot finns litteratur om koordinerade effekter. Fler dn tre-fyra foretag anses ha svart att koordinera priser och
andra konkurrensparametrar. Levenstein och Suslow, 2016, skriver dock ” the number of cartel members is rarely a
significant predictor of cartel breakup or formation” med hianvisning till sina egna empiriska studier. Vidare finns
en litteratur om effekten av foretagskoncentrationer. Se till exempel Weinberg, 2008, och Gugler och Sziics, 2016.
Har ligger fokus pa forindring av koncentration. Nocke och Whinston (2022) argumenterar for att det bara ar ok-
ningen av koncentration vi bér bekymra oss for vid en koncentration. De menar ocksa att med realistiska antagan-
den om synergier dr nuvarande regler sannolikt alltfér generdsa. Utifran forfattarnas analys hade det varit mer
rimligt med ett gransvarde for 6kningen av HHI i storleksordningen 150 till 200.

4 Riktlinjer for beddmning av horisontella koncentrationer enligt radets férordning om kontroll av féretagskoncen-
trationer, EUT C 31, 05.02.2004, punkt 18.

4 Om fOretagens storlek ar fordelade enligt Zips lag — ett férdelningsantagande som empiriskt stimmer val —
uppnas ett HHI pa 2000 om det storsta foretagets marknadsandel ar 35 procent. Enligt Zips lag skulle det nast
storsta foretaget ha halften sa stor marknadsandel som det storsta, det tredje storsta skulle ha en tredjedel av det
storsta foretagets marknadsandel, det fjarde en fjardedel och sa vidare.
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ekonomin men vi kan dnda notera att enligt figur 3 ligger det volymvagda genom-
snittet for svenskt naringsliv strax under var valda grans om vi beraknar HHI
utifran foretag. Om vi i stdllet beraknar HHI pa koncernniva blir resultatet klart
over gransvardet. Gransvardet dr mer relevant nar data avser enskilda SNI-koder
och darmed béttre svarar mot en marknad. Enligt figur 4 ar HHI for bostadsbyg-
gande langt under gransvardet.

4.1.2 Intradeshinder

Forekomsten av intrddeshinder &r en forutsattning for bristande konkurrens. Det ar
svart att utnyttja och bibehalla marknadsmakt om konkurrenter latt och till 1ag kost-
nad kan trdda in pa marknader dar avkastningen Overstiger den marknadsmassiga.
Intradeshinder kan vara naturliga och exempelvis betingas av att teknologin upp-
visar stora skalfordelar, eventuellt i kombination med hoga transportkostnader som
gor de relevanta geografiska marknaderna sma. Som vi beskrivit ovan kan detta
leda till svag konkurrens utan att foretagen egentligen har nagon marknadsmakt
och utan att de nédvandigtvis har majlighet till hog kapitalavkastning.

Intradeshindren kan ocksa vara regulatoriska och betingas av lagstiftning eller
standarder. En nérliggande typ av intradeshinder ar patent och teknisk know-how.
Intradeshinder kan ocksa vara strategiska och betingas av hur etablerade foretag
valjer att agera pa marknaden. Exempelvis kan dominerande foretag investera i
overkapacitet eller lasa upp kunder i langa kontrakt for att avskracka potentiellt
intrade. Med den har typen av intrddeshinder &r det mer sannolikt att genuin mark-
nadsmakt uppstar och att foretagen darmed kan uppna hogre an normal 16nsamhet.

Det kan vara svart att hitta direkta indikatorer pa intrddeshinder i tillganglig
ndringsstatistik. Dartill kan det vara svart att skilja intradeshinder som bidrar till
marknadsmakt och hog Ionsamhet fran intradeshinder som visserligen ger hoga
priser och begransar antalet konkurrenter men som egentligen inte hindrar kon-
kurrens om marknader och som déarfor inte leder till hog lonsamhet. Daremot kan
intradeshinder indirekt avspeglas i vilken utstrackning det faktiskt forekommer
nyintrade pa marknader. Vi diskuterar den typen av matt i avsnitt 4.3 som behand-
lar méatt pa marknadsdynamik.

4.1.3 Marknadens storlek

Marknadens struktur kan, enligt ovan, paverka forutsattningarna for val funge-
rande konkurrens pa saval sma som stora marknader. Pa en lokal marknad med ett
litet befolkningsunderlag kommer marknadskoncentrationen for manga av de verk-
samheter som finns pa orten sannolikt att vara mycket hog. Samtidigt kan intrades-
barridrerna vara laga. Det dr det svaga ekonomiska underlaget som gor att fa fore-
tag kan etablera sig vilket leder till hog koncentration. Inte ens en monopolstallning
medfor sarskilt hog lonsamhet under sddana omstandigheter och det finns inga



rimliga policyatgarder som kan atgarda marknadsstrukturen da grundproblemet,
om det alls ar ett problem, ar att orten ar liten.

Nér konkurrensen om sma lokala marknader &r hard kan vi forvénta oss att det
kommer att etableras s& manga naringsidkare i en bransch som orten kan bara med
normal lonsamhet. For en riktigt liten ort kanske det precis finns plats for en. En
nagot storre ort kan rymma ytterligare ett foretag, men eftersom det nu uppstar
konkurrens mellan foretagen behover befolkningsunderlaget vara mer dan dubbelt sa
stort for att foretagen ska ga runt, eftersom marginalen per kund é&r lagre. Konkur-
rensen Okar om marknaden kan béra fler foretag men den effekten avtar successivt
varfor man sd smaningom kan forvéanta sig ett i stort sett linjart samband mellan
befolkningsunderlaget och antalet foretag.*

Den hér typen av intradesdynamik, som egentligen ar ett uttryck for val fungerande
konkurrens pa en overgripande niva, innebar att strukturella matt pa svag konkur-
rens (hog koncentration) kommer att indikera konkurrensproblem for produkter
dar de geografiska marknaderna ar sma. Som vi framhallit ovan kommer konkur-
rensen ur konsumenternas synpunkt att upplevas som svag, med fa alternativa
leverantorer och kanske ocksa hoga priser. Samtidigt saknar foretagen marknads-
makt — i betydelsen formaga att langsiktigt uppratthélla en hogre l1onsamhet dn den
som motsvarar normal avkastning — och det finns inga rimliga policyatgarder som
kan 16sa konkurrensproblemen.

Figur 5 illustrerar hur storleken pa en kommun, méatt som antalet kommuninne-
vanare, ar relaterad till antalet foretag (roda prickar) med veterinartjanster, dack-
service, apoteksverksamhet, skonhetsvard, elektrikerverksamhet och tandlakarverk-
samhet, och motsvarande HHI (bla prickar). Framfor allt for elektrikerverksambhet,
tandldkare och skonhetssalonger ser vi det forvantade sambandet mellan antal fore-
tag, HHI och kommunens storlek: koncentrationen minskar i takt med att befolk-
ningen Okar. For veterinarverksamhet, apoteksverksamhet och dackservice, dar det
finns stora nationella aktorer blir sambanden svagare. Antalet verksamhetsstallen
kan mycket val vaxa pa samma satt som for de andra branscherna men inte antalet
foretag. I dessa branscher ar ocksa koncentration matt som HHI darfor ofta betyd-
ligt hogre.

47 En studie av Breshnahan och Reiss (1991) visar att ndr en marknad har mellan tre och fem féretag upphér effekten
pa konkurrensbeteendet av ytterligare intrade.
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Figur 5 Antal foretag och koncentration matt som HHI i olika tjdnstebranscher och
kommunstorlek under 2020
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Not: Egna berdkningar utifran data fran Serranodatabasen.

Vi kan alltsa forvanta oss hogre koncentration nar de relevanta marknader dr sma,
samtidigt som det inte dr uppenbart att hog koncentration bor tolkas som ett pro-
blem. Av detta skdl men dven pa grund av att data vanligen ar nationell finns anled-
ning att skilja mellan marknader som &r internationella, nationella respektive lokala.
Vi aterkommer till detta i kapitel 6.

Marknadens storlek och identifiering av marknader med svag konkurrens

Nar omsattnings- och redovisningsdata anvands for att identifiera marknader med
svag konkurrens finns det goda skal att fokusera pa lite storre marknader. Markna-
der behover vara av en viss storlek for att vara relevanta ur policysynpunkt; nar
marknaden &r liten dr omfattningen av ett eventuellt konkurrensproblem rent kvan-
titativt begransat. Det finns ocksa anledning att tro att intradeshindren ar mattliga
om marknadens omséttning ar liten. En liten marknad kan inte béra stora kapital-
kostnader och darmed blir kapitalkostnaderna mattliga for en eventuell utmanare.
Dartill saknas det alltsa normalt policyatgarder som kan forbattra konkurrensen.



Mot denna bakgrund ar det rimligt att i en nationell konkurrensstudie avgransa bort
alltfor sma potentiella marknader. For att inte avgransa bort eventuellt reella kon-
kurrensproblem sétter vi en tamligen konservativ grans pa en arlig omsattning pa
100 miljoner kronor.* 4

4.2 Matt pa marginaler, avkastning och vinst

En indikation pa bristande konkurrens pa en marknad eller i en bransch ar att fore-
tagen i genomsnitt ar mer I16nsamma an vanligt, det vill sdga dn naringslivet i stort.
Vi forvantar oss alltsa ett negativt samband mellan l16nsamhet och konkurrens. Men
svag konkurrens kan ocksa gora det majligt for mer ineffektiva foretag att vara kvar
pa marknaden, vilket gor att vi skulle kunna forvanta oss att bade storre foretag
med hogre marginaler och mindre foretag med sma marginaler kan finnas pa mark-
nader med svag konkurrens. Det vill sdga, det kan vara en storre spridning i 16n-
samhet pa en sddan marknad.

Det finns en mangd olika Ionsamhetsmatt, med olika for- och nackdelar. En uppdel-
ning dr mellan resultatmatt som ligger “1angt upp” respektive “langt ner” i resultat-
rakningen. Resultatmétt som ligger “langt upp” kan i mindre utstrackning paverkas
av val foretaget kan gora i bokforingen, daribland sa kallade bokslutsdispositioner,
men sadana matt utesluter samtidigt kapitalkostnader, inte minst avskrivning, som
ju dr en reell kostnad. Resultatmétt “langt ned” ar i detta avseende mer korrekta —
men som sagt ocksa mer kénsliga for hur foretaget véljer att redovisa sina
kostnader.

For att resultatmétt ska vara jamforbara mellan foretag och mellan marknader maste
matten vara relativa. Resultat kan sattas i forhallande till omséattning (marginal)
eller till investerat kapital (avkastning). En annan viktig uppdelning &r foljaktligen
mellan marginalmatt, som relaterar nagot resultat- eller 6verskottsmatt till omsatt-
ning, och avkastningsmatt, som relaterar ett resultat- eller 6verskottsmatt till ett
matt pa hur mycket kapital foretaget anvander.

Pa marknader med hoga fasta kostnader i forhallande till omsattningen behover
foretagen hogre marginaler pa sin forsaljning for att kunna tacka dessa kostnader dn
vad som ér fallet pa en marknad med laga fasta kostnader. Att vi observerar hoga
marginaler behover alltsa inte vara ett problem, det kan tvart om vara en nédvan-
dighet i vissa branscher. I kapitaltunga branscher — i varje fall i branscher med stort
bokfort kapital i forhallande till omsattning — ar det darfor ofta mer relevant att se
pa kapitalavkastningsmatt. I appendix redovisar vi en empirisk analys av samban-
det mellan kapitalintensitet, marginal och kapitalavkastning i vart datamaterial.

4 Som jamforelse anger konkurrenslagen att gréansen for att ett forvarv skall vara anmélningspliktigt att de berdrda
foretagens sammanlagda omséattning dverstiger en miljard kronor och att minst tva av dess har haft en omséttning i
Sverige som 6verstiger 200 miljoner kronor.

4 Gransvardet kan behova justeras med hénsyn till typ av marknad och typ av strukturaffar.
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Analysen indikerar att det finns ett positivt samband mellan marginal och kapital-
intensitet.

I branscher dar behovet av rorelsekapital (eller “synligt” rorelsekapital) &r litet kan
tvartom kapitalavkastningsmatt bli missvisande. Detta giller exempelvis detalj- och
partihandelsbranscher med hog omséttning i forhallande till rorelsekapital och i
synnerhet om handelsforetaget ar i den gynnsamma situationen att det far betalt av
kunderna innan det behover betala leverantdrerna. Men det kan ocksa gilla sadan
tillverkningsindustri dar det mest vardefulla kapitalet ar patent, know-how, varu-
marken och kundrelationer — som ofta bara i lag grad aterfinns som en tillgang i
foretagets balansrakning, det vill sdga som bara delvis dr “synligt”. Med ett lagt
redovisat kapital i relation till resultat kommer kapitalavkastningen att bli miss-
visande hog och dessutom kanslig for tillfalligheter och foretagets egna val nar det
géller balansrakningsposter.

Tolkningen av kapitalavkastnings- eller rantabilitetsmatt maste vidare ta hansyn till
den icke diversifierbara risken i verksamheten. Hog kapitalavkastning behtver inte
betyda att konkurrensen pa en marknad &r svag utan kan ha sin grund i att foretag
gjort stora och riskabla investeringar. Inte minst for investeringar i FoU, med stor
risk att helt misslyckas, mdste vinsten om investeringen lyckas ex post vara mycket
stor fOr att gora investeringen ex ante 1nsam. Detta galler exempelvis forskande
bolag som forsoker ta fram nya ldkemedel.

4.2.1 Marginalmatt

I branscher med lag kapitalintensitet beroende pa laga fasta kostnader eller snabb
kapitalomsédttningen, kan alltsa marginal vara ett bra matt pa konkurrenstryck.
Exempelvis anvands ofta netto- och bruttomarginaler vid analyser av handels-
foretag och bruttomarginaler vid analyser av verkstadsbolag.

Vi redovisar har hur olika marginalmatt kan berdknas utifran den resultatrakning
som visas i tabell 1, baserad pa Serranodatabasens dokumentation.>® Databasen
hamtar bokslut fran Bolagsverket och ddarmed fran i princip alla svenska aktiebolag,
vilka ar skyldiga att skicka sina bokslut till myndigheten. (Se dven kapitel 4.)

Innan vi startar analysen kan det vara bra att kort framhélla nagra egenskaper som
ar viktiga for analysen. I Serranodatabasen finns information om branschtillhdrighet
(primér SNI-kod), en justering gors for brutna rakenskapsar; langa och korta bok-
slutsperioder; intrdde; uttrade och for manga andra dataproblem. Genom olika
anpassningar och justeringar kan man studera hur foretag utvecklas 6ver tid och
jamfora hur olika foretag utvecklas inom samma bransch. Detta underléttar analysen
och dr ett viktigt skal till att Serranodatan anvénds i denna rapport.

50 Se Weidenman (2016).



Men det finns ocksa nackdelar. En ndrmare granskning visar brister nar galler
méjligheten att berdkna detaljerade marginaler. ”Ovriga rorelsekostnader” i tabell 1
berdknas exempelvis genom att aggregera kostnader for ravaror och fornédenheter,
handelsvaror, externa kostnader och dvriga externa kostnader. De tva forsta poster-
na dar mer associerade med rorliga kostnader emedan de tva sista posterna ar mer
associerade med fasta kostnader. Denna aggregering leder till att den empiriska
implementeringen av vissa marginalmatt kommer att bli mer approximativ.

Det kan vara virt att notera att det i princip ar méjligt att bryta upp ”Ovriga rorelse-
kostnader” i dess olika komponenter genom att anvanda den bokslutsdata som
Serranodatabasen bygger pa. Men da maste foretagens bokslut justeras for brutna
rakenskapsar, langa och korta bokslutsperioder med mera, vilket innebar ett
betydande merarbete. Det har inte funnits utrymme for ett sddant arbete i denna
rapport.

Tabell 1 Rorelseresultat, resultat efter finansnetto och arets resultat i Serranodatan

Intdkt/kostnad Variabel- Beskrivning i Serrano Serrano-

beteckning i dokumentation

Serrano: (Avsnitt)

+ Intakter rr01_ntoms Nettoomsattning (omsattning 1.4.2
exklusive moms)

+ Ovriga rérelseintékter rr02_rointov Innehaller lagerféréandring och 1.4.3
aktiverat arbete

+/- Jamforelsestorande poster  rr03_jfrst 1.4.6
- Personalkostnader rr04_perskos Léner och sociala avgifter 1.4.9
- Avskrivningar och rr05_avskriv 1.4.11

amorteringar

- Ovriga rérelsekostnader rr06_rorkoov Inkluderar ravaror, fornddenheter, 1.4.12,1.4.13
handelsvaror och externa kostnader
och 6vriga externa kostnader.

Roérelseresultat rr07_rres “EBIT” (Earnings before Interest 1.4.14
and Taxes), “Operating profit”

+ Finansiella intakter rr08_finintk Inkluderar exempelvis ranta fran 1.4.15
banker och ranta och vinster fran
dotterbolag

- Finansiella kostnader rr09_finkostn Inkluderar t ex ranta till banker och 1.4.20
ranta och aktieutdelning till
moderbolag

= Resultat efter finansnetto rr12_resefin Resultat efter finansnetto 1.4.27

+/- Bokslutsdispositioner rr13_bsldisp Bidrag till eller fran moderbolag 1.4.28
(ibland av skatteskal), bidrag fran
aktiedgarna etc.

- Skatter rr14_skatter 1.4.34

= Arets resultat rr15_resar "Nettovinst” 1.4.35

Not: Se Weidenman, 2016, fér en mer utforlig beskrivning av definitioner med mera.
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Lerner-index och vinst-kostnadsmarginal (PCM)

Den nationalekonomiska litteraturen anvander kostnads- och intaktsmatt som inte
direkt kan avldsas ur redovisningsdata men som i varje fall i teorin ar direkt relate-
rade till foretagets prissattning. I nationalekonomisk teori anvands ofta ett foretags
formaga att satta priser 6ver marginalkostnaden som ett matt pa marknadsmakt.
Ett konkret sddant matt ar det sa kallade Lerner-indexet, som utgors av skillnaden
mellan priset (P) och foretagets marginalkostnad (MC), i relation till priset.

L=—-— 3)

Mattet har en rattfram ekonomisk-teoretisk koppling till konkurrens. Ett vinstmaxi-
merande foretag har incitament att sitta priset sa att

_P-MC 1

P &P

déar e(P) betecknar efterfragans priselasticitet for foretaget och avspeglar det konkur-
renstryck foretaget upplever.5 Om en liten prishojning kraftigt minskar efterfragan
pa foretagets produkter ar foretagets utrymme att hoja priset 6ver marginalkostna-
den mycket begransat. Tolkningen ar att foretaget moter ett hart konkurrenstryck,
exempelvis genom att det finns manga konkurrenter som erbjuder liknande pro-
dukter, eller att andra faktorer begransar foretagets marknadsmakt.

Foretags priselasticitet ar sdllan observerbar, men sambandet ovan innebar att
Lernerindexet L avspeglar konkurrenssituationen och darfor skulle kunna vara en
bra konkurrensindikator. En svarighet ar att redovisningsdata vanligtvis saknar
matt pa saval marginalkostnader som priser.>? I brist pa detta kan genomsnittliga
rorliga kostnader (AVC) vara en tillganglig approximation av marginalkostnader
och genomsnittsintakt kan anvandas i stéllet for pris.>® Eftersom volym finns i bade
taljare och namnare ar det inte ett problem att vi saknar volym- och prisuppgifter.
Pris-kostnadsmarginalen (Price-cost margin, PCM) kan berdknas enligt:

PQ—-TVC P—AVC

PCM = 0 5 4)

51 Detta samband avspeglar forsta ordningens villkor for foretagets vinstmaximering. Elasticiteten mater hur manga
procent foretagets forsaljning minskar om det hdjer priset en procent. Féretags priselasticitet &r typiskt sett hdgre an
marknadens priselasticitet, som méter hur marknadsefterfragan paverkas om alla féretag hdjer priset en procent.

52 Den typen av detaljerade data som behovs for att berdkna marginalkostnader ar ofta kdnsliga och betraktas darfor
som en foretagshemlighet. Motsvarande géller i stor utstrackning dven for priser. Aven om priserna i sig r publika
kan faktiska transaktionspriser och genomsnittspriser vara kénslig information.

53 For ett foretag med avtagande skalavkastning som tar marknadspriset som givet kommer en sadan approxima-
tion dock att 6verskatta marginalen da MC > AVC vid optimal produktionsvolym. Det &r inte heller enkelt att
berdkna AVC eller P eftersom bokforingsdata oftast inte innehaller antal salda varor eller tjanster utan endast de
totala intdkterna.



Det vill sdga, pris-kostnadsmarginalen berdknas som totala intdkter minus totala
rorliga kostnader delat med totala intdkter.>* Med utgangspunkt fran tabell 1
kommer vi med Serranodata méta detta som:

_ Intdkter — (6vriga rorelsekostnader + personalkostnader)

PCM = 5
Intakter ®)

dar igen ovriga rorelsekostnader inkluderar bland annat kostnader for salda varor,
sasom ravarukostnader, inkop av varor for vidare forsaljning och kopta tjanster.
For ett foretag som bara saljer en produkt ligger detta matt inte allt for langt ifran
Lerner-indexet, fOrutsatt att det dr rimligt att anta att alla I16nekostnader men inga
kapitalkostnader ar rorliga med forsaljningsvolymen. Matt pa marknadsniva sager
mattet forhoppningsvis ndgot om den genomsnittliga formagan att sitta priser over
rorliga kostnader. For ekonomin som helhet kan utvecklingen 6ver tid sdga nagot
om hur konkurrensklimatet utvecklas givet att branschstruktur och teknologi ar
nagorlunda stabila.

PCM miter tackningsbidrag eller vinst per tillkommande forséljningskrona. Ett
snarlikt matt ar “mark-up” eller vinstpaslaget i forhallande till marginalkostnaden:

al~

PQ
Mark-up = ] = (6)

Mark-up har bland annat anvants i flera av de inflytelserika studier som funnit indi-
kationer pa att konkurrensen forsvagats under de senaste decennierna, daribland
De Loecker et al. (2020).

Vinstpaslag
Ater uppstér problemet med tillforlitliga data pa marginalkostnaden MC.
Vinstpdslaget eller "mark-up” beraknas darfor som:

Vinstpis] Intdkter ;
instpaslag = =
P g Ovriga rorelsekostnader + personalkostnader @

En fordel med vinstpaslag ar att det inte kan anta negativa varden. Detta gor att vi
kan anvanda en logaritmisk transformation sa att de statistiska egenskaperna hos
mattet forbattras.

54 Vi kan inte bed6ma i vilken utstrackning funktionellt uppdelade resultatrakningar utgér underlag for data. Om
de gor det kan den hér beskrivna metoden bli missvisande.
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Bruttomarginal

Vi berdknar aven ett antal ytterligare matt. Det fOrsta dr bruttomarginalen (gross
margin), definierad som:

Intakter — Ovriga rorelsekostnader

(8)

Brutt inal =
ruttomargina Forsaljning

Som visas i tabell 1 berdknas PCM, vinstpaslag och bruttomarginal fran information
"hogt uppe” i resultatrakningen. Néar vi berdknar marginalmatt som baseras pa
poster nedat i resultatrakningen paverkas vinsten av andra typer av intakter, av-
och nedskrivning av kapital, finansiella kostnader och intdkter, skatter och boksluts-
dispositioner.

Rorelsemarginal

Rorelsemarginalen (operating margin eller EBIT-marginal) relaterar rorelseresultatet
till forsaljningsintakterna:

Rorelseresultatet
Intakter

©)

Rorelsemarginal =

dér anvandningen av de olika posterna for att berdakning av rorelseresultatet finns i
tabell 1.

Rorelseresultatet och darmed rorelsemarginalen paverkas av avskrivning och ned-
skrivning av kapital och av justering for jamforelsestorande poster. Har beaktar vi
alltsa mer av fasta kostnader, vilket ger en langsiktigt mer rattvisande bild av fore-
tagets Ionsamhet. Samtidigt hamnar analysen langre ifran marginalvillkoren for
(kortsiktigt) vinstmaximerande prissittning, dar fasta kostnader inte spelar in. Om
den ekonomiska referenspunkten i stillet ar langsiktig jamvikt, det vill saga konkur-
rens dven om intrdde eller kapacitetsutbyggnad, kan méatt som inkluderar fasta kost-
nader vara mer belysande for konkurrenssituationen. Pa kort sikt, givet befintlig
kapacitet och utan beaktande av kostnaderna for denna, har foretag positiva margi-
naler. Men fritt intrade eroderar vinsterna sa att priset i princip inte ar hogre &n vad
som kravs for att tacka kostnaden for intrade och kapacitetsutbyggnad.

Vinstmarginal

Vinstmarginalen (profit margin) berdknas genom att relatera resultatet efter finansi-
ella intédkter till forsdljningsintakterna:

Rorelseresultat + finansiella intdkter

10
Intiakter (10)

Vinstmarginal =

Vinstmarginalen kan berdknas fore eller efter skatt, beroende pa aktuellt regelverk.



Nettomarginalen

Slutligen berdknas nettomarginalen. Denna fas genom att relatera arets resultat till
foretagets intdkter:

] Arets resultat
Nettomarginal = ———— (11)
Intakter

Skillnaden mellan vinstmarginal och nettomarginal ar att finansiella kostnader dras
fran vinsten nar arets resultat berdknas samt att effekten av bokslutsdispositioner
rdaknas in. (Om skatt inte redan raknats bort ska dven den subtraheras.)

Figur 6 Marginaler, genomsnittliga (dubbel-viktade) marginalmatt for ekonomin som
helhet
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Not: Genomsnittliga (dubbel-viktade) marginalmatt for ekonomin som helhet: Inom varje fem-siffrig
bransch, berdknas ett viktat genomsnitt for varje marginal, dar féretagens marknadsandelar anvands
som vikter. Ddrefter skapas ett viktat genomsnitt fér hela ekonomin, dar de olika branschernas andel
av den totala forsaljningen i hela ekonomin anvands som vikter. Marknad definieras efter foretagens
priméra branschtillhorighet utifran SNI-2007 pa fem-sifferniva. Gramarkerade tidsintervall indikerar
finanskrisen, Eurokrisen och Covid19-krisen. Data: Serranodatabasen.
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Figur 6 visar sex olika marginalmatt for hela ekonomin, igen 6ver tidsperioden
2007-2022. Varje marginal har har berdknats som ett “dubbelviktat” genomsnitt:

1. For varje fem-siffrig bransch skapas ett viktat genomsnitt av exempelvis fore-
tagens rorelsemarginal, dar foretagens andelar av branschens forséljning
anvands som vikter. Om storre foretag har hogre rorelsemarginal an mindre
foretag kommer den viktade genomsnittliga rérelsemarginalen i branschen att
bli hogre an om ett oviktat genomsnitt skulle anvants.

2. Hela ekonomin rorelsemarginal (exempelvis) skapas genom att alla branschers
marginaler védgs ihop med vikter som motsvaras av respektive bransch andel
av den totala forsdljningen for alla branscher.

Det framgar att nivaerna skiljer sig betydligt mellan de olika métten, vilket ar enligt
forvantan da matten i olika grad inkluderar fasta kostnader, finansiella kostnader,
skatter och da olika ndmnare anvands i berakningarna. Som namnts ovan ar
bruttomarginal, PCM och vinstpaslag berdknade med poster langt upp i resultat-
rakningen. Darmed ar de mer relaterade till foretagens kortsiktiga prissattnings-
beslut och de utgar fran bokslutsposter som &r svara att manipulera.

Matten rorelsemarginal, vinstmarginal och nettomarginal ligger successivt langre
ned i balansriakningen och inkluderar darmed successiv fler av féretagets kostnader
men dr ocksa successivt mer mdjliga for foretagen att paverka. Vinst- eller rorelse-
marginal &r troligen de matt som &dr mest relevanta for langsiktig analys eftersom de
inkluderar fasta kostnader men inte paverkas av bokslutsdispositioner eller av hur
foretaget valjer att finansiera sig. Exempelvis kan sa kallade rantesnurror anvandas
for att sanka det redovisade resultatet i ett bolag och ta fram motsvarande vinst i ett
dgarbolag. (Som formodligen har lagre skattesats.)> Har bor dock noteras att foreta-
gens samlade nettomarginal dr hogre an deras samlade rorelsemarginal, vilket tyder
pa att finansiella intdkter ssmmantaget &r storre an finansiella kostnader.

Oavsett vilken marginal som viljs indikerar figur 6 en utveckling mot nagot hogre
marginaler i ekonomin som helhet sedan finanskrisen. Alla matt visar ocksa en
okning under 2021 och darefter en minskning under 2022.

4.2.2 Avkastningsmatt: ROIC, ROCE, ROA och ROE

Som namnts kan marginaler vara ett missvisande matt pa hur konkurrensen funge-
rar i branscher med hoga fasta kostnader relativt omsattningen och lag kapital-
omsattningshastighet. I sadana branscher krévs ibland véldigt hoga marginaler for
att kapitalavkastningen ska bli rimlig och hoga marginaler behver darfor inte
signalera svag konkurrens. Ur ett teoretiskt perspektiv dr avkastning pa sysselsatt

5% Rorelseresultat eller resultat efter finansiella intdkter kan relateras till foretagets sysselsatta kapital for att berdkna
avkastning pa sysselsatt kapital, vilken i sin tur kan jamforas med relevant kapitalkostnad.



kapital kanske det mest korrekta mattet pa langsiktig marknadsmakt och darmed
val fungerande konkurrens. Pa vil fungerande marknader forvantar vi oss att
intrade ska ske intill dess att foretagen pa marknaden far normal (riskjusterad)
avkastning pa sitt kapital.

Som vi noterat kan dock hoga fasta, eller “sankta” (ej atervinningsbara), kostnader
samtidigt i sig forsvaga konkurrensen i en bransch, sett ur kdparnas synvinkel,
genom att bidra till en koncentrerad marknadsstruktur. I extremfallet kan de fasta
kostnaderna vara sa hoga, i forhallande till marknadens storlek, att endast ett
foretag kan etablera sig med l6nsamhet.>

Det finns en rad olika avkastningsmatt som skiljer sig lite at bAde med avseende pa
vilket méatt pa resultat, eller vinst, som anvénds i tdljaren och vilket kapital detta ska
delas med. Det vill sdga vilket kapitalmatt som ska anvdandas som namnare.

Enligt avsnitt 4.1 finns ett antal vinstmatt att vdlja mellan, olika hogt upp eller langt
ner i resultatrakningen. Ett vanligt vinstmatt ar rorelseresultat eller EBIT (Earnings
Before Interest and Taxes), vilket mater resultatet fore finansiella nettokostnader och
skatter. Hogre upp i resultatrakningen aterfinns EBITDA (Earnings Before Interest,
Taxes, Depriciation and Amortization) som inte innehéller avskrivningar och av-
skrivningar (se bruttomarginal och vinstpaslag ovan). Fordelen med EBITDA-mar-
ginal i forhallande till EBIT-marginal dr att den forra inte paverkas av nedskriv-
ningar och avskrivningar — vilka i viss man kan véljas av foretagen men vilka ocksa
kan paverkas av exempelvis forandrade marknadspriser pa balansrakningsposter.
Men detta dr ocksa en nackdel eftersom avskrivningar ar en del av foretagets
faktiska kostnader.

ROA, ROCE och ROE

Avkastningen berdknas som kvoten mellan vinsten och lampligt matt pa kapital.
Vanligt anvanda matt ar exempelvis ROA (Return on Assets) och ROCE (Return on
Capital Employed). ROA ar kvoten mellan vinst efter skatt och finansiella kostnader
och samtliga tillgangar. ROCE &r vinst genom tillgangar minus kortfristiga skulder.
Ett narliggande matt ar ROIC (Return on Invested Capital) dar ndmnaren ar investe-
rat kapital, definierat som langfristiga skulder plus eget kapital minus 6verskotts-
likviditet. For enkelhets skull, véljer vi att fokusera pa ROA och ROCE.

rorelseresultat + finansiella intakter
ROA = — (12)
totala tillgangar

rorelseresultat + finansiella intakter
ROCE = —— — (13)
totala tillgangar - kortfristiga skulder

% Detta kallas ibland naturligt monopol dven om den vanliga definitionen inom nationalekonomi &r att kostnads-
funktionen &r sub-additiv. Det vill sdga, att kostnaden for att producera den totala (eller aktuella) volymen &r lagre
med ett foretag 4n med tva eller flera verksamma foretag.
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Med ett snavt kapitalmatt (ROIC) ligger fokus pa foretagets operationella effekti-
vitet; med ett bredd kapitalmatt (ROA) inkluderas dven effektivitet i kapitalanvand-
ning och -struktur. Namnda tre avkastningsmatt kan jamforas med foretagets risk-
justerade kapitalkostnad, WACC (Weighted Average Cost of Capital), dar en positiv
skillnad kan tolkas som en vervinst eller, ur foretagets synpunkt, som en effektivt
bedriven verksamhet.%”

Ytterligare ett avkastningsmatt ar ROE (Return on Equity) dar naimnaren i stéllet ar
(justerat) eget kapital.>® Perspektivet ar har aktiedgarens eftersom fokus ligger pa
hur stor avkastningen ar just pa det egna kapitalet.

Arets resultat
ROE

= 14
Justerat eget kapital (19

Lonsamhetsmatt kan emellertid vara missvisande, till exempel pa grund av att vissa
typer av ekonomiskt kapital, inte minst immateriella rattigheter, inte avspeglas pa
ett bra satt i bokforingen.® Det ekonomiska kapitalet kan da underskattas och
avkastningen darmed Overskattas.

I figur 7 nedan illustreras utveckling av ROA, ROCE och ROE i ekonomin som
helhet.

57 Barkai (2020) &r en studie som anvander just en sadan ansats. Se not 3 och avsnitt 3.1.2.

5 Justerat eget kapital berdknas som aktiekapital + obeskattade reserver — berdknad skatt pa obeskattade reserver.
(se Serrano-dokumentation). ROE berdknas som resultat efter finansiella poster minus 20 procent skatt — delat med
justerad eget kapital.

59 Se Haskel och Westlake (2022).



Figur 7 Avkastning, genomsnittliga (dubbel-viktade) avkastningsmatt for ekonomin som
helhet
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Not: Avkastning. Genomsnittliga (dubbel-viktade) avkastningsmatt fér ekonomin som helhet. Inom
varje fem-siffrig bransch, berdknas ett viktat genomsnitt for varje avkastningsmatt, dar foretagens
marknadsandelar anvédnds som vikter. Darefter skapas ett viktat genomsnitt for hela ekonomin, dar de
olika branschernas andel av den totala forséljningen i hela ekonomin anvands som vikter. Marknad
definieras efter foretagens branschtillhorighet utifran SNI-2007 pa fem-sifferniva. Gramarkerade
tidsintervall indikerar finanskrisen, Eurokrisen och Covid19-krisen. Data: Serranodatabasen.

Avkastningsmatten i figur 7 uppvisar likartad variation over tiden. Alla matt upp-
visar fall i samband med finans- respektive Eurokrisen men inte i samband med
Covid19-krisen. Det dr svart att med en sa kort observationsperiod — som dessutom
innefattar tre kriser — upptacka nagon langsiktig stabil trend i dessa avkastnings-
matt. Noterbar ar en viss 6kning i ROA under Covid19-krisen. Det syns ocksa ett
liknande monster for mattet ROCE. En tolkning ar att foretagen i stor utstrackning
finansierar sin verksamhet med kortfristiga skulder och att det darfor blir miss-
visande att subtrahera dessa fran nimnaren. Inom ramen for denna rapport har det
inte funnits mojlighet att tranga vidare i denna fragestallning och vi valjer att i
stdllet anvanda oss av ROA som huvudsakligt matt pa avkastning.
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4.3 Matt pa marknadsdynamik

Over tid byggs vilstand framfor allt genom utveckling av nya sétt att anvanda
resurser och, inte minst, av teknologiska innovationer som leder till nya och battre
varor och tjanster eller till mer kostnadseffektiva satt att producera befintliga varor
och tjanster. Det ar darfor viktigt att ekonomin dr dynamiskt effektiv. Det vill sdga,
att ekonomin allokerar resurser effektivt inte bara for produktion och konsumtion
hér och nu utan ocksa till investeringar i teknologi for framtiden.

Marknaden har inbyggda incitament for att driva en sddan utveckling. Battre pro-
dukter eller battre processer for att producera dessa ger innovatoren konkurrens-
fordel och darmed en morot for att investera i FoU. Att fOretag som lanserar nya och
béttre produkter tar marknadsandelar, har hogre marginaler och avkastning, atmin-
stone tills konkurrenterna kommer i kapp eller f6rbi, missgynnar inte konsumen-
terna. Tvartom kan hog lonsamhet under en period tvartom vara en central driv-
kraft for teknologisk utveckling. Den dynamiska kampen om att utveckla de basta
produkterna eller den mest effektiva produktionen &r en central aspekt av val
fungerande konkurrens. Ett ensidigt fokus pa indikatorer som mater koncentration
eller 6veravkastning kan darfor ge en missvisande bild.

Sambandet mellan det vi traditionellt menar med konkurrens, i praktiken ofta
tolkad som priskonkurrens, och dynamisk effektivitet 4r komplext och har disku-
terats lange och val i den nationalekonomiska litteraturen. Schumpeter (1943)
menade att imperfekt konkurrens ar ett nddvandigt och oundvikligt inslag i den
process av kreativ destruktion som préaglar ekonomisk utveckling. Inte minst pa
grund av att stora vinstrika foretag &dr battre rustade att gora kostsamma investe-
ringar i forskning och utveckling (FoU). Arrow (1962) pekade pa att en monopolist
har svagare incitament att investera i sa kallade drastiska innovationer, dar ett
foretag som beharskar en sadan teknologi tar 6ver marknaden, dn ett foretag som
utmanar monopolisten. Av detta f6ljer en tendens att marknadsdominanter forlorar
sin starka stéllning vid stora teknikskiften.®

Betoningen av incitament att investera i FoU har sedan dess varit ett bestdaende
inslag i litteraturen. Sambandet mellan konkurrens och effektivitet 4r dock mer
komplext i det dynamiska fallet och det finns ingen enkel enhetlig teori men val en
stor litteratur som undersoker olika mdjliga mekanismer.®' Aghion et al. (2005)
beskriver spanningen mellan konkurrens och marknadsmakt och argumenterar for
ett omvant U-format samband. Stark konkurrens pa produktmarknaden ger foretag

6 Daremot har monopolisten starkare incitament att investera i inkrementella innovationer, varfér dominerande
foretag tenderar att halla kvar sin starka stéllning ganska lange.

61 Shapiro (2012) ser inte avsaknaden av enhetlig teori ett problem ur ett policyperspektiv och argumenterar for att
fokusera pa grundlaggande forutséattningar for konkurrens, sasom att marknaderna dr utmaningsbara och i vilken
utstrackning foretag kan tillgodogora sig vardet av innovationer, sa kallad approprierbarhet. Han noterar ocksa att
det inte finns ndgon motséttning mellan Schumpeters och Arrows synsatt. Att intradande foretag har starkare
incitament att investera i drastiska innovationer &n etablerade foretag &r forenligt med idén att “moroten” ar
forhoppningen om att Gverta monopolistens position. Samma idé avspeglas i patentlagstiftningen som erbjuder
foretag temporart monopol pa nyttjandet av lyckade innovationer.



incitament att innovera for att bli mindre konkurrensutsatta men det kan samtidigt
minska incitamenten for foretag att komma i kapp teknologiskt om detta utloser
intensiv konkurrens som eroderar vinsterna.®> Mest gynnsamt ur innovations-
synpunkt dr alltsa en ganska (men inte alltfor) stark konkurrens.

En annan aspekt pa detta, som har lyfts fram av Sutton, ar att marknadens storlek
paverkar incitamenten att investera i FoU eller marknadsforing, eftersom avkast-
ningen pa att ha ytterligare en liten konkurrensférdel vaxer med marknadens
storlek.® Sankta handelskostnader och globalisering vidgar marknader for manga
foretag och digitalisering kan ocksa gora det majligt for foretag att na ut till en
storre marknad till en ldgre kostnad. En sadan, i sig konkurrensframjande utveck-
ling kan driva pa investeringsincitamenten och leda till framvéaxt av mycket stora
foretag och marknadskoncentrationen behover darfor inte falla utan kan till och
med stiga. Liu et al. visar att langsiktigt laga rantenivaer kan paverka ledande
foretags investeringar mer dn andra foretag vilket ocksa kan bidra till att 6ka
marknadskoncentrationen och vinster samt sanka genomsnittlig produktivitets-
tillvaxt.

Marknadsdynamik kan ocksd sammankopplas med intradeshinder (se avsnitt 4.1.2).

Oavsett om dessa dr givna av grundlaggande teknologiska och marknadsmassiga
forhallanden eller om dominerande foretag kan uppratta mer eller mindre artifi-
ciella intradeshinder kan vi forvanta oss en lag marknadsdynamik nar intrades-
hindren ar hoga.

Nar det galler valet av konkurrensindikatorer menar vi att det dynamiska perspek-
tivet inte tillfor sa mycket pa marknader dar potentialen for teknologisk utveckling
ar begransad. Har kan statiska konkurrensindikatorer vél spegla graden av konkur-
rens. P4 marknader dar den teknologiska utvecklingen har stor betydelse ar det
daremot betydelsefullt att komplettera med indikatorer pd marknadsdynamik.

4.3.1 Matt pa dynamisk konkurrens

Att nya foretag trader in pa en marknad kan bero pa att intrddeshindren ar begran-
sade men det kan ocksa avspegla att marknaden praglas av teknologisk utveckling
som ger innovatorer konkurrensfordelar som uppvéger eventuella intradeshinder.

Frekvensen av in- och uttrade pa en marknad kan darfor sdga ndgot om marknads-
dynamiken.

62 Se Gilbert (2020) f6r en ingaende diskussion av innovation, konkurrens och konkurrenspolitik. Se 4ven Mandorff
och Nyberg (2023) for en kort diskussion om innovation och konkurrens med fokus pa digitala marknader.

63 Sutton, John. Sunk costs and market structure: Price competition, advertising, and the evolution of concentration. MIT
press, 1991. ; Sutton, John. Technology and market structure: theory and history. MIT press, 2001.

64 Liu, Ernest, Atif Mian och Amir Sufi. "Low interest rates, market power, and productivity growth."
Econometrica 90, Nr. 1 (2022): 193-221. https://doi.org/10.3982/ECTA17408
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Att bara mata antalet intradande foretag kan dock ge en ofullstandig bild eftersom
det inte sdger sa mycket om hur ekonomiskt betydelsefulla de intrdidande foretagen
ar. Minskade kostnader fOr att starta foretag kan resultera i manga nya foretag men
det innebar inte att de har nagon storre inverkan pa konkurrensférhéallandena pa en
marknad. Det kan darfor vara bra att hitta ett matt som ocksa fangar de intraidande
foretagens ekonomiska betydelse, till exempel genom att ta hansyn till deras omsatt-
ning eller antal anstallda.

Andra matt pa dynamisk konkurrens kan bygga pa hur siakra de etablerade foreta-
gens positioner dr. Konkret kan det handla om hur besténdig rangordningen pa de
storsta foretagen dr. I det foljande beskriver vi ett antal matt som anvands i var
undersokning.

Intrade av foretag pa marknaden

Intrade innebar att foretaget, det vill sdga foretagets organisationsnummer, inte
finns i databasen (i vart fall Serrano) foregdende ar och att det registrerades efter
2007 (registreringsar > 2007). For varje ar mats sedan andelen anstallda pa markna-
den (for given SNI-kod och aktuellt geografiskt omrade) som ar anstallda pa ftg som
trdtt in under aret.

Antal anstillda i nya ftg
a = 15
Intride Antal anstillda (15

Frekvensen av intrdde viktas har med den ekonomiska betydelsen pa intradet matt i
termer av antalet anstéllda. Vi har valt att vikta med anstédllda snarare &n med om-
sattning da den senare kan vara oproportionellt lag under en uppstartsfas som
galler flera ar. Vilket geografiskt omrade som ar ekonomiskt meningsfullt att foku-
sera pa bestims av storleken pa den relevanta geografiska marknaden, vilket disku-
teras i avsnitt 5. For ekonomin som helhet dr mattet ett viktat genomsnitt 6ver alla
branscher. I graferna anges vilken geografisk uppdelning som anvénts.

Intrade 5-ar

Mattet pd intrdde ovan ger en dgonblicksbild av hur frekvent (betydelseviktat)
intrade ar men avspeglar inte hur dessa foretag utvecklas och vilken betydelse de
kan tankas fa for konkurrensen pa marknaden. Mattet Intrade 5-ar mater i stillet
hur stor andel som &r anstallda i unga foretag pa en marknad (for given SNI-kod
och aktuellt geografiskt omrade), ddr unga innebar att foretaget tratt in for mindre
an fem ar sedan. Mattet kan konstrueras fran 2012 och framat givet att vi anvander
data fran 2007 och framat.

Antal anstillda i unga ftg
Antal anstillda

Intrade 5ar = (16)



Uttrade av foretag fran marknaden

Uttrade innebar att foretaget, det vill saga foretagets organisationsnummer, inte
finns i databasen foljande ar. For varje ar méts sedan andelen anstdllda pa markna-
den (for given SNI-kod och aktuellt geografiskt omrade) som ar anstdllda pa foretag
som ldmnat marknaden foljande ar.%

. Antal anstallda i uttradande ftg
Uttrade = " (17)
Antal anstallda

Frekvensen av uttrdade viktas, i likhet med intrdde, med antalet anstallda. Aterigen
bor det geografiska omradet for mattet bestimmas av den relevanta geografiska
marknaden. For ekonomin som helhet dr mattet ett viktat genomsnitt over alla
branscher. I graferna anges vilken geografisk uppdelning som gjorts.

Uppkop

Uppkopsmattet avser andelen anstéllda i foretag som byter dgare under aret (for
given SNI-kod och aktuellt geografiskt omrade). For ekonomin som helhet ar mattet
ett viktat genomsnitt over alla branscher.

Antal anstallda i ftg som byter dgare (18)

Uppkop =
ppkop Antal anstallda

Persistens topp 5

Persistens mater hur stabil marknadsstrukturen ar genom att mata vilken andel av
de foretag som i dag tillhor de fyra storsta foretagen (i termer av omsattning) pa
marknaden som ocksa tillhorde denna grupp for fem ar sedan (f6r given SNI-kod
och aktuellt geografiskt omrade). For ekonomin som helhet ar mattet ett viktat
genomsnitt over alla branscher.

Persistens topp 5 = Andel av de som i dag ar topp 4

som ocksa var topp 5 for fem ar sedan (19)

Produktivitetsdynamik

Vart sista matt pa dynamiken utgar fran foretagens foradlingsvarde. Foradlings-
vardet visar hur mycket mervarde foretag formar skapa. Foradlingsvardet berdknas
genom att till rorelseresultatet addera depreciering, amorteringar och l6nekostnader
(se tabell 1). Foradlingsvardet ses som nagot som kan fordelas mellan foretagets
huvudsakliga produktionsfaktorer, arbetskraft och kapital. Nér vi berdknar mattet
foradlingsvardet per anstélld divideras dock hela foradlingsvardet med antalet
anstéllda.

65 Detta innebér att vi far ta bort 2022 eftersom vi inte har data for 2023.
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Foradlingsvarde per anstélld dr en naturlig utgangspunkt for att méta produktivi-
tetens utveckling i ekonomisk litteratur. Ur samhallsekonomiskt perspektiv dr en
god produktivitetstillvaxt den kanske viktigaste egenskapen hos en ekonomi.
Forhoppningen ar att en val fungerande konkurrens ska stimulera teknisk utveck-
ling och innovation och 6kad produktivitet over tid.

Det ar emellertid inte sjalvklart att ett 6kat foradlingsvarde kan tolkas som okad
produktivitet eftersom forsvagad konkurrens ocksa kan bidra till att 6ka foradlings-
vardet. Exempelvis kan det vara svart att sédrskilja om okat foradlingsvarde kan
hénforas till vardeskapande innovationer eller till 6kad marknadsmakt om vi har
information om forséljningsintakter men saknar separat information om priser och
kvantiteter samt om kvalitet.

Okad produktivitet kan ta sig uttryck i (1) att kostnaden for att producera en given
kvantitet varor eller tjanster minskar, (2) att varor eller tjanster av hogre kvalitet kan
produceras till en given kostnad eller (3) en kombination av dessa. I det forsta fallet
bor marknadspriset falla och forséljningsvolymen stiga. I det andra fallet ar det
troligt att hogre kvalitet betingar ett hogre pris samtidigt som forsiljningen inte
minskar. I det sista fallet kan priset stiga eller sjunka men det ar troligt att forsalj-
ningen stiger. I samtliga fall forbattras foretagets resultat samtidigt som kvantiteten
sannolikt dkar.

Okad marknadsmakt tenderar att resultera i hogre priser och ett forbattrat resultat
samtidigt som den sélda kvantiteten minskar. Det kan saledes vara svart att sarskilja
orsaken till okningen i foradlingsvarde om vi saknar information om kvantiteter,
inte minst om vi tanker oss 6kad produktivitet i termer av lagre kostnader. (I en
jamforelse mellan hogre kvalitet och marknadsmakt dr det troligt att totala kostna-
der okar i det forra fallet och minskar i det senare, vilket i sa fall skulle ge en viss
vagledning i tolkningen).

Som diskuteras nedan kan foradlingsvardet ocksa delas upp i olika komponenter
dédr man kan argumentera for att vissa foretrddesvis tyder pa 6kad produktivitet
medan andra kan avspegla saval forandringar i produktivitet som marknadsmakt.

Var ansats foljer det som blivit standard i litteraturen.® Forst berdaknas viktad
genomsnittlig produktivitet, matt som foradlingsvarde per anstalld, for alla foretag
med deras andel av sysselsdttningen som vikter for ar 2007 (det fOrsta aret i vart
data), och 2022 (det sista aret i var data). Sedan studeras forandringen i genomsnitt-
lig viktad produktivitet mellan dessa ar. I Appendix visar vi att forandringen i
sysselsattningsviktad produktivitet mellan 2007 och 2022 kan delas upp i fem olika
delar eller effekter:

Forandringen i av sysselsattningsviktad produktivitet =

Inomforetagsef fekt + Mellanforetagseffekt + (20)
Korsef feket + Intradesef fekt — Uttradeseffekt

¢ Se Foster, Haltiwanger och Krizan (2001).



Inomforetagseffekten visar bidraget till produktivitetsforandringen fran de
foretag som finns pa marknaden under de bada aren 2007 och 2022.

For denna komponent ar det svart att diskriminera mellan 6kad produktivitet
och 6kad marknadsmakt.

Mellanforetagseffekten drivs av forandringen av sysselsattningsandelen vid en
given produktivitet for de foretag som finns bade under 2007 och 2022. Denna
effekt bidrar positivt till produktivitetsforandringen om expanderande foretag
ar mer produktiva dn den genomsnittliga produktiviteten.

Denna komponent torde i huvudsak avspegla 6kad produktivitet i meningen
att en storre andel av den samlade produktionen bedrivs mer effektivt.

Korseffekten ar bidraget till produktivitetsutvecklingen nar bade sysselsattnings-
andel och produktivitet forandras for de foretag som finns 2007 och 2022.
Korseffekten okar den genomsnittliga produktivitetsforandringen i naringslivet
om foretag som Okar sin produktivitet ocksa okar sin sysselsattningsandel.
Korseffekten ar ocksa positiv om foretag som minskar sin produktivitet sam-
tidigt minskar sin sysselsattningsandel. Om dédremot foretag som okar sin pro-
duktivitet far en mindre sysselsattningsandel, kommer korseffekten att vara
negativ, likasa om foretag okar sin sysselsattningsandel men samtidigt minskar
sin produktivitet. Det senare kan uppkomma i foretag som befinner sig i en
expansiv fas dar man Okar antalet anstdllda kraftigt. Innan de nyanstdllda ar
intrimmade i organisationen kan darfor expansiva foretag — temporért — bidra
till en minskning av det genomsnittliga foradlingsvardet i naringslivet. En
negativ korseffekt skulle ocksa kunna orsakas av att effektiva foretag flyttat
delar av sin verksambhet till mindre produktiva foretag.

Det ar rimligt att tolka en positiv korseffekt som en indikation pa dkad produk-
tivitet under forutsattning att vi ser det som mer troligt att mer produktiva
foretag vaxer an att 6kad marknadsmakt stimulerar tillvaxt. Det dr ocksa maj-
ligt att tanka sig att en positiv korseffekt kan avspegla att bade produktivitet
och marknadsmakt 6kar om dominerade foretag Okar sitt teknologiska
forsprang gentemot sina svagare konkurrenter.

Intriideseffekten utgors av bidraget fran foretag som endast finns pa marknaden
ar 2022: det vill sdga foretag som har kommit in pa marknaden ndgon gang
mellan 2007 och 2022.

Intradeseffekten kommer att 6ka genomsnittsproduktiviteteten i naringslivet
om nya foretag dr mer produktiva 4n genomsnittet. En positiv intradeseffekt
kan tolkas som 6kad produktivitet eftersom det ar svart att se att intrade i sig
minskar konkurrensen.
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o Uttrddeseffekten utgors slutligen av bidraget fran foretag som endast finns pa
marknaden ar 2007: det vill sdga foretag som lamnat marknaden nagon gang
mellan ar 2007 och ar 2022.

Uttrade 6kar genomsnitts—produktiviteten om foretag som forsvinner fran
marknaden ar mindre produktiva dn genomsnittet. Utslagning av mindre
effektiva foretag ar ett naturligt inslag vid val fungerande konkurrens, vilket
talar for att tolka en positiv uttradeseffekt som 6kad produktivitet. Okad
marknadsmakt kan dock méjliggora for dominerande aktorer att pa olika satt
tvinga ut svagare konkurrenter vilket innebar att tolkningen inte ar entydig.

4.4 En samlad bild av konkurrensen

Som konstaterats tidigare, och i andra rapporter, ar det svart att med hjalp av en
enskild konkurrensindikator fanga konkurrensforhallandena pa ett bra satt.
Exempelvis kan 6kad marknadskoncentration bade avspegla konsolidering i syfte
att stairka marknadsmakt och utslagning i en bransch med hard konkurrens och
vikande lonsamhet. Det kan darfor vara mer informativt att tolka utvecklingen av
marknadskoncentration och utvecklingen av avkastning i ett sammanhang. Okad
koncentration i samband med hogre avkastning skulle dock ocksa kunna avspegla
att branschen blivit mer FoU-intensiv och mer riskfylld sa att en hog avkastning ex
post inte nddvandigtvis avspeglar en hog avkastning ex ante. Matten pa marknads-
dynamik kan bidra till att nyansera bilden.

441 For- och nackdelar med olika indikatorer

Konkurrensindikatorerna kan, enligt ovan, delas upp i kategorierna koncentra-
tionsmatt, lonsamhets- och marginalmatt samt matt pa dynamik. Omséttning kan
ses som en egen kategori eller ses som ett matt pa potentiell konkurrens och darmed
som att matt pa (potentiell) dynamik, vilket vi aterkommer till i kapitel 9.

De olika métten har olika for- och nackdelar. Vissa ar intuitivt enkla att tolka men
staller hoga krav pa data, exempelvis genom att data anpassas till relevanta mark-
nader. Andra matt 4r mindre kansliga for att data inte matchar mot relevanta
marknader men kan i stéllet vara kéansliga for om marknaden har hog eller lag
kapitalintensitet. P4 marknader med lag kapitalintensitet och hog kapitalomsatt-
ningshastighet, exempelvis detalj- och partihandel, dr kapitalavkastning inte ett
sarskilt bra matt. Kvoten mellan vinst och kapital, exempelvis méatt som ROA, blir
instabil och inte sarskilt informativ om kapitalbasen &r liten och fluktuerar mycket.
Motsvarande fenomen kan uppsta i branscher dér icke-materiella tillgangar ar
viktiga men dar balansrdkningen inte fangar dessa pa ett bra satt. I den har typen
av branscher kan marginal (och forandring i marginal) vara ett battre matt pa
konkurrens.



P& marknader med hog kapitalintensitet galler det omvanda. Marginalen maste
med nodvandighet vara hog for att den stora mangd kapital som binds i verksam-
heten ska fa rimlig avkastning, men exakt hur hog den maste vara beror pa bransch-
och foretagsspecifika forhallanden. I kapitaltunga branscher ger darfor kapital-
avkastningsmatt en battre bild av konkurrensen. Vi sammanfattar f6r- och nack-
delar i tabell 2.

Tabell 2 For- och nackdelar med olika konkurrensindikatorer
Fordelar Nackdelar
Koncentration Ej beroende av bokféring Foretag verkar pd manga marknader
Intuitiva, direkt tolkningsbara Industristatistiken matchar inte relevanta
Jamforbara mellan marknader marknader

Tar ej hansyn till intrade/dynamik eller typ
av marknadsrivalitet

Lonsamhet, Mindre kéansliga for att statistiken inte Varierar beroende pa kapitalintensitet och
marginal matchar relevanta marknader andra branschfaktorer

God datatillgang pa féretagsniva Foretag verkar pa manga marknader
Dynamik Fangar en viktig konkurrens-aspekt Etablerade standardmatt saknas

Mindre kansliga for att statistiken inte Mindre intuitiv koppling till grad av

matchar relevanta marknader konkurrens

Egna matt kan konstrueras fran
foretagsstatistik

442 Konkurrens méatt med tolv matt

I det som foljer anvander vi oss av illustrationer som innehaller tolv mindre dia-
gram som avspeglar olika matt pa marknadsstruktur, resultat och marknadsdyna-
mik. Detta exemplifieras av figur 8 dér vi lagger ihop vara matt pa foljande vis:

e Rad 1: 3 strukturmatt: Antal féretag, CR4 och Hirschman-Herfindahl index, alla
branschviktade.

e Rad 2: Marginal- och avkastningsmatt: Vinstpaslag, ROA och vinstmarginal,
aterigen branschviktade. (Har bor dock noteras att branschviktade matt ger
samma resultat som om matten raknats ut direkt for hela populationen av
foretag.)

e Rad 3 och 4 visar branschviktade dynamikmatt.

o Rad 3: topp 5-persistens, andel anstéllda i nya foretag och andel anstallda i
foretag som byter koncern.

o Rad 4: Andel anstillda i uttradande foretag, andel anstéllda i unga foretag
och forandringen i sysselsattningsviktad produktivitet (méatt som realt for-
adlingsvarde per anstalld) totalt och uppdelad i de fem komponenterna
som beskrivs ovan.
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Figur 8 Marknadsstruktur, resultat och dynamik

Dynamik: Hela ekonomin
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Not: Marknadsstruktur, resultat och dynamik. Vinstpaslag, ROC och vinstmarginal berdknade som
dubbel-viktade genomsnitt (se figur 6 ovan). Resterande matt berdknas som (forsaljnings- eller
anstdllnings-) viktade genomsnitt ver alla branscher. Marknad definieras efter foretagens bransch-
tillhorighet utifran SNI2007 pa femsifferniva. Gramarkerade tidsintervall indikerar finanskrisen,
Eurokrisen och Covid19-krisen. Data: Serranodatabasen.

Figur 8 ger ett delvis motsdgelsefullt intryck med minskande koncentration, 6kande
marginal- och avkastningsmatt (sarskilt under Covid19-krisen), nagot 6kad persi-
stens, minskad dynamik matt som andel anstadllda i nya eller unga foretag, mer
produktivitetsskapande inom existerade foretag an fran intrade och ett litet bidrag
av uttrade. Relativt likartade resultat redovisas i motsvarande studier f6r Norge och
Storbritannien.®” (Se kapitel 7.) Som noterats ovan blir trenden mot minskad koncen-
tration mindre tydlig efter justering for 4gande inom koncerner.

67 Stemland Eide, Erraia och Grimsby (2022) samt Competition and Markets Authority (2020, 2022).



5 Data

Det finns olika kéllor till mikrodata som kan anvéndas for att méata konkurrens pa
marknads- eller branschniva. Den grundldggande informationen kommer fran bok-
foringsdata, det vill sdga foretagens balans- och resultatrakningar. Bokforingsdata
samlas in av Bolagsverket och sammanstalls sedan av dataleverantorer som Bisnode
(Serranodatabasen) och SCB (Foretagens Ekonomi, FEK).%

I nédringsstatistiken delas data upp i naringsgrenar enligt standarden for svensk
ndringsgrensindelning (SNI). Statistiken delas in pa fem olika aggregationsnivaer
dar den femte nivan ar den mest finférdelade. SNI ansluter till EU:s naringsgrens-
standard NACE vilket gor statistiken jamfdrbar internationellt. Den aktuella SNI-
standarden ar SNI 2007 och motsvarande EU-standard som kallas NACE Rev. 2. Pa
de fyra hogsta nivaerna 6verensstammer SNI och NACE till fullo men 5-SNI-nivan
ar en tilldggsniva som dr nationellt definierad och som i Sverige innehaller 821
koder. Vi kommer ibland att anvanda begreppet SNI-marknad for att markera att
data pa 5-sifferniva vanligen inte motsvarar en relevant konkurrensmarknad.®

De forandringar som genomférandet av SNI 2007 innebar kan ibland fa stort
genomslag i tidserier pa disaggregerade nivaer, som enskilda SNI-marknader. En
indikation pa problemets omfattning ar att 52 av de 821 branscherna inte hade
nagon omsattning alls 2006 och att omséattningen i ytterligare 82 branscher var minst
tio ganger hogre ar 2007 @n den var 2006. Nar data aggregeras till hela ekonomin
marks detta mindre eller inte alls eftersom alla foretag i princip redovisas i nagon
bransch. Eftersom fokus i denna rapport ligger pa disaggregerad branschanalys har
vi valt att endast anvianda data fran och med 2007 for att undvika problemet med att
branschindelningen férandras over tid.

Ett snabbt nedslag i SNI-data illustrerar att omfattningen av naringsverksamheten i
en marknadsekonomi dr enorm och floran av vitt skilda verksamheter ar slaende.
Pa 5-sifferniva sorteras de exempelvis in i schablonmassiga kategorier som potatis-
odling, tillverkning av kallvalsade stalband, uppfodning av kameler och kameldjur,
callcenterverksamhet och drift av trav- och galoppbanor. Detta dr den SNI-niva
som ligger narmast att approximera nagon sorts relevant marknad ur konkurrens-
hénseende.

SNI-koderna innebar dock en nationell naringsgrensindelning som exempelvis inte
beaktar om fOretagen ar utsatta for internationell konkurrens eller enbart konkurre-
rar med lokala narbeldgna aktorer. Inte heller beaktas om det finns dgarkopplingar
med andra foretag. Det kan darfor finnas skal att forsoka komplettera datasetet med
data som exempelvis belyser om foretagen ar internationella, i vilken utstrackning
de dgnar sig at handel eller om de ingér i en koncern.

68 Swedish House of Finance. Serrano. [0.d.] https://www.hhs.se/sv/houseoffinance/data-center/serrano/ [2024-10-
21] & SCB. Foretagens ekonomi. [0.d.] https://www.scb.se/hitta-statistik/statistik-efter-
amne/naringsverksamhet/naringslivets-struktur/foretagens-ekonomi [2024-10-21].

¢ Se bilaga 3 for en principfigur och ytterligare forklaringar.
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I denna rapport anvands ett dataset fran Bisnode som kallas Serrano. En fordel med
Serrano ar att det innehaller detaljer som foretagens namn och adress liksom infor-
mation om de tillhor en koncern.” Det ar mojligt fa tillgang till motsvande data fran
SCB. Om man anvénder sig av SCB-data via plattformen Mona (Microdata Online
Access) kan man (mot erséttning) fa tillgang till ytterligare dataset med information
om bland annat internationell handel pa foretags- och produktniva, produktion, (i
viss man) pris och olika innovationsrelaterade variabler.” Foretagsnamn ar emeller-
tid krypterade av sekretesskal (dtminstone for forskning) men det dr mojligt att fa
information om i vilken kommun eller vilket lan foretagen ar lokaliserade. Det ar
ocksa mojligt att fa tillgang arbetsstdlledata med viss bokslutsinformation.

Serranodatabasen innehaller longitudinella finansiella data fran 1997 och framat for
ett stort antal variabler for svenska foretag och organisationer och ar darvidlag ett
attraktivt dataset. Informationen baseras pa uppgifter som rapporterats in till
Bolagsverket. Databasen innehaller dessutom allméan information fran Statistiska
centralbyran (SCB), information om konkurser fran Bolagsverket och koncerninfor-
mation fran Bisnodes koncernregister.

En utméarkande egenskap for Serranodatabasen ar dess struktur. Den innehaller en
datapunkt per kalenderar for varje enskilt falt, for varje kombination av foretag
(identifierat med organisationsnummer) och ar. Varje falt avspeglar data fran fore-
tag per den 31 december varje ar. Att Bisnode har standardiserat data per kalender-
ar gor det mojligt for anvandare att folja foretagsgrupper, observera marknads-
utveckling och att statistiskt analysera data.

Foretagen i databasen ar klassificerade enligt branschtillhdrighet enligt SNI-syste-
met, dar 5-siffernivan alltsd ar den mest finfordelade klassificeringen och data ar i
stor utstrackning hamtad ur féretagens publika redovisning.

Databasen anvinds enklast for hela Sverige, &ven om det i princip ar majligt att dela
upp landet i olika omrdden. Omséttningen kan héanforas till exempelvis den kom-
mun eller den region dér bolaget har sitt huvudkontor. Men det ar ju inte sdkert att
merparten av omsdttningen, &n mindre all omsattning, uppstar just i den kommu-
nen eller regionen.

Man kan fa en indikation pa vidden av detta problem genom att Serranodatabasen
innehaller en variabel som visar antalet arbetsstallen i ett foretag. Om ett foretag har
ett stort antal arbetsstillen men redovisar omsattning och anstallda koncentrerade
till en ort, ar det rimligt att anta att verksambhet i sjélva verket finns pa ett flertal
platser. Vi noterar exempelvis att det forekommer att storre foretag i branschen
47300, ”"Detaljhandel med drivmedel”, har all omsattning i en enda kommun.

70 Swedish House of Finance. Serrano. https://www.hhs.se/sv/houseoffinance/data-center/serrano/ [2024-10-21].

71 SCB. MONA - SCB:s plattform for mikrodata. [0.d.], https://www.scb.se/vara-tjanster/bestall-data-och-
statistik/mikrodata/mona---leveranssystemet-for-mikrodata/ [2024-10-21]
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5.1 Diskussion

I den har studien anvander vi Serranodatabasen. Det framsta skalet till detta ar
alltsa att den innehaller ssmmanstéllda publika data som fritt kan kopas fran fore-
taget Bisnode. Informationen dr inte krypterad sa att foretagens namn finns med
vilket underlattar en konkurrensanalys.

Som beskrivs ovan hade ett alternativ varit att anvanda data fran Statistiska Central-
byran (SCB). Till skillnad fran Serrano ar dock fran SCB krypterade och konfiden-
tiella. Tillgdng ges i allméanhet endast till statliga myndigheter och forskare, som
maste ansoka om tillgang till datan.

Serranodatan ger en 6verblick av konkurrensférhallandena i finférdelade branscher
over en ganska lang tidsperiod. I en utdkad analys bedomer vi att det kan finnas
skal att ocksa anvanda sig av mikrodata 6ver anstdllda, arbetsstéllen, foretag och
koncerner, som finns tillganglig via SCB:s plattform MONA:

e  Med tillgang till arbetsstilledata kan man fa en mer detaljerad bild av foreta-
gens aktiviteter - inte minst geografiskt. Eftersom det finns mycket information
i SCB:s databaser kan man formodligen komma narmare en definition av
marknaden.

e Med information om import- och export pa foretagsniva och produktniva, kan
man undersoka for vilka foretag och i vilka branscher som internationell
handel ar viktig. Som vi betonar i nédsta avsnitt dr graden av internationell
handel en viktig aspekt att beakta nar det galler graden av konkurrens pa en
marknad.

e  For att berdkna olika typer av marginaler, finns det anledning att anvanda mer
detaljerad information 6ver foretagens kostnader dn de ganska aggregerade
kostnadsdata som finns i Serranodatabasen.

Om KKV vill undersoka utvalda foretag, for vilka man redan har etablerat en
marknadsdefinition, har Serranodatabasen fordelen att bokslut och balansrakningar
direkt ar kopplade till f6retagsnamn- och organisationsnummer. Detta forenklar
analysen.

Serranodatabasen ger inga mdjligheter att i mer detalj undersoka hur ett foretagets
forsaljning fordelas mellan den inhemska marknaden och internationella markna-
der. For detta finns battre majligheter med SCB:s data. Att fa tillgang till SCB:s data
kan dock krava betydande initiala kostnader: KKV maste diskutera och avtala med
SCB om pa vilka villkor anstallda pa KKV kan fa tillgang till konfidentiella data. Att
lara sig arbeta med SCB:s data kan ocksd vara en betydande kostnad.
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Om en analys genomfor med mikrodata fran SCB:s plattform MONA bor man
undersoka hur SCB hanterat dataproblem som exempelvis brutna rakenskapsar.
Man kan ocksa jamfora hur detta och andra dataproblem hanterats i Serranodata-
basen. En vag framat kan alltsa vara att KKV bade anvander Serranodatabasen och
SCB:s mikrodata, dar valet av data kan anpassas till syftet av undersokningen.



6 Relevant marknad, chocker och agarsamband

For att bedoma hur konkurrensutsatt ett enskilt foretag ar behover vi forst bilda oss
en uppfattning om vilka foretagets konkurrenter ar och hur hard konkurrensen ar
gentemot dessa. Detsamma galler om vi vill bedéma konkurrenssituationen pa en
marknad. For att gora det behover vi forst faststalla vilka foretag som utdvar ett
konkurrenstryck pa varandra. Detta kallas marknadsavgransning i konkurrens-
rattsliga sammanhang och en sddan avgransning har tva dimensioner: relevant
produktmarknad och relevant geografisk marknad.”

I konkurrensréttsliga sammanhang laggs ofta stor moda pa att identifiera vilka fore-
tag som faktiskt konkurrerar med varandra bade med avseende pa vilka produkter
eller tjanster de producerar och i vilket geografiskt omrade de agerar. For syftet i
den har rapporten dr det inte mojligt att forsoka identifiera relevanta marknader
mer an i basta fall mycket overgripande. Malsattningen blir i stallet att forsoka hitta
lampliga approximationer inom ramen for tillgangliga data.

I detta avsnitt diskuterar vi dven hur dgarbyten och konjunkturdrivna chocker kan
paverka vara konkurrensindikatorer.

6.1 SNI och relevant produktmarknad

Nar det géller relevant produktmarknad erbjuder SNI-data mer eller mindre detalje-
rade klassificeringar utifran verksamhetsomrade. Den mest finférdelade klassifice-
ringen &r, som vi noterat, den pa 5-siffernivan, men dven pa denna niva kan manga
foretag med tamligen olika verksamheter tackas in som sannolikt inte ar direkta
konkurrenter.

Naér vi anvander en femsiffrig SNI-kod som approximation for en relevant produkt-
marknad innebér detta en risk for att en alltfor stor produktmarknad identifieras.
Detta far i sa fall ocksa sannolikt till foljd att antalet foretag 6verskattas och darmed
att HHI underskattas. Tolkningen av koncentrationsmatt behover ta detta i beaktan-
de och ett uppmatt HHI har kan exempelvis inte omedelbart sattas i relation till
gransvarden i riktlinjer for koncentrationsnivaer vid foretagstorvarv. Hur en alltfor
vid produktmarknadsavgransning skulle kunna sla pa avkastningsmatt ar mindre

72 Det finns detaljerade riktlinjer f6r hur marknadsavgransningar bor genomforas i princip och olika typer av
metoder for att praktiskt forsoka implementera dessa principer. Dessa har 6ver tid modifierats och anpassats for att
hantera nya utmaningar, exempelvis marknadsavgransningar avseende sa kallade flersidiga marknader. Se Com-
mission Notice on the definition of the relevant market for the purposes of Union competition law. (C/2024/1645).
Antalet relevanta marknader som definieras i férvérv ar ofta ganska stort vilket indikerar att foretag ofta agerar pa
manga olika relevanta marknader. Stiebale och Szucs (2022) finner i medeltal (median) 16 (9) marknader i 194 EU-
koncentrationsdrenden dar marknadsandelsdata redovisas. Affeldt et al (2021) finner i genomsnitt drygt 6 relevanta
marknader nér de analyserar néstan 6500 koncentrationsdrenden som hanterats av EU och cirka 12 relevanta
marknader per koncentration bland de drygt 1000 drenden déar det finns mer fullstindig information.
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uppenbart. Nar det galler uppmatt dynamik kan denna 6verskattas om foretag
"hoppar” mellan SNI-koder beroende pa upp- och nergangar i forsaljningen av
olika produkter. Samtidigt kan den ocksa underskattas om SNI-koderna tenderar att
vara vidare an de relevanta marknaderna.

En annan utmaning ar att foretag kan bedriva flera olika typer av verksamheter som
faller inom olika SNI-koder. Foretagen kan visserligen registrera flera SNI-koder
men kommer i branschstatistiken bara att synas under den SNI-kod som inom
foretaget dominerar i termer av foradlingsvarde.” Det konkurrenstryck ett foretag
kan bidra med pa marknader som faller utanfor dess huvudsakliga verksamhet,
enligt SNI-klassificeringen, kommer alltsa inte att vara synligt i branschstatistiken.
Samtidigt kommer verksamhet utanfér den huvudsakliga SNI-koden att raknas in
och darmed 6verdriva foretagets verksamhet och betydelse inom denna SNI-kod.

Ovanstdende innebar sammantaget att en 5-siffrig SNI-kod kan innehalla manga
foretag som inte ar konkurrenter samtidigt som den inte innehaller alla foretag

som faktiskt ar konkurrenter, pa grund av att de ar registrerade under en annan
SNI-kod.

Foretag som bedriver olika verksamheter kan ocksa andra sin klassificering over tid
om tyngdpunkten mellan de olika verksamheterna forskjuts 6ver tid. Nar detta sker
kan det uppsta hopp i statistiken, speciellt om det handlar om ett stort foretag. Att
foretag kan “hoppa” mellan SNI-koder kan, enligt ovan, dven bidra till ett 6verdri-
vet intryck av dynamik i berérda branscher som inte motsvarar verkligheten.

Sett till rapportens syfte att beddma konkurrensen pa en 6vergripande niva och i
synnerhet forandringar av denna behover en viss missmatching mellan SNI-koder
och relevant marknad inte vara ett avgorande problem. Det kan rdcka att de upp-
matta konkurrensindikatorerna korrelerar nagorlunda val med férandrade kon-
kurrensforhallande.

Sammanfattningsvis:
e Viapproximerar relevant produktmarknad med 5-siffernivan pa SNI.
e  Detta riskerar att avgransa alltfor vida produktmarknader.

e Antal konkurrenter kan darmed Overskattas och koncentrationen underskattas,
men faktiska konkurrenter kan ocksa falla utanfér marknadsavgransningen
med omvéanda problem.

e  Forandrad SNI-klassificering for foretag kan leda till hopp i statistiken.

73 SCB har riktlinjer for faststdllande av branschkoder med detaljerade regler f6r hantering av foretag med multipla
och integrerade aktiviteter. Se SCB, MIS 2007:2, SNI 2007 Standard fér svensk niringsgrensindelning 2007.



6.2 SNI och relevant geografisk marknad

Den andra dimensionen av begreppet relevant marknad &r den geografiska. Ater-
igen dr syftet att ringa in vilka foretag som faktiskt konkurrerar med varandra. Den
geografiska utstrackningen av konkurrensen kan ibland vara uppenbar. For den lilla
butiken, korvkiosken eller frisoren ar konkurrensen troligtvis mycket lokal och i en
mindre stad kan vi ganska enkelt sla fast att den egna staden ar den relevanta geo-
grafiska marknaden. For manga tjanster géiller detsamma och det kan ocksa vara
fallet for produktion dar transportkostnaderna ar hoga relativt vardet av produk-
tionen. Samtidigt har exempelvis nathandel medfort ny konkurrens pa marknader
som tidigare varit tydligt lokala. Vidare kan en tjanst som i stor utstrackning ar
lokal, som exempelvis juridisk radgivning till privatpersoner eller mindre foretag, i
vissa avseenden vara nationell, om radgivningen i stillet avser exempelvis foretags-
forvarv. Slutligen finns det i Sverige ocksa manga foretag som konkurrerar
internationellt.

Liksom i fallet med relevant produktmarknad ar det viktigt att fa den geografiska
marknadsavgransningen nagorlunda ratt for att konkurrensmatten ska bli ratt-
visande, inte minst de som avser marknadsstrukturen. Om konkurrensen de facto ar
lokal men vi mater marknaden som om den vore nationell kommer koncentrations-
matten att bli véldig missvisande. Omvant kommer koncentrationsméatt som baseras
pa en nationell marknad att ge sken av svagare konkurrens dn vad som ar fallet for
ett foretag som konkurrerar pa en internationell marknad.

SNI-klassificeringen &r i sig nationell men i Serranodata finns det information om
var foretagen ar lokaliserade och det ar mgjligt att dela upp data pa olika geo-
grafiska nivaer sasom kommun, region och nation. For en given produktmarknads-
definition ar det darmed mdjligt att exempelvis berdkna koncentrations- och avkast-
ningsmatt for enskilda kommuner och exempelvis underséka hur de olika matten
utvecklas over tid i kommunen. Detta innebar att det ar mdjligt att komma narmare
en mer korrekt marknadsavgransning genom att berdkna konkurrensmatten pa ratt
geografisk niva. Forutsattningen for detta ar dock att foretagen har all eller mer-
parten av sin aktivitet dédr de ar registrerade. For en detaljhandelskedja som &r verk-
sam Over hela landet och som bedriver all verksamhet inom ett enda aktiebolag
kommer matten fortfarande att bli missvisande, eftersom all omsattning registreras i
den kommun dar huvudkontoret ar belédget.

Det finns i databasen ingen klassificering som anger vilken geografisk marknads-
avgransning som ar lamplig utan den bedomningen behover goras av den som
analyserar data. Vid en sddan bedomning ar det vardefullt med en forforstaelse av
konkurrensforutsattningar pa olika enskilda marknaderna — en forforstaelse som
Konkurrensverket sannolikt besitter i hogre utstrackning an nagon annan. Det ar
naturligtvis ocksa mojligt att lata data i viss man vagleda detta genom att studera
hur de olika konkurrensmatten faller ut vid olika antaganden om pa vilken niva
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konkurrensen sker och gora en rimlighetsbedomning utifran detta. Viss ytterligare
vagledning kan hdamtas fran utrikeshandelsstatistiken, som dock bara finns tillgang-
lig pa tvasifferniva.

I den héar rapporten har vi heuristiskt klassificerat de 5-siffriga SNI-koderna i tre
geografiska kategorier: internationell (I), nationell (N) och lokal (L). Vi har inte
forsokt skilja mellan kommun- och lansniva i denna klassificering utan bada ryms i
kategorin L, @ven om data ger oss mdjlighet att undersoka bada dessa nivaer. Hur
en marknad ska klassificeras geografiskt ar inte alltid sjalvklart och de separata
klassificeringar vi forst gjorde enskilt 6verensstimde heller inte alltid sa val.

Marknader och branscher dar det finns starka skal att tro att priserna i hog grad
bestams internationellt &r mindre meningsfulla att analysera med data som enbart
omfattar Sverige. Nar internationell handel utdvar ett konkurrenstryck skulle den
verkliga koncentrationen 6verskattats med data som endast omfattar omsattning i
Sverige, givet att utgangspunkten for SNI-klassificeringen ar produktion snarare an
forsaljning. Marknader som klassas som internationella kommer dock, for jamfor-
barhet med tidigare internationella studier, att inga i 6vergripande statistik for hur
konkurrensindikatorerna utvecklas.

Som en extra kontroll har vi jamfort omfattningen av import och export i de
branscher vi klassificerar som internationella respektive lokala eller nationella. Fran
SCB:s handelsstatistik har vi hamtat data fran vilka vi berdknat matten 6ppenhet for
import respektive Oppenhet for export som import delat med summan av inhemsk
produktion och import respektive export delat med summan av inhemsk produk-
tion och export. Oppenhet fér handel har darefter berdknats som medelvérdet av
dessa tva. Vi har anvéant data fran 2016.7

Det framrdknade vardet pa 2-sifferniva har tilldelats alla branscher pa 5-sifferniva
som tillhor den aktuella 2-siffergruppen. Vi har alltsa haft 88 olika varden pa oppen-
het f6r handel som tilldelats de 821 branscherna pa 5-sifferniva vi har i datasetet.
Exempelvis tilldelas alla de cirka 30 branscherna for livsmedelsframstallning pa
5-sifferniva samma Oppenhet for handel eftersom de alla tillhor samma bransch

pa 2-sifferniva.

74 SCB:s input-output tabeller innehaller information om import och export per SNI bransch pa 2-siffersnivan. Data
for var undersokningsperiod har hamtats fran Input-Outputtabeller 2008-2016 respektive Input-Outputtabeller
2015-2020. De forra aterfinns pa https://www.scb.se/hitta-statistik/statistik-efter-
amne/nationalrakenskaper/nationalrakenskaper/nationalrakenskaper-tidigare-definitioner/pong/tabell-och-
diagram/input-outputtabeller-2008-2016/ och informationen for de senare kan hittas under
https://www.scb.se/hitta-statistik/statistik-efter-
amne/nationalrakenskaper/nationalrakenskaper/nationalrakenskaper-kvartals-och-arsberakningar/.
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Figur 9 Oppenhet for handel
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Not: Oppenhet fér handel enligt handelsstatistiken for marknader klassificerade som internationella
respektive nationella eller lokala. Oppenhet for handel beriknad av forfattarna fran SCB:s handels-
statistik pé 2-siffernniva for ar 2016, sammanvégd export- och importdppenhet. Klassificering av
marknader pa 5-sifferniva som internationella, nationella eller lokala av forfattarna. Se vidare
forklaring i text.

Cirka 150 branscher pa femsifferniva som vi klassificerat som nationella eller lokala
har en handelsoppenhet under 5 procent. Drygt 250 av de nationella eller lokala
branscherna har en handelsdppenhet mellan 30 och 45 procent. I den senare
gruppen aterfinns bland annat de manga underbranscherna som sorterar under
livsmedelstillverkning, dryckestillverkning respektive finansiella tjanster. I ovrigt
fordelas de nationella och lokala branscherna relativt jamnt 6ver hela intervallet
fran mycket 1ag till mycket hog handelsdppenhet.

Av de branscher vi klassificerat som internationella har den stora merparten en
handelsoppenhet pa minst 60 procent. Handelsstatistiken ger alltsa sammantaget
stod for var heuristiska branschklassificering men vi paminner om att handelsstati-
stiken bara varit tillganglig pa 2-sifferniva. Detta gor, exempelvis, att vi far samma
matt pa handelsoppenhet for alla de 64 partihandelsbranscherna som SCB definierar
pa 5-sifferniva liksom for alla 41 jordbruksbranscher, alla 30 branscher som ror
livsmedelsframstallning och sa vidare. Inom sa stora grupper av branscher kommer
det ofta att aterfinnas bade branscher med hog 6ppenhet for handel och branscher
med lag 6ppenhet, men de kommer alla att hamna i samma stapel i diagrammet.

Om handelsstatistiken kan tillgas pa mer finfordelad niva vore ett mindre godtyck-
ligt satt att klassificera branscherna &n var heuristiska metod att utga fran denna.
Vilka gransvarden som ska anvandas ar i viss man godtyckligt. Vi hanvisar dock till
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den dldre konkurrensekonomiska litteraturen som behandlar denna fraga, exempel-
vis Elzinga och Hogarty (1973) som lanserade begreppsparet LIFO-LOFI (Lots In
From Outside-Lots Out From Inside) och till den nyare litteratur som ofta anvander
begreppet catchment area.” 76

Vi har bara klassificerat marknader som lokala om konkurrensen uppenbart sker
lokalt, annars har det hanforts till den nationella kategorin.

Inom den nationella kategorin dr sannolikt det vanligaste problemet att det upp-
matta HHI kan vara en mer eller mindre kraftig underskattning av ett HHI pa en
korrekt avgransad marknad. En marknad som dr koncentrerad pa nationell niva
kommer ocksa att vara starkt koncentrerad pa en eller flera regionala eller lokala
marknader, sa en eventuell felklassificering i ett sddant fall spelar mindre roll. Det
finns daremot en risk att vi missar marknader med hog lokal koncentration och
eventuella lokala konkurrensproblem om vi aggregerar till nationell niva. Exempel
pa detta ar eldistribution och fjarrvarme med lokala monopol men med mattliga
koncentrationstal pa nationell niva.

Ett problem med att mekaniskt undersoka HHI pa lokal niva ar dock att det sanno-
likt kommer att resultera i manga observationer med hoga HHI som saknar intresse
ur policysynpunkt. Hog marknadskoncentration, och svag konkurrens som foljd av
detta, som beror pa att befolkningsunderlaget inom det undersokta omradet &r for
litet for att majliggora ytterligare etablering kan, som vi tidigare konstaterat, svar-
ligen hanteras med normala konkurrenspolitiska instrument.

Pa naturliga monopolmarknader, vare sig de ar nationella eller lokala, ar de natur-
liga forutsattningarna for konkurrens starkt férsvagade. De allmdnna konkurrens-
beframjande regelverken kan darfor vara otillrackliga och en sektorreglering
nodvandig.

6.2.1 Marknader som klassificerats som internationella

Ganapati och Wong presenterar resultat som indikerar att transporter av fardiga
produkter mellan 1965 och 2007 6kade tre ganger snabbare dn global BNP.”” Kvoten
har sedan dess fallit med 20 procent men resultaten visar att den genomsnittliga
varan likval fardas mycket langre i dag an den gjorde fore ar 2000.

75 Elzinga, Kenneth G. och Thomas F. Hogarty. "The problem of geographic market delineation in antimerger
suits." The Antitrust Bulletin 18, Nr. 1 (1973): 45-81.

76 Enligt Elzinga och Hogarty ursprungliga analys var marknaden for snavt begransad om mer dn exempelvis 10-25
procent av konsumtionen inom den tentativa marknaden hdmtades fran omraden utanfér densamma. Calligaris et
al (2024) menar sig finna stod for att gransen ganska exakt kan preciseras till 12 procent.

77 Ganapati, Sharat och Woan Foong Wong. "How far goods travel: global transport and supply chains from 1965-
2020." Journal of Economic Perspectives 37, Nr. 3 (2023): 3-30.



Nar relevant geografisk marknad rdaknas som internationell ar HHI matt pa natio-
nell niva inte relevant darfor att mattet kommer att 6verskatta koncentrationen.
Det finns manga exempel pa branscher med internationell konkurrens. Exempelvis
torde detta gdlla flertalet tillverkningsbranscher. Internationell varuhandel ar
omfattande och transportkostnaderna ar i manga fall sma jamfort med andra
kostnader.

Négra exempel pa motsatsen ér tillverkning av cement, murbruk och tegel, plan-
glas, glasfiber, kalk och gips for vilka det inte 4r omdjligt att vissa segment ar
nationella, samt tandproteser, madrasser och koksinredning av samma skal. Vi
valde ocksa att koda farg- respektive tapettillverkning som nationella for att kon-
centrationen pa nationell niva ar intressant, &ven om vi inte tagit stallning till att
marknaderna bor ses som nationella. Aven monteringsfardiga hus, fénster och
dorrar, inredningssnickerier och fordadlade trabranslen kodade vi som nationella.

Att vi avgransar en marknad som internationell far den praktiska konsekvensen att
det inte blir sarskilt intressant att studera koncentrationsmatt som HHI. Som vi
noterat dr avkastnings- och marginalmatt mindre kénsliga for den geografiska
marknadsavgransningen dn koncentrationsmatt men dven dessas relevans blir
forstas mindre om dessa bara mats i Sverige samtidigt som konkurrensen &r
internationell.”

Vi har avgransat 191 internationella marknader.

Figur 10 illustrerar den genomsnittliga forsaljningsviktade utvecklingen 6ver tid pa
de marknader som klassificerats som internationella. Koncentrationen matt som
HHI &r mycket hog, men koncentrationsmatten ar har missvisande (6verskatt-
ningar) eftersom den relevanta marknaden inte har fangats.

78 Vi noterar att motsvarande norska studie (Stemland Eide, Erraia och Grimsby, 2022) valt att exkludera marknader
med stor utrikeshandel (med internationellt bestimda priser) medan den brittiska valt att inkludera dessa markna-
der. Den senare studien har i stéllet forsokt korrigera for effekten av utrikeshandel. Se vidare kapitel 7.
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Figur 10

Antal féretag
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Not: Vinstpéslag, ROA och vinstmarginal berdknade som dubbel-viktade genomsnitt (se figur 6 ovan).
Resterande matt berdknas som viktade genomsnitt 6ver alla branscher. Marknad definieras efter
foretagens branschtillhorighet utifran SNI2007 pa fem-sifferniva. Gramarkerade tidsintervall indikerar
finanskrisen, Eurokrisen och Covid19-krisen. Data: Serranodatabasen.

Marginalerna och avkastningen har 6kat sedan finanskrisen men ar relativt stabila
sett over hela den studerade perioden. I motsats till vad som galler for hela eko-
nomin har antalet foretag inte 6kat utan minskat (med cirka 15 procent) under
perioden. De senaste tio aren har koncentrationen minskat nagot men &r alltjamt

mycket hog, samtidigt som vara matt indikerar att den dynamiska konkurrensen

forsvagats. De storsta foretagen fortsatter i 0kande grad att vara storst (Persistens
topp5) och andelen anstéllda i unga foretag minskar. Forutsattningarna for en val
fungerande konkurrens pa dessa marknader beror dock av det internationella

konkurrenstrycket.



6.2.2 Marknader som klassificerats som nationella

Vi har klassat 349 marknader som nationella. For nationella marknader har den
forsaljningsviktade marknadskoncentrationen 6kat marginellt under perioden som
helhet men har i genomsnitt legat pa ett HHI runt 1300. Under 2014 sker dock en
pataglig och snabb (och {or oss ofdrklarad) 6kning som f6ljs av en lika snabb minsk-
ning 2016. Samtidigt som HHI 6kar minskar emellertid de fyra storsta foretagens
marknadsandel. I jamforelse med internationella marknader ar emellertid koncen-
trationen enligt bada matten mycket lagre — vilket ocksa ar i linje med forvant-
ningarna.

Véra marginalmatt har mdjligen 6kat trendmaéssigt men volatiliteten dr hog vilket
gor det svart att urskilja en tydlig trend. Kapitalavkastningen har under storre delen
av perioden legat pa nivan 10-11 procent men har en tydlig topp pa cirka 13 procent
ar 2021. Nivan &r alltsa ungefar densamma som for internationella marknader men
trenderna ser delvis olika ut. I bada fallen galler dock att avkastningen 6kade
ordentligt under pandemin. Den dynamiska konkurrensen ser ut att ha férsvagats
pa ungefar samma satt som for de foretag som verkar pa internationella marknader,
med stigande persistens i topp 5 och med fallande andel anstdllda i nya foretag.”

7 Kravet pa minsta aktiekapital sanktes i april 2010 till 50 000, fran 100 000, vilket kan vara en delférklaring till
okningen av nyforetagande just 2011 och nedgangen i andel anstillda i unga foretag 5 ar senare. Det &r noterbart att
denna tillfalliga uppgéang bara syns pa i den nationella kategorin.
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Figur 11 Marknadsstruktur, resultat och dynamik pa nationella marknader
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Not: Vinstpaslag, ROA och vinstmarginal berdknade som dubbel-viktade genomsnitt (se figur 6 ovan).
Resterande matt berdknas som viktade genomsnitt 6ver alla branscher. Marknad definieras efter fore-
tagens branschtillhorighet utifran SNI-2007 pa fem-sifferniva. Gramarkerade tidsintervall indikerar
finanskrisen, Eurokrisen och Covid19-krisen. Data: Serranodatabasen.

6.2.3 Marknader som klassificerats som lokala

Lokala relevanta marknader innebar alltsa att HHI métt pa nationell niva inte ar
relevant darfor att det kommer att underskatta koncentrationen. Exempel pa
branscher med hog lokal koncentration men patagligt lagre nationell koncentration
ar eldistribution, fjarrvarme och vatten och avlopp. For att f& mer relevanta matt pa
koncentration finns for den har typen av branscher darfor anledning att mata HHI
pa lagre geografisk aggregationsniva.

Det finns ocksa manga branscher med lokala marknader dar koncentrationen visser-
ligen blir hogre med lokala marknader men dar det inte finns skal att tro att konkur-
rensproblemen ar sarskilt stora och dér det sannolikt inte &r motiverat med den mer
komplexa analys som da skulle behova goras. Exempel ar trafikskolor, frisorer,
restauranger och hantverkstjanster.



Detaljhandel &r en stor kategori dar relevant geografisk marknad brukar ses som
lokal. Vi har valt att f6lja en sddan princip, med undantag for e-handel, 4ven om det
gar att argumentera fOr att nationell prissattning och andra férhallanden for vissa
branscher kan innebéra att den relevanta geografiska marknaden &r storre. Ett data-
tekniskt problem ar att manga detaljhandelsforetag ar nationella eller internationella
kedjor som agerar inom ett enda eller ett fatal svenska aktiebolag dven om de ar
verksamma pd manga orter. (Detsamma géller forstds manga andra lokalt verk-
samma nationella och internationella foretag.)

Det finns ocksa SNI-kategorier med mycket heterogena féretag och dér marknaden
bor ses som lokal inom vissa segment och nationell inom andra. Exempel pa detta ar
bygg, tvitt av textilier, advokatbyraverksamhet, revision och specialistvard. Det
finns ett antal timligen stora advokatfirmor som agerar mot stora kunder nationellt
samtidigt som det finns manga valdigt sma advokatbyraer som har en utpraglat
lokal profil. P4 motsvarande satt sker konkurrensen om sma byggprojekt pa en lokal
marknad medan konkurrensen om stora byggprojekt kan antas vara nationell eller i
vissa fall internationell.

Vi har som huvudregel valt att klassificera SNI-grupper som innehaller lite av bade
nationella och lokala segment som nationella. Kategorin lokal reserveras darmed for
grupper dar vi bedomer att konkurrensen i huvudsak maste ses som lokal.

Vi har avgransat 248 lokala marknader.
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Figur 12 Marknadsstruktur, resultat och dynamik pa lokala marknader
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Not: Vinstpaslag, ROA och vinstmarginal berdknade som dubbel-viktade genomsnitt (se figur 6 ovan).
Resterande matt berdknas som viktade genomsnitt 6ver alla branscher. I samtliga fall gérs berakning-
arna pa lansniva och vags darefter samman till nationella medeltal. Marknad definieras efter foreta-
gens branschtillhérighet utifran SNI2007 pa fem-sifferniva. Grdmarkerade tidsintervall indikerar
finanskrisen, Eurokrisen och Covid19-krisen. Data: Serranodatabasen.

Den genomsnittliga (forsaljningsviktade) marknadskoncentrationen pa de markna-
der vi kategoriserat som lokala har sjunkit sedan 2007, da HHI var ungefar 3000 till
en niva strax over 2600. I berdakningarna som ligger till grund for figurerna har kon-
centrationstal etcetera berdknats per region (lan) och sedan viktats ihop med forsalj-
ningsvérden per bransch och region. Marknaderna ar séledes i medeltal relativt
hogt koncentrerade redan pa regionniva; i verkligheten kan konkurrensen pa en del
marknader antas utspelas pa mindre marknader &n sa.

Koncentrationsgraden har dock, som namnts, varit avtagande for lokala marknader.
Marginalerna har likval 6kat under perioden och den genomsnittliga kapitalavkast-
ningen har en uppgdende trend. I stort ligger kapitalavkastningen pa ungefar
samma niva som den for nationella och internationella marknader.



Det ar ocksa sldende att de dynamiska matten utvecklats pa ett liknande satt mellan
de tre kategorierna av marknader. Aven om konkurrensférutsittningarna skiljer sig
at sa paverkas gissningsvis manga foretag i dessa olika kategorier pa ett likartat satt
av konjunktur och kriser vilket slar igenom pa marknadsdynamiken. Graden av
persistens — andelen av de fem storsta foretagen per bransch som fortsatt tillhor de
fem storsta foljande ar — ar ndstan densamma och i alla tre fall stigande under perio-
den. In- och uttrdde, andel anstéllda i nya foretag och dgarbyten dr med nagot
undantag fallande i alla tre kategorier och fordelningen av vardeskapande mellan
in- och uttrade, kors- och mellaneffekter samt 6kat vardeskapande inom samma
foretag ar snarlik.

6.3 Chocker och agarsamband

Under den period som vi studerar paverkas foretagen av flera olika typer av kriser
eller chocker. Vissa kriser slar brett mot naringslivet i stort medan andra kan sla mer
selektivt mot vissa branscher. Kriser som paverkar manga branscher negativt kan
for andra ge en positiv effekt. Effekten kan till och med variera mellan olika foretag i
samma bransch, beroende pa till exempel faktorer som belaningsgrad och mark-
nadspositionering. Ett exempel pa det senare ar att foretag med lagprisprofil kan
gynnas i kriser.

Finanskrisen kan i huvudsak karaktdriseras som en mer allméan efterfragechock.
Pandemin hade ocksa ett starkt negativt inflytande pa ekonomin som helhet men
effekterna pa enskilda branscher kunde vara mycket olika. Exempelvis drabbades
besoksnaringen, restauranger och underhéllning mycket hart nar konsumenterna i
betydligt storre utstrackning holl sig hemma. Konsumtionen flyttades i stéllet till
andra omraden som fungerade battre under dessa forhallanden och intresset for
underhall och hemrenoveringar 6kade exempelvis avsevart.

Ur ekonomisk synvinkel kan det vara intressant att se hur en given chock, som till
exempel paverkar efterfragan, sedan avspeglas i andra konkurrensindikatorerna
sasom lonsamhet och marknadsdynamik och vad som kan utldsas om marknads-
forhallandena utifran detta. Nedan diskuterar vi dessa fragor med utgédngspunkt
fran tva exempelbranscher som paverkades mycket olika av pandemin, gymanlagg-
ningsbranschen som drabbades hart och traimpregneringsbranschen som erfor 6kad
lonsambhet.

Nedan kommer vi ocksa kort att berora fragan om betydelsen av att beakta dgar-
samband nar vi soker tolka vara konkurrensindikatorer. For vara syften ar det mest
vasentliga att dgarsambanden pa den ur konkurrenssynvinkel relevanta marknaden
beaktas, sa att vi exempelvis kan ta hansyn till om tva bolag som verkar pa samma
relevanta marknad har samma huvudagare. Som namnts tidigare kan dgandet ocksa
ge upphov till problem vid bedémningen av konkurrensen pa lokala marknader. Ett
foretag som dger en kedja av butiker eller bensinstationer och alltsa ar verksamt pa
manga lokala relevanta marknader kan i naringslivsstatistiken hanforas till den ort
dar bolagets huvudkontor har sitt sdte. Detta 6verdriver bolagets styrka pa den
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orten samtidigt som att det ser ut som om det inte alls dr verksamt pa de lokala
marknaderna, och alltsa far konkurrensen att se svagare ut dar. Vart fokus nedan ar
dock pa den forstnamnda fragan, som vi diskuterar med utgangspunkt fran
veterindrbranschen.

6.3.1 Chocker

Drift av gymanlaggningar

Gymanlaggningsbranschen (maétt som foretag i kategorin drift av gymanlaggningar)
har under hela undersokningsperioden praglats av att antalet foretag vaxer i lang-
sam takt samtidigt som marknadskoncentrationen, matt som HHI, faller. 8!
Konkurrensen antas dga rum pa kommunniva och figuren nedan avspeglar alltsa en
forsaljningsviktad aggregering 6ver kommuner. Konkurrenssituation pa markna-
den paverkas ocksa av narvaron av gymverksamhet som drivs i kommunal regj,
vilket analyseras i en rapport av Konkurrensverket. Konkurrensverket finner att
effekten av den offentliga sdljverksamheten varierar mellan kommuner men att
kommuner med kommunala gym tenderar att ha farre privata gym an man annars
skulle ha forvantat sig.

I rapporten gors ocksa en noggrann inventering av gymmarknaden och man finner
att 57 procent av gymmen ar fristdende, 38 procent tillhor en kedja och 5 procent
drivs i offentlig regi. Konkurrensverket noterar ocksa att kedjorna expanderar och
att det har genomforts en rad fusioner och férvarv under senare ar.

Givet att marknadskoncentrationen matt som genomsnittligt forsaljningsviktat HHI
pa kommunniva inte 6kar utan tvartom faller kraftigt (se figur 13 nedan) tyder detta
pa att kedjornas expansion i sa fall tar sig uttryck i att de dels tar 6ver existerande
verksamheter pa lokala marknader, dels etablerar sig pa nya orter dar deras kon-
kurrenter redan tidigare var verksamma. Nagot paradoxalt blir alltsa effekten att
den uppmatta konkurrensgraden pa kommunal niva — vilket vi menar ar mer
korrekt — misslyckas med att fanga den nationella trenden mot 6kad konsolidering
av branschen. Pa nationell niva férsvinner nischaktérer som kan utmana de stora
kedjorna men pa kommunal niva 6kar kundernas valmdajligheter.

Gymbranschen tillhor de branscher som paverkades mycket negativt av Covid19-
krisen. Dels resulterade de restriktioner som inférdes i samband med pandemin,
som innebar att varje besokare sjdlv skulle kunna disponera 10 kvadratmeter, en
kraftig begransning av det potentiella utbudet. Dels innebar sjukdomsfallen i sig,
den varsamhet som skulle iakttas vid symptom och oron for att riskera att bli

80 Konkurrensverket. Konkurrensbegrinsande offentlig siljverksamhet pd gymmarknaden, rapport 2022:2. Stockholm:
KKV, 2021.

81 Som konstateras i en rapport fran Konkurrensverket (2022) sa ar emellertid endast 57 procent av gymanlagg-
ningarna registrerade under ratt SNI-kod (SNI 93130). Da syftet hér framst ar att illustrera effekten av chocker
bortser vi fran detta problem.



smittad att efterfragan minskade. Sammantaget fick pandemin ett mycket stort
negativt genomslag pa branschen vilket i figuren nedan avspeglas i kraftigt fallande
lonsambhet.

Pandemi-nedgangen tycks daremot inte ha resulterat i nagon namnvérd utslagning,
vilket delvis kan forklaras av de statliga pandemistodsatgarderna som bidrog till att
técka fasta kostnader for drabbade néringsidkare. Overhuvudtaget tycks markna-
derna vara mycket stabila och persistensen relativt hog 6ver hela perioden. Den
svagt positiva 6kningen av foradlingsvarde per anstélld drivs i sin helhet av att de
minst produktiva foretagen slas ut medan flera av de andra komponenterna faktiskt
ar negativa. Detta géller bade effekten av nyintradande foretag och inomforetags-
effekten.

Efter pandemin tycks aterhamtningen atminstone initialt vara tamligen begransad
att doma av lonsamhetsindikatorerna. Det dr mdjligt att nedgangen i efterfragan
efter pandemin kan ha viss persistens. Under pandemin férandrades vanor och
efterfragan riktades mot substitut till gymanldggningar. Det kan ta tid att vinna
tillbaka kunder som etablerat andra vanor. Men det kan ocksa vara sa en effekt av
att kedjorna pa ett aggressivt satt etablerat anldggningar pa allt fler orter.
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Figur 13 Drift av gymanlaggningar

Drift av gymanlaggningar (L-K) (93130)
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Not: Drift av gymanldggningar (SNI2007: 93130) klassificerad som lokal marknad (L). Vinstpaslag,
ROA och vinstmarginal berdknade som dubbel-viktade genomsnitt (se figur 6 ovan) pa kommun-niva
(K) Alla matt sedan sammanvégda till nationella medeltal. Gramarkerade tidsintervall indikerar
finanskrisen, Eurokrisen och Covid19-krisen. Data: Serranodatabasen.

Traimpregnering

Enligt Svenskt Trd utgjorde impregnerade travaror cirka 13 procent av den svenska
konsumtionen av travaror av barrtrad ar 2018.8? Pa Traskyddsforeningens hemsida
Traskydd uppges att under 2021 exporterades 42 procent av den totala volymen
NTR-klassat impregnerat tra i Sverige.®® Man konstaterar ocksa att marknads-
utsikterna for narproducerade traprodukter i ett langre perspektiv ar goda och
gynnas av utvecklingen mot cirkuldra byggmaterial med mindre klimat- och
miljdavtryck inom byggsektorn.

82 Svenskt Trad. Skogsindustri. Artikel pa hemsida uppdaterad 2021-05-05 och hamtad 2024-07-27. Stockholm:
Svenskt Trd, 2021. https://www.traguiden.se/om-tra/materialet-tra/skogsbruk/skogsbruk/skogsindustri/

8 Svenska Traskyddsforeningen, Triskyddsbranschen. Artikel pa hemsida hamtad 2024-07-27. Stockholm: Svenska
Traskyddsforeningen, 2024. https://traskydd.com/traskyddsforeningen/traskyddsbranschen/.



https://traskydd.com/traskyddsforeningen/traskyddsbranschen/

Traimpregneringsbranschen dr i manga avseenden gymanldggningsbranschens
motsats. Har kan vi notera att antalet foretag gradvis minskar over tid och att
marknadsandelen for de fyra storsta foretagen liksom marknadskoncentrationen
sakta men sdkert okar. Att doma av den hdga nivan pa CR-4 i slutet av perioden
kombinerat med en relativt modest niva pa HHI kan man dra slutsatsen att mark-
nadsandelarna bland de storsta foretagen maste vara relativt jimnt fordelade, i alla
tall pa nationell niva.

Traimpregneringsbranschen tillhor ocksa de branscher som tycks ha gynnats av
pandemin, givet den kraftigt kade genomsnittliga Ionsamheten. Den stora men
tillfalliga 6kningen av marknadskoncentration i samband med pandemin tyder pa
att det framfor allt var de storsta foretagen som svarade mot den 6kade efterfragan
under pandemin.

Efter pandemins slut faller lonsamhetsindikatorerna tillbaka nagot, men inte
mycket, medan marknadskoncentrationen atergar till pre-pandemisk niva. Detta
tyder pa att priser och marginaler har bibehallits pa en hog niva medan omsatt-
ningen minskat for de storsta aktorerna. Det ser alltsa inte ut som om konkurrensen
pa marknaden har formatt pressa tillbaka marginalerna, dtminstone inte pa kort
sikt. Det aterstar att se om konkurrensen tar ut sin ratt pa lite langre sikt och om
marknaden darmed uppvisar ett sa kallat “rockets and feathers”-monster, dar
tillfalliga chocker som 6kade kostnader eller hogre efterfragan resulterar i omedel-
bara prishojningar medan anpassningen nedat, nar chocken upphort, ar betydligt
langsammare.®

8 Peltzman, 2000. Har bor papekas att vi ovan noterat att Ilonsamheten inte heller normaliserats i branschen f6r drift
av gymanldggningar och i den branschen ledde ju pandemin till /4g l16nsamhet.
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Figur 14 Traimpregnering
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Not: Traimpregnering (SN12007: 16103), klassificerad som nationell marknad (N)
Konkurrensindikatorer enligt figur 11, forséljningsviktade pa nationell niva (N).

6.3.2 Agarsamband

Veterinartjanster

Marknaden for djursjukvard har vuxit kontinuerligt under undersokningsperioden
och antalet anstdllda har enligt Svensk Djursjukvard (2022) 6kat fran drygt 2000 ar
2007 till 6ver 6000 under 2021. Antalet foretag har ocksa okat stadigt Over perioden
men en mycket stor andel av dess utgors av sma foretag med 0 eller 1-4 anstéllda
(Svensk Djursjukvard, 2023). Den storsta forandringen pa marknaden under perio-
den har varit de stora strukturaffarer som genomférdes 2011-2012, vilka sannolikt
har paverkat konkurrensforutsattningarna pa marknaden.

Evidensia bildades 2012 genom en sammanslagning av fyra djursjukhus med risk-
kapitalbolaget Valedo, tva stiftelser och veterindren Olof Skarman som ursprungliga
investerare. Verksamheten expanderade snabbt och bolaget séldes 2014 till EQT.



Ar 2017 slogs Evidensia ihop med IVC, ett brittiskt bolag i samma bransch bildat
2011, och utgor nu ett ledande foretag pa den europeiska marknaden. Bolaget har
efter 2021 etablerat sig i Nordamerika och forvarvat det ledande kanadensiska
foretaget.

Under 2011 bildade Fidelio Capital och Stiftelsen Djursjukhus i Stor-Stockholm
Anicura genom en sammanslagning av nordiska djursjukhus. Nordic Capital blev
majoritetsagare 2014 och verksamheten, som nu ar ett av Europas ledande foretag i
branschen, forvarvades 2018 av det amerikanska foretaget Mars Veterinary Health.
Enligt Konkurrensverket hade Evidensia och Anicura under 2016 en sammanlagd
marknadsandel pa ungefar 40 procent.®

Nar vi ska studera forhallandena pa veterinarverksamhetsbranschen blir det pa
grund av egenskaperna hos data svart att far fram en rattvisande bild. Ett problem
ar att Evidensias hela verksamhet i statistiken hanfors till Stockholm, vilket gor att
en figur som presenterar grafer som representerar forhallandena pa lokal niva kan
ge en felaktig bild av marknadskoncentrationen. Stockholm kommer att te sig mer
koncentrerat pa grund av att all Evidensias verksamhet hamnar dar, och pa de
andra lokala marknader dér Evidensia ar verksamt kan den uppmatta marknads-
koncentrationen bade bli alltfor hog och alltfor lag.s

Om vi i stéllet studerar en figur som ar berdaknad som om konkurrensen sker pa
nationell niva neutraliseras effekten av Evidensias registring men vi far tva andra
problem. Eftersom Anicuras verksamhet ar uppdelad pa olika bolag framstar dessa i
stallet som konkurrerande bolag om vi inte beaktar dgarsamband. Dessutom &r det
sannolikhet inte sa att konkurrensen for veterinartjanster sker pa nationell niva.

For att kunna redovisa en rattvisande bild av marknadsstrukturen pa lokal niva, till
exempel kommunniva, skulle vi darfor behova information om lokala arbetsstallen
och deras omsattning och 16nsamhet. I avsaknad av detta kan det vara vardefullt att
betrakta hur figurer framstallda under olika antaganden skiljer sig at for att fa en
battre helhetsbild.

8 Konkurrensverket. Konkurrensen i Sverige, rapport 2018:1. Kapitel 19 Djursjukvardsmarknaden, Stockholm:
KKV, 2018.

8 Om marknaden egentligen &r ett duopol kommer den att se ut som ett monopol nér Evidensias omsattning inte
raknas med. Om Evidensia dr en dominerande aktor pa en lokal marknad med ett antal mindre néringsidkare
kommer marknadskoncentrationen i stéllet att se mycket lagre ut an vad den egentligen ar.
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Nationell marknad

Nedan har vi forst en figur som illustrerar marknaden som om konkurrensen var
nationell utan att beakta dgarsamband.

Figur 15 Veterindrverksamhet

Veterinarverksamhet (L) (75000)

Antal foretag Marknadsandel-topp4 Herfindahlindex

15

Antal féretag
300 400 500 600 700 800
L
Marknadsandel-topp4
2 25 3 35
| | | |
Herfindahlindex
200 400 600 800
| | |

0
L

T T T T y T T T T T T T T T T T y T
2007 2010 2013 2016 2019 2022 2007 2010 2013 2016 2019 2022 2007 2010 2013 2016 2019 2022
r r r

Vinstpaslag (log) Avkastning kapital Vinstmarginal

14
L
A2

Vinstpaslag (log)
08 1 12
| | I
Avkastning kapital
14 16 18 2 22 24
TR SR
Vinstmarginal
.08 A
| |

.06
L

.06
L

T T y T T T T T T y T T T T T T y T
2007 2010 2013 2016 2019 2022 2007 2010 2013 2016 2019 2022 2007 2010 2013 2016 2019 2022
r r r

Persistens topp5 Intrade Agarbyte

.03

Toppb5 persistens
4 6 8 1
| | | |
Andel anst: entry
.01 .02
| | |
Andel anst: uppkop
.005 .01 .015 .02
| | | |

~ A o4 o
; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ;
2007 2010 2013 2016 2019 2022 2007 2010 2013 2016 2019 2022 2007 2010 2013 2016 2019 2022
r r r
Uttrade Andel anst: unga frtg Skapat foradlingsvérde:2007-22
& o
e o Uttrade | I
E
£3 52 intrsde |
ST 2
g s Kors| |
2° e
T = 2 - Mellan | |
T2 &
By 38 Inom |
<8 g”
: < Total|
° °
; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ’ ; . ; :
2007 2010 2013 2016 2019 2022 2007 2010 2013 2016 2019 2022 0 50 100 150 200 250
Ar Ar Antal tusen kronor per anstalld

Not: Veterindrverksamhet (SN12007:75000), klassificerad som lokal marknad (L). Konkurrens-
indikatorer enligt figur 6, férsaljningsviktade pa nationell niva utan beaktande av 4garsamband.

Nationell marknad med hénsyn till &garsamband

Nasta figur illustrerar hur marknadsstrukturindikatorerna ser ut om vi tar hdansyn
till koncerngemenskap.



Figur 16 Veterindrverksamhet, koncernjusterat

Veterinarverksamhet (L) (75000) koncernjusterat
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Not: Veterindrverksamhet (SN12007:75000), klassificerad som lokal marknad (L). Konkurrens-
indikatorer enligt figur 6, forsaljningsviktade pa nationell niva med beaktande av 4garsamband.

Som forvantat 6kar matten marknadskoncentration pa nationell niva nar koncern-
gemenskap beaktas. Denna figur illustrerar mer rattvisande vilken utbredning de
nationella kedjorna har fatt i kolvattnet av strukturaffarerna.

Lokal marknad

Som vi konstaterade ovan dr den relevanta geografiska marknaden knappast
nationell och darfor blir indikatorerna avseende marknadsstruktur ovan mindre
informativa om konkurrensforutsattningarna pa lokal niva. Lat oss nu darfor
betrakta en figur dar konkurrensen i stdllet antas ske pa kommunal niva, dar vi far
ha i minne att graferna avseende marknadskoncentration kan ha paverkats av de
dataproblem vi diskuterade tidigare.
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Figur 17 Veterindrverksamhet, lokal marknad
Veterinarverksamhet (L-K) (75000)
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Not: Veterindrverksamhet (SN12007:75000). Konkurrensindikatorer enligt figur 6, forsaljningsviktade
pa kommunal niva (se figur 13) utan beaktande av 4garsamband.

Har ser vi att marknadskoncentrationen knappast alls paverkas av strukturaffarer-
na, vilket ar rimligt om respektive kedja i stor utstrackning i huvudsak har tagit
over existerande kliniker pa lokala marknader och inte dgnat sig at nyintrade i sa
stor omfattning. Man kan se en relativt kraftig 6kning av nya foretag men som
framgar av koncentrationsmatten, dar CR-4 stadigt ligger 6ver 90 procent under
hela perioden, ror detta sig i huvudsak om mycket sma foretag.

Vi kan notera att pa denna niva ar kedjornas utbredning inte ens synlig. Har fram-
trader i stéllet en bild av koncentrerade lokala marknader dar konkurrensforutsatt-
ningarna varit mer eller mindre oférandrade over tid vad avser marknadsstruktur.

Vad giller 16nsamhetsindikatorerna (som dr desamma i figur 15 och 17) kan vi se att
de visar tecken pa en uppatgdende trend efter strukturaffirerna vilket tyder pa att
dessa dndd kan ha paverkat konkurrensférhallandena. Det kan vara, men behover
inte vara, ett tecken pa 6kad marknadsmakt. Sa skulle vara fallet om den forbattrade
lonsamheten avspeglar hogre marginaler pa samma tjanster. Det ar svarare att



uttala sig om sa ocksa dr fallet om exempelvis mer avancerad vard erbjuds till hogre
marginaler, inte minst nar kostnaderna till stor del absorberas av forsakringar.
Kedjorna kan ha battre mojligheter, och kanske ocksa starkare incitament, att erbju-
da mer avancerad vard om de kan erbjuda en mer vertikalt integrerad vardkedja
fran lokal veterinar till djursjukhus.

Det ar ocksa tydligt att pandemin hade en mycket stark effekt pa Ionsamhetsindika-
torna for veterinarbranschen. Pandemin medforde en starkt 6kad efterfragan pa
sallskapsdjur, vilket ocksa paverkar efterfragan pa djurférsakringar och veterinar-
tjanster. Det dr intressant att notera att Ionsamhetsindikatorerna ar fortsatt hoga
2022, efter att pandemin upphort, aven om de fallit tillbaka nagot, i likhet med
situationen for traimpregnering som diskuterades ovan.

Det lite storre fallet i avkastning pa kapital kan tolkas som att marginalerna ar fort-
satt hoga men att forsdljningen minskat nagot. Det forefaller emellertid troligt att
efterfrdgan pa veterindrtjanster inte kommer att falla sarskilt mycket, atminstone pa
medellang sikt, da efterfrdgan sannolikt betingas av stocken sallskapsdjur och
mojligtvis ocksa kan tankas 6ka med djurens dlder. Svensk Djursjukvard raknar
dock med en viss nedgang framgent som f6ljd av det simre konjunkturlaget.®”

87 Svensk Djursjukvard. Branschrapport 2023. Stockholm: Svensk Djursjukhusvard, 2023.
https://www.grona.org/imagevault/publishedmedia/g6wptppdh5hd1pmoeulw/Branschrapport -
Svensk Djursjukva-rd 2023.pdf?download=0.
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7/ Tidigare studier

Nedan diskuteras kort tre utlandska studier som i likhet med var studie har till syfte
att pa ett pragmatiskt satt forsoka att empiriskt f6lja utvecklingen av konkurrensen
over tid pa olika enskilda produktmarknader. De skiljer sig darvidlag fran de forsk-
ningsstudier som diskuterades i kapitel 3.1 som dels dr mer metodorienterade och
dels i de flesta fall har mer av ett makroperspektiv.

7.1 Norge

Stemland Eide, Erraia och Grimsby analyserar forandringar i branschkoncentration,
forandringar i lonsamhet och sambandet mellan koncentration och 16nsamhet i
norskt naringsliv for perioden 2000 till 2018.%% Analysen bygger pa bokféringsdata
fran en sa gott som heltackande databas. Koncentration méats med HHI, alternativt
med HHI justerad for koncernstruktur och minoritetsdgande. Lonsamhet mats som
EBIT-marginal, EBITA-marginal, marginal (eller mark-up, det vill sdga intakter
minus driftskostnader i forhallande till driftskostnader) eller avkastning pa totalt
kapital (ROA).

En fradga som dgnas mycket uppmarksamhet ar hur marknaden ska avgréansas.
Forfattarna argumenterar fOr att det blir missvisande att anvanda NACE-koder,
oavsett om detta gors pa tre-, fyr- eller femsiffernivd. Marknader kan bli saval for
breda som for sndva pa tresifferniva; i stallet har forfattarna gjort egna bedomningar
av hur de cirka 800 branscherna pa femsifferniva kan aggregeras till nagot som
liknar relevanta produktmarknader. De kommer fram till totalt 180 branscher,
varifran fyra kategorier exkluderas. For det forsta branscher dar icke-vinstdrivande
foretag dominerar, for det andra exportinriktade branscher, for det tredje branscher
dar franchising dominerar och for det fjarde branscher som forfattarna bedomer inte
motsvarar relevanta produktmarknader. Nar dessa kategorier uteslutits aterstar

100 branscher. Deras avgransningar finns rapporterade i ett appendix.

Rapporten finner att koncentrationen minskat, att lonsamheten 6kat enligt tva matt
men varit stabil enligt tva, samt att det finns ett visst positivt samband mellan kon-
centration och lénsamhet for tre av fyra lonsamhetsmatt. Detta samband forsvinner
dock om standarddefinierade marknader (till exempel NACE pa tresifferniva)
anvands eller om exportinriktade branscher inkluderas.

Utover den egna analysen refereras ett antal publicerade studier dar liknande frage-
stallningar applicerats pa data fran andra lander. Den norska rapporten har sarskild
fokus pa koncern- och minoritetsagande.

8 Stemland Eide, Erraia och Grimsby (2022) Industry Concentration and profitability in Europe — the case of
Norway, Konkurransetilsynet, rapport 1/2022.



7.2 Storbritannien

Ar 2020 publicerade CMA den férsta State of Competition report och 2022 kom den
andra rapporten i vad som dr tankt att bli en regelbundet dterkommande serie.®
Uppdraget fran den brittiska regeringen ar att rapporten pa ett tillforlitligt, trovar-
digt, tillgangligt och transparent sitt ska beskriva hur konkurrensen utvecklas i
Storbritannien samt ge bade uppdragsgivaren och uppdragstagaren sadan informa-
tion att de mer effektivt kan verka for forbattrad konkurrens. CMA forutskickar
fortsatt metodutveckling infér kommande rapporter.*

Rapporten baseras pa matt pa koncentration, lonsamhet (inklusive mark-up) och
foretagsdynamik (exempelvis rorlighet pa topplistor for foretag) samt pa enkater
riktade till konsumenter och foretagare. I stor utstrackning ar rapporten baserad pa
officiell naringslivsstatistik (SIC) pa fyrsifferniva. Studien noterar att fyrsifferniva
antagligen innebar alltfor brett definierade marknader.”! Jamforelser gors med ett
antal akademiska och andra studier som i flertalet fall konstaterat 6kande koncen-
tration i USA, medan studier avseende Europa ger ett mer blandat resultat.*

Koncentration mats bade med HHI och CR-matt som CR5 och CR10 och baseras pa
ONS BSD-data.* Ett antal olika matt anvands. Berdkningarna gors exempelvis bade
omsattningsviktade och baserade pa medianen. Justeringar gors for gemensamt
dgande. Likasa gors justeringar for import och export i syfte att korrigera koncentra-
tionsmatt baserade pa produktionsstatistik sa att de battre avspeglar koncentra-
tionen vid forsdljning till den brittiska marknaden. Detta kraver antaganden om hur
exporten fordelas mellan foretag (exempelvis samma exportandel {or alla) liksom
om hur importen fordelas. For importen anvéands tva olika antaganden for att ge ett
undre respektive ett Gvre estimat for koncentration: att importen ar extremt frag-
menterad respektive att all import fran ett visst land kommer fran ett enda foretag.*

Analysen pekar pa att koncentrationen 6kade fram till ungefar 2010-2014 for att
darefter minska. Sdrskilda analyser gors for ett antal branscher med hég omsatt-
ning. Vidare undersoks sambandet mellan inkomst, konsumtionsmonster och
koncentration. Analysen visar att konsumenter med lag inkomst har ett konsum-
tionsmonster som gor att de i genomsnitt spenderar sina inkomster pa marknader
med hogre koncentrationstal.

8 Competition and Markets Authority. The state of UK competition report, 2020. London: CMA, 2020. &
Competition and Markets Authority. The state of UK competition report, 2022. London: CMA: 2022.

% Se punkt 1.3 och 1.4.
91 CMA, not 76.

92 Vissa av studierna anvéander sig av internationella databaser, vilket forstas forbattrar méjligheten att jamfora
trender och nivaer mellan lander.

9 Business Structure Database hos Office of National Statistics.

% Det senare ar inte nédvandigtvis ett vre matt eftersom ett och samma multinationella féretag kan bedriva export
till Storbritannien fran manga avséndarlander. I praktiken torde dock ansatsen vara rimlig.
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Analysen av 1onsamhet bygger pa databasen FAME, som i sin tur bygger pa bok-
foringsdata inrapporterade av foretag med fler an 250 anstallda. CMA studerar
EBIT-marginal och ROCE (avkastning pa sysselsatt kapital), vilka kan berdaknas
direkt fran bokforingsdata, samt mark-up.®> Den senare skattas med den metod som
anvands i De Loecker, Eeckhout och Unger, det vill siga genom kostnadsandelar
for input.® De tre matten ger olika resultat. Skattad mark-up 6kar under perioden,
EBIT-marginalen ar konstant medan ROCE faller. Det senare kan forklaras av
fallande kapitalkostnad (fallande marknadsrantor) under perioden.

Ett antal dynamiska matt pa forandringar av konkurrensen anvands ocksa: fore-
tagens rangpersistens, lonsamhetspersistens, variation i marknadsandelar samt
intrddes- och uttradesandelar. Rangpersistens definieras i rapporten som hur manga
av de tio storsta foretagen i en bransch som ar kvar pa samma topplista ett ar
senare; lonsamhetspersistens definieras utifran hur manga av de 10 procent mest
lonsamma foretagen i en bransch som tillhor de 10 procent mest Ionsamma foreta-
gen foljande ar, dar Ionsamhet kan definieras enligt ovan. Som matt pa intrade och
uttrade anvands det totala antalet nya foretag respektive forsvunna foretag, per
bransch, i BSD-databasen. Pa aggregerad niva ar foretagsdynamiken relativt stabil
med detta matt. Rapportens matt pa dynamisk konkurrens pekar at olika hall, men
med en svag Overvikt i riktning mot tilltagande persistens.

Rapporten anvander huvudsakligen tva matningar av konsumenters attityder. Dels
en enkat riktad till knappt 6600 personer om problem de upplevt i samband med
kop av varor eller tjanster det senaste aret, dels det brittiska kundnojdhetsindexet
som tas fram branschvis sedan 2008.

Den forra enkéten jamfors med den liknande European Commission Consumer
Market Monitoring Survey och kan anvandas for att jamfora branscher. De tva
studierna ger en liknande bild av vilka branscher som kdnnetecknas av de storsta
problemen. Bland dessa finns exempelvis resetjanster, elektronik och internet-
abonnemang. Enkaten kan vidare anvandas for att jamfora olika forsaljningskanaler
(exempelvis telefonforsdljning, e-handel, fysisk handel) eller olika socioekonomiska
grupper (konsumenter med olika dlder, inkomstnivaer, etnisk tillhorighet). Den
senare enkdtstudien pekar mot en gradvis nagot 6kande kundndjdhet i
Storbritannien.

Rapporten anvander ocksa ett antal enkater riktade till sma och medelstora foretag
med frdgor om vad foretagen ser som de framsta hindren for expansion och inno-
vation.

% Mattet ROA, som den norska studien anvéande, fokuserar pa effektiv anvandning av samtliga foretagets tillgingar
medan ROCE fokuserar pa effektiv anvandning av foretagets operationella kapital, det vill siga en smalare kapital-
bas. I praktiken torde skillnaden mellan matten inte ha nagon storre betydelse nir utvecklingen éver tid for stora
aggregat av foretag studeras.

% De Loecker, Jan, Jan Eeckhout och Gabriel Unger. "The rise of market power and the macroeconomic
implications." The Quarterly Journal of Economics 135, Nr. 2 (2020): 561-644.



Avslutningsvis har den brittiska rapporten ett tematiskt kapitel som ar 2022 behand-
lar digitala marknader och fragor som marknadsandelar for internetannonser,
operativsystem for mobiler och molninfrastruktur.

7.3 Nya Zeeland

Schiff och Singh studerar konkurrenssituationen i Nya Zeeland.”” Analysen avser
perioden 2001 till 2016 och gors for 39 mycket breda branscher, om dn med hanvis-
ning till Maré och Fabling som i stdllet analyserar 318 branscher.*® For de 39 bran-
scherna berdaknas HHI, marginal (definierad som intdakter minus rorliga kostnader)
samt vinstelasticitet.”” Forfattarna gor en ganska intuitiv analys av vilka branscher
som over tid praglas av svag konkurrens samt av i vilka branscher de storsta
forandringarna observerats under perioden.

Maré och Fabling anvander samma matt plus CR20, alla fyra berdknade antingen
med arbetskraftskostnader eller intakter, for 39 eller 318 branscher. P& de atta
matten appliceras principalkomponentanalys (PCA).'® Huvudsyftet &r att studera
huruvida det finns ett samband mellan det 6vergripande konkurrensmattet enligt
PCA - och matt pa produktivitetstillvaxt. Forfattarna hittar inget stabilt sddant
samband.

97 Schiff, Aaron och Harkanwal Singh. Competition in New Zealand: highlights from the latest data. New Zealand
Productivity Commission, 2019. Nedladdad fran www.productivity.govt.nz.

9% Maré, David C. och Richard Fabling. "Competition and productivity: Do commonly used metrics suggest a
relationship?" Available at SSRN 3477077 (2019).

9 Se till exempel Boone (2008) och efterfoljande artiklar med olika medforfattare.

100 Principalkomponentanalys ar en statistisk metod som anvands for att reducera antalet variabler i ett dataset

samtidigt som sa mycket som mgjligt av variationen i datan bevaras. De nya variablerna, kallade
principalkomponenter, konstrueras sa att de inte dr korrelerade med varandra.
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8 Konkurrens i specifika branscher

8.1 Konkurrensen i bygg- och anlaggningsbranschen

Bygg- och anldggningsbranschen har ofta beskrivits som en bransch med svag
konkurrens och lag produktivitetstillvaxt.'*! Dessa forhédllanden har i sin tur lyfts
fram som forklaringar till hoga byggkostnader. Ytterligare en forklaring ar regle-
ringar och troga kommunala planprocesser.

I en rapport fran 2006 argumenterar Konkurrensverket for att 6kad anvandning av
konkurrensmekanismer, exempelvis genom hogre andel upphandling vid bostads-
byggande, bor kunna forbattra konkurrensen och sanka kostnaderna, men pekar
ocksa pa att branschen ar relativt koncentrerad och praglad av vertikal integra-
tion.'” Konkurrensverket lyfter i en annan rapport fran 2013 framfor allt fram den
kommunala planprocessen som ett stort problem.!®® Konkurrensverket menar i en
rapport fran 2015 att konkurrensen forbattrats under det gangna decenniet, med
nagot minskad koncentration och nagot 6kat internationell konkurrens genom hela
byggkedjan.1%4

I en uppfdljning fran 2018 betonar Konkurrensverket att &ven om koncentrationen
minskat nagot finns inga andra tecken pa tilltagande konkurrens, samtidigt som
de svenska byggkostnaderna i internationell jamforelse dr hoga.!% Byggmaterial-
branscherna, med hog koncentration och svag transparens, lyfts i rapporten fram
som sarskilt problematiska. Byggkonkurrensutredningen (SOU 2015:105) drar
liknande slutsatser som Konkurrensverket och betonar bland annat planprocessen
och annan hammande reglering samt byggmaterialbranscherna.!%

Konkurrensverket har inom ramen for ett regeringsuppdrag 2021 fokuserat pa
byggmaterial och det forhallandet att byggmaterialpriserna i Sverige ar klart hogre
an i flertalet jamforbara lander.’”” Cement-, mineralulls-, gips- och lasbranscherna
pekas sarskilt ut som praglade av hog koncentration, liksom forséljning och
distribution av el- och VVS-artiklar. For flera av branscherna ar intrddeshindren
betydande. Andra férhallanden som lyfts fram i rapporten ar (lojalitetsskapande)
rabatter, kostnadsdrivande regleringar liksom att avtalen vid byggentreprenader

101 Se till exempel Byggkommissionen, SOU 2002:115.
102 Konkurrensverket. Battre konkurrens i bostadsbyggandet! rapport 2006:2. Stockholm: KKV, 2006.
103 Konkurrensverket. Konkurrensen i Sverige, rapport 2013:10. Stockholm: KKV, 2013.

104 Konkurrensverket. Bittre konkurrens i bostadsbyggandet? En uppfoljning 2009-2012, rapport 2015:4. Stockholm:
KKV, 2015.

105 Konkurrensverket. Bittre konkurrens i bostadsbyggandet. En uppfoljning av utvecklingen 2015-2018 samt en
kartliggning av fortsatt utredningsbehov, rapport 2018:7. Stockholm: KKV, 2015.

106 SOU 2015:105 Plats for fler som bygger mer, betinkande av Byggkonkurrensutredningen. Socialdepartementet.

107 Konkurrensverket. Konkurrensen i byggmaterialindustrin. Redovisning av regeringsuppdrag att utreda och kartligga
konkurrensen i svensk byggmaterialindustri, rapport 2021:4. Stockholm: KKV, 2021.



ofta ar utformade pa ett sitt som ger incitament att anvanda rabattkonstruktioner
vid byggmaterialforsaljning.

I delavsnitt 4.1.1 visade vi hur koncentrationen utvecklats i bostadsbyggnads-
branschen: en redan lag koncentration hade under perioden avtagit ytterligare.

I kapitel 9 presenterar vi ett forslag pa en screening-metod for att identifiera mark-
nader med konkurrensproblem utifran allmant tillgangliga data. Den foreslagna
screening-metoden ger utslag for en bygg- och anldggningsbransch: den for anlagg-
ning av broar och tunnlar. Screening-metoden indikerar ocksa fem byggmaterial-
branscher som potentiellt skulle kunna vara problematiska, nimligen de for cement,
glasfiber, fabriksblandad betong, murbruk respektive andra varor av betong,
cement eller gips. Bland partihandelsbranscherna med byggvaror ges utslag for tva
branscher: partihandel med sanitetsgods respektive med VVS-varor.

Vi noterar en rimligt god 6verensstimmelse mellan Konkurrensverkets analys och
vara resultat, i det att tillverkning av och handel med byggmaterial framstar som
mer problematiska dn sjalva byggbranschen och dven i vilka delar av byggmaterial-
sektorns som pekas ut. I badda fallen handlar det om cement, gips och narliggande
branscher samt om bland annat VVS. I viss man gar det att se en 6verensstammelse
ocksa i det att de problem som finns i byggbranschen och som direkt ar kopplade
till marknadsmakt i sa fall aterfinns i de delarna av branschen som domineras av de
allra storsta foretagen.

8.1.1  Bygg och anlaggning

Pa femsifferniva finns tva byggbranscher, sju anlaggningsbranscher och ett tjugotal
underleverantdrsbranscher som exempelvis elinstallationer, mélning respektive
rivning.

Sammantaget dr koncentrationsgraden i bygg- och anldggningsbranschen lag och
avtagande, vilket framgar av figur 18 dar de olika delbranscherna har viktats
samman. Vinstpaslag, avkastning pa kapital och vinstmarginal visar inte ndgon
tydlig trend 6ver perioden. Kapitalavkastningen ar ungefar lika hog som for hela
den svenska ekonomin (se figur 7). Liksom i hela ekonomin anas en negativ trend
for nyintrade men for ovriga indikatorer pa dynamisk konkurrens finns ingen tydlig
sadan trend. Andelen anstédllda i unga foretag okar fram till 2011, avtar darefter,
men ligger for hela perioden pa en jamforelsevis hog niva. Nytilltradande foretag
star ocksa for en stor del av produktivitetstillvaxten under perioden, ungefar
halften.
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Figur 18 Byggsektorn
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Not: Bygg- och anldggningsverksamhet. Konkurrensindikatorer enligt figur 6, forséljningsviktade pa
nationell niva. Byggsektorn definieras utifran de tva-siffriga SNI-koderna 41-43.

Figur 19 visar motsvarande for undergruppen anldggning av broar och tunnlar.
Under perioden har antalet foretag stadigt 6kat men samtidigt har koncentrations-
graden genomgaende varit hog, med ett HHI 6ver 2000 storre delen av perioden,
om an nagot avtagande. Merparten av de intrddande foretagen har alltsa varit sma
men ett mer betydande intrdde skedde under 2015 och 2016 och resulterade i tydligt
sjunkande koncentrationstal. Under perioden har alla tre Ionsamhetsmatt trend-
massigt sjunkit till negativa varden kring 2020 men sedan vant till laga positiva
varden 2022, mojligtvis som f6ljd av stodatgarder i pandemins kolvatten. Trots
tydliga tecken pa dynamik har nytilltradande foretag statt for en ligre andel av
produktivitetsokningen under perioden, an motsvarande andel for hela bygg- och
anldggningsbranschen. Exemplet understryker att en mekanisk tillimpning av var
screening-metod for att hitta problematiska branscher behéver kompletteras med en
mer kvalitativ bedomning. Att lonsamhetsmatten sjunkit sa kraftigt gér det osanno-
likt att stark marknadsmakt dr i dagsléaget ett stort problem. Daremot kan sa ha varit



fallet i borjan av perioden. Mot slutet av perioden framstar i stéllet den svaga 16n-
samheten som potentiellt problematisk. Mdjligen indikerar utvecklingen att Trafik-
verket forandrat sitt sétt att upphandla broar och tunnlar.

Figur 19 Anlaggningar av broar och tunnlar

Anlaggning av broar och tunnlar (N) (42130)
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Not: Anldggning av broar och tunnlar. Konkurrensindikatorer enligt figur 6, forséljningsviktade pa
nationell niva.

8.1.2 Byggmaterial

Pa femsifferniva finns 13 delbranscher inom tillverkning av travaror, varav drygt
hilften helt eller delvis tillverkar byggmaterial. Aven inom SNI-branschen kemiska
produkter aterfinns insatsvaror for bygg- och anldggningssektorn sasom tillverk-
ning av farg respektive lim. Inom huvudgruppen plast- och gummivaror finns pa
motsvarande satt byggplast. I huvudgruppen for icke-metalliska mineraliska pro-
dukter finns exempelvis planglas, gips, cement, betong, keramiska sanitetsvaror och
mineralull - totalt nirmare ett tjugotal SNI-branscher pa femsifferniva med relevans
for bygg- och anldggningsindustrin. Aven huvudgrupperna metallvaror respektive
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elapparatur innehaller nagra detaljgrupper (SNI-grupper pa femsifferniva) som
omfattar byggmaterial — exempelvis metallstommar, radiatorer och las respektive
ledningar och kablar, kabeltillbehor och belysningsarmatur.

Vi borjar analysen med att studera cement, glasfiber, fabriksblandad betong,
murbruk respektive andra varor av betong m.m., det vill sdga de fem byggmaterial-

branscher var screening-metod identifierat som potentiellt problematiska.

Figur 20 Tillverkning av cement

Tillverkning av cement (N) (23510)
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Not: Tillverkning av cement. Konkurrensindikatorer enligt figur 6, forséljningsviktade pa nationell

niva.



Figur 20 visar att cementtillverkning ar extremt koncentrerad, med i praktiken bara
en tillverkare (ett HHI pa nastan 10 000), Heidelberg Cement, &ven om en knappt
markbar och tillfallig minskning av koncentrationen kunde noteras 2012. Forutom
en lika tillfallig nedgang i lonsamhet under 2018 har saval vinstpaslag och vinst-
marginal som kapitalavkastning varit hoga under hela perioden. Det finns inte
heller nagot tecken pa dynamisk konkurrens. Ur kundperspektiv kan noteras att det
forekommer en viss import av cement via det tyskdgda foretaget Schwenk AB.
Enligt Konkurrensverket star importen f6r 10-15 procent av den svenska cement-
marknaden och tillgodoser da huvudsakligen marknaden séder om Malardalen,
Utifran indikatorerna pa bristande konkurrens, och marknadsforhéllandena i 6vrigt,
framstar alltsa cementbranschen som angeldgen att prioritera for vidare analys.!% 1

Figur 21 Tillverkning av glasfiber

Tillverkning av glasfiber (N) (23140)
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Not: Tillverkning av glasfiber. Konkurrensindikatorer enligt figur 6, forsaljningsviktade pa nationell
niva.

108 Branschen préglas av betydande stordriftsfordelar och ogynnsamma marknadsférhallanden ledde till att
marknaden genomgick en konsolidering vid ingangen till 1970-talet, och med sammanslagningen av Cementa och
Gullspangs cement 1973 aterstod tillslut ett monopol. Se till exempel Samuelsson (2022) fo6r en kort beskrivning av
marknadsomvandlingen.

109 Konkurrensverket. Konkurrensen i byggmaterialindustrin. Redovisning av regeringsuppdrag att utreda och kartligga
konkurrensen i svensk byggmaterialindustri, rapport 2021:4. Stockholm: KKV, 2021.
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Glasfiberbranschen ar inte fullt lika koncentrerad, enligt figur 21, men har anda
mycket hoga koncentrationstal med CR4 pa nastan 100 procent och ett HHI pa mer
an 5000 under storre delen av perioden. De tre Ionsamhetsindikatorerna har en
negativ trend under perioden men ligger sammantaget pa en hog niva, jamfort med
ndringslivet i stort. Kapitalavkastningen har de allra senaste aren varit normal.
Indikatorerna for konkurrensdynamik ligger pa laga nivaer.

Figur 22 Tillverkning av fabriksblandad betong

Tillverkning av fabriksblandad betong (N) (23630)
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Not: Tillverkning av fabriksblandad betong. Konkurrensindikatorer enligt figur 6, forsaljningsviktade
pa nationell niva.

Koncentrationsgraden for fabriksblandad betong ar ocksa mycket hog, om dn nagot
lagre, enligt figur 22. Som diskuteras i Konkurrensverkets rapport fran 2021 finns

4 storre aktorer pa marknaden varav tva ar vertikalt integrerade med Heidelberg
Cement respektive Schwenk AB, vilket kan skapa vissa farhagor for att konkurren-
sen potentiellt skulle kunna snedvridas.!® Méatten pa lonsamhet ligger pa en for

110 Konkurrensverket. Konkurrensen i byggmaterialindustrin. Redovisning av regeringsuppdrag att utreda och kartligga
konkurrensen i svensk byggmaterialindustri, rapport 2021:4. Stockholm: KKV, 2021.



ndringslivet i stort normal niva samt visar en avtagande trend. Konkurrens-
dynamiken ar daremot lag.

Figur 23 Tillverkning av murbruk

Tillverkning av murbruk (N) (23640)
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Not: Tillverkning av murbruk. Konkurrensindikatorer enligt figur 6, forsiljningsviktade pa nationell
niva.

Figur 23 illustrerar att antalet foretag som tillverkar murbruk varierar mellan tva
och tre, vilket kan bero pa att ett av tre foretag vissa ar raknas till en annan bransch.
Bortsett fran detta verkar dynamiken pa marknaden vara obefintlig. Avkastningen
pa kapital ar relativt hog.



Figur 24 Tillverkning av andra varor av betong, cement och gips

Tillverkning av andra varor av betong, cement och gips (N) (23690)
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Not: Tillverkning av andra varor av betong med mera. Konkurrensindikatorer enligt figur 6,
forsaljningsviktade pa nationell niva.

Enligt figur 24 var koncentrationsgraden for tillverkning av betong, cement och gips
under andra halvan av 2010-talet hog. Detta sammanfaller ocksa med en period
med hog marginal och hog kapitalavkastning. Intressant nog sker ett ganska bety-
dande intrdade av nya aktdrer i slutet av denna period varefter saval koncentrations-
grad som lonsamhet sjunker.'

111 Som konstateras i Soderberg (2021) drivs férandringarna i marknadsstruktur 2015 — 2017 av att det dyker upp ett
for SNI-koden nytt bolag, Peramin AB, med tre ganger sa hdg omséttning som den nést storsta aktdren. Bolaget &r
nu i likvidation. Det framgar inte om bolaget tidigare hade en annan huvudsaklig SNI-kod.
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Figur 25 Tillverkning av gipsvaror for byggandamal

Tillverkning av gipsvaror for byggadndamal (N) (23620)
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Not: Tillverkning av gipsvaror for byggandamal. Konkurrensindikatorer enligt figur 6, férséljnings-
viktade pa nationell niva.

Som namnts ovan pekar Konkurrensverket sarskilt ut cement-, mineralulls-, gips-
och lasbranscherna som sarskilt problematiska.!’> Cementbranschen har redan
diskuterats. Figur 25 visar att antalet foretag som tillverkar gipsvaror {or bygganda-
mal ar mycket lagt och att HHI ligger ndra maxvardet 10 000. Det finns ingen tydlig
trend vad géller vinstpaslag, avkastning pa kapital eller vinstmarginal. Dock kan
det noteras att avkastningen pa kapital ligger stabilt mycket ndra noll utom ett ar,
2018, da den é&r tydligt negativ. Aven vinstmarginalen &r 1dg samt negativ 2018 och
2021. Utifran 16nsamhetsindikatorer ser branschen alltsa inte sarskilt problematisk
ut men det véacker forstas nyfikenhet med sa lag 16nsamhet i en sa koncentrerad
bransch.

Den vertikalt integrerade branschen tillverkning av gips och kalk &dr dven den
mycket koncentrerad, med ett enda dominerande foretag och darmed i stort sett

112 Konkurrensverket. Konkurrensen i byggmaterialindustrin. Redovisning av regeringsuppdrag att utreda och kartligga
konkurrensen i svensk byggmaterialindustri, rapport 2021:4. Stockholm: KKV, 2021.
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ingen dynamik. Daremot ar 16nsamhetstalen totalt sett ganska normala, enligt
figur 26. De olika matten pa lonsamhet (vinstpaslag, kapitalavkastning och
vinstmarginal) visar en svagt fallande trend till 2017, {6ljt av en kraftig nedgang
2018-2019 och sedan en dnnu kraftigare uppgang. Som jamforelse har avkastningen
pa kapital for hela ekonomin under perioden varit 10-11 procent.

Figur 26 Tillverkning av kalk och gips
Tillverkning av kalk och gips (N) (23520)

Antal foretag Marknadsandel-topp4 Herfindahlindex
=] - o
~ o
8
R <8
o 8 38
Lo 5 =S
o ° =3
Q &5 S 2
= 3 °8
8 ° £3
c© © =
< £8 £8
5 8
= 3
< @® 8
3
2007 2010 2013 2016 2019 2022 2007 2010 2013 2016 2019 2022 2007 2010 2013 2016 2019 2022
Ar Ar Ar
Vinstpaslag (log) Avkastning kapital Vinstmarginal
© | w
) ] ==
o Qv o ®
S 3 2
2 > 2
| £81 £81
S | 3 2
2° Lo So 4
> z
0 w
o 8 | 3 ]
2007 2010 2013 2016 2019 2022 2007 2010 2013 2016 2019 2022 2007 2010 2013 2016 2019 2022
Ar Ar Ar
Persistens topp5 o Intrade Agarbyte
o g «
S
a
£ z So |
® R -
g © 4 3 S %
2 Ee -
0 Ja &
a - o8 =
4 €3 T |
o £° TS
= <
N+ © 1 o 4
; ; ; T ; ; ; : T . . :
2007 2010 2013 2016 2019 2022 2007 2010 2013 2016 2019 2022 2007 2010 2013 2016 2019 2022
Ar Ar
Uttrade Andel anst: unga frtg Skapat foradlingsvarde:2007-22
g 2= Uttrade ]
1% E .
% 8 3 Intrade
pr 52 Kors | - [N
& =
§° 3 _ Mellan ]
$ =3
g3 g° Inom |
< Total |
o o
T T T T : ; ; T . . : : S
2007 2010 2013 2016 2019 2022 2007 2010 2013 2016 2019 2022 -5 0 500 1000 1500
Ar Ar Antal tusen kronor per anstélld

Not: Tillverkning av kalk och gips. Konkurrensindikatorer enligt figur 6, forsaljningsviktade pa
nationell niva.

Tillverkning av sten och mineralull ar, enligt figur 27, en hogt koncentrerad bransch.
Fyra foretag dominerar fullstandigt, enligt CR4-mattet. Ett HHI pa 6ver 5000 tyder
pa att branschen egentligen domineras av tva foretag med cirka halften vardera av
marknaden eller mdjligen av ett foretag med uppat 70 procent av marknaden till-
sammans med ett par foretag med i storleksordningen 10 procent.!® Ett mindre
intrade skedde visserligen 2017 som tillfalligt minskade koncentrationen en aning,
men intradet verkar inte ha haft bestdende effekter. Mer intressant ar kanske att

113 De dominerade aktdrerna pa den svenska marknaden ar Gyproc AB, som dgs av Compagnie de Saint Gobain SA,
Norgips AB och Knauf-Danogips som dgs av Knauf International GmbH.
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dgarbyten samma ar berorde nastan 100 procent av branschens anstdllda. Under
aret minskade ocksa kapitalavkastning, nettomarginal och mark-up ordentligt for
att sedan hamna pa laga till mattliga nivaer. Dessférinnan hade kapitalavkastningen
varit mycket hog och det ar svart att se att detta skulle bero pa hog icke-diversifier-
bar risk.

Figur 27 Tillverkning av sten och mineralull

Tillverkning av sten och mineralull (1) (23991)
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Not: Tillverkning av sten och mineralull. Konkurrensindikatorer enligt figur 6, forsdljningsviktade pa
nationell niva.

Figur 28 illustrerar utvecklingen i branschen Tillverkning av 1ds med mera, som
uppvisar en stigande koncentration efter 2014 och nar HHI pa i storleksordningen
5000. Kapitalavkastningen var i genomsnitt ungefar normal under perioden men
uppvisade en 6kning under de tva senaste kriserna. Vinstmarginalen foljer samma
monster. Dynamiken i branschen dr som synes relativt lag. Intradet har varit mycket
begransat, med ett enstaka foretag med nagra ars mellanrum, och har inte haft
nagon markbar effekt pd marknadskoncentrationen. CR-4 har stadigt okat 6ver
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perioden medan HHI initialt f6ll ndgot for att sedan snabbt 6ka fran 2015 och
framat. Covidkrisen har dampat koncentrationsindexen nagot vilket tyder pa att de
ledande foretagens forsdljning minskat nagot.

Figur 28 Tillverkning av las och gangjarn

Tillverkning av las och gangjarn (1) (25720 )
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Not: Tillverkning av las och géngjarn. Konkurrensindikatorer enligt figur 6, forsaljningsviktade pa
nationell niva.

Sammanfattningsvis visar cementtillverkning tydliga tecken pa svag konkurrens.
Tillverkning av gipsvaror {or byggandamal har mycket hog koncentration men har
ar det faktiskt den laga l1onsamheten som vacker misstanksamhet. Tillverkning av
mineralull dr ocksa hogt koncentrerad och hade tidigare hog lonsamhet som
plotsligt minskade for nagra ar sedan i samband med dgarbyte.



8.1.3 Byggmaterialhandel

Vi fortsdtter var analys med att studera olika branscher inom byggmaterialhandel.

Figur 29 Partihandel med virke och byggmaterial
Partihandel med virke och byggmaterial (N) (46731)

Antal foretag Marknadsandel-topp4 Herfindahlindex
=} ~ =]
°
g 3 23
28 e 57
53 g g8
c o o) h=ha
<E %9_ , 28
2007 2010 2013 2016 2019 2022 2007 2010 2013 2016 2019 2022 2007 2010 2013 2016 2019 2022
Ar Ar Ar
Vinstpaslag (log) Avkastning kapital Vinstmarginal
S <4 54
Do Sa —©
83+ A S
= 5] &
g E) 2
» 84 £+ A 238
£° £ N
s 3
Dy | S | Ss |
S EO. >o
84 84 84
2007 2010 2013 2016 2019 2022 2007 2010 2013 2016 2019 2022 2007 2010 2013 2016 2019 2022
Ar Ar Ar
Persistens topp5 Intrade A
pp o Agarbyte
- b <
. . &8
e £3 2
2 5% ag
] %8 >0
] ] o
g es Is
<@ <o g°
8
0
L ; . T . ; gL . ; T T ; = ; T ; T ;
2007 2010 2013 2016 2019 2022 2007 2010 2013 2016 2019 2022 2007 2010 2013 2016 2019 2022
r r r
Uttrade Andel anst: unga frtg Skapat foradlingsvarde:2007-22
< o
o
S o Uttrade
28 £ .
£9 © 0 Intrade
P9 25 Kors
B3 2
‘_Eug E Mellan
32 >3
cN [} Inom
<3 2
- < Total
2007 2010 2013 2016 2019 2022 2007 2010 2013 2016 2019 2022 0 100 200 300 400 500
Ar Ar Antal tusen kronor per anstalld

Not: Partihandel med virke och byggmaterial. Konkurrensindikatorer enligt figur 6, forsdljnings-
viktade pa nationell niva.

Figur 29 visar ett stort men svagt fallande antal partihandelsféretag som saljer virke
och byggvaror. Enligt figuren ar koncentrationen matt med CR4 mycket lag och
bara svagt stigande med ett liknande monster f6r HHI.

Vinstpaslag, kapitalavkastning och vinstmarginal &r normala fram till 2019 varefter
de stiger kraftigt. For detalj- och partihandel &r vinstmarginal men d@ven nettomargi-
nal ett rimligt Ionsamhetsmatt. Nettomarginalen varierar kraftigt mellan branscher
men har i genomsnitt oftast varit 4-5 procent under perioden med en tendens till
okning de allra sista dren. Jamforelsevis framstar lonsamheten inte som anmark-
ningsvérd i denna partihandelsbransch.
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Figur 30

Provisionshandel med virke och byggmaterial

Provisionshandel ned virke och byggmaterial (L-L) (46130)
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Not: Provisionshandel med virke och byggmaterial. Konkurrensindikatorer enligt figur 6, férséljnings-

viktade pa regional niva.

Figur 30 visar provisionshandel med virke och byggmaterial dar vi valt att betrakta
marknaden som regional eftersom vi tror att transportkostnaderna kan begransar
konkurrensen geografiskt. Har dr koncentrationen foljaktligen betydligt hogre
(jamfort med nationell niva, se Figur 29). I 6vrigt uppvisar konkurrensindikatorerna

en snarlik utveckling som de for partihandeln enligt foregaende figur. Nar vi jamf{or

partihandeln pa nationell niva (ej redovisat i figur) liknar utvecklingen i alla avseen-

den den som syns for provisionshandeln.



Figur 31 Partihandel med jarnhandelsvaror

Partihandel med jarnhandelsvaror (N) (46741)
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Not: Partihandel med jarnhandelsvaror. Konkurrensindikatorer enligt figur 6, férsaljningsviktade pa

nationell niva.

I likhet med provisionshandel med virke och byggvaror, visar figur 31 att parti-
handel med jarnhandelsvaror ar lagt koncentrerad @ven om koncentrationen dkar
nagot under perioden. Daremot &dr l1onsamheten nagot battre under de senaste aren
och uppgangen matt som kapitalavkastning eller vinstmarginal ar tydligare.
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Figur 32 Specialiserad butikshandel med jarn- och VVS-varor

Specialiserad butikshandel jarn och VVS-varor (L-K) (47522)
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Not: Specialiserad butikshandel med jarn- och VVS-varor. Konkurrensindikatorer enligt figur 6,
forsaljningsviktade pa kommunal niva.

Butikshandel med jarn- och VVS-varor (mitt pa kommunniva) ar, enligt figur 32,
betydligt mer koncentrerad an partihandel med jarnvaror (matt pa nationell niva).
Ett HHI uppgéende till i storleksordningen 7000 indikerar att de flesta kommuner
domineras av ett foretag. En stigande CR-4 i kombination med ett hogt HHI tyder
pa att kedjorna starker sin stdllning men i ndgon man utmanar varandra. Lonsam-
hetsmatten fluktuerar kraftigt och ar tydligt konjunkturberoende med tendens till
okad kapitalavkastning 6ver tid och nagot avtagande vinstmarginal. Over tid
framstéar lonsamheten som god. Anmarkningsvart dr att mer dn hela 6kningen av
produktivitet kan tillskrivas utslagning av ineffektiva foretag.
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Figur 33 Partihandel med VVS-varor
Partihandel med VVS-varor (N) (46742)

Antal foretag Marknadsandel-topp4 Herfindahlindex
o © 8
8 < 3
g x
o k) 3o
£3 ™ 28
v ° =q
9 5 <]
k] 5 Bo
So 0 £
£3 88 €8
<3 c“ s
E E-
§ @ 8
; T ; T T T ; T T . T ; el . T ; T T
2007 2010 2013 2016 2019 2022 2007 2010 2013 2016 2019 2022 2007 2010 2013 2016 2019 2022
Ar Ar Ar
Vinstpaslag (log) Avkastning kapital Vinstmarginal
= 2 o
S s -
8- Baeo AR
= T c
&= - o=
g g2 Zs
28 G 28
g g
£s H >g
~ - ~
S : S
T ; ; ; T T . T . T ; ; ; ; ; ; T ;
2007 2010 2013 2016 2019 2022 2007 2010 2013 2016 2019 2022 2007 2010 2013 2016 2019 2022
r \r r
Persistens topp5 - Intrade Agarbyte
2 g 5
" o 8w
5" £3 zs
B © 2 So
2@ 5o 23
g 28 @
we 83 23
Q T~ —9
S0 28 S
F© <3 23
0 o o
2007 2010 2013 2016 2019 2022 2007 2010 2013 2016 2019 2022 2007 2010 2013 2016 2019 2022
Ar Ar Ar
Uttrade Andel anst: unga frtg Skapat foradlingsvérde:2007-22
8 8
8 go, Uttrade
2 Eu .
.gg 378. Intrade
‘.7;0' gg Kors
EN Eo_ Mellan
[OR=} L
T TS Inom
< 23
<o Total
e 8
; . ; ; T ; > L ; T T . T i T T T
2007 2010 2013 2016 2019 2022 2007 2010 2013 2016 2019 2022 0 200 600
Ar Ar Antal tusen kronor per anstélld

Not: Partihandel med VVS-varor. Konkurrensindikatorer enligt figur 6, férsaljningsviktade pa
nationell niva.

Var screening-metod identifierar partihandel med sanitetsgods och VVS-artiklar
medan Konkurrensverket sarskilt ndamner distribution av VVS- respektive
elartiklar.’* Figur 33 visar indikatorer for partihandel med VVS-varor. Antalet
foretag har gradvis minskat med ungeféar en fjardedel under perioden. Samtidigt
har koncentrationsgraden, matt som HHI, har stigit patagligt, fran mattliga cirka
1600 till ungefar 3000. CR4 har pa motsvarande satt okat. Vinstpaslag och vinst-
marginal har 6kat kraftigt sa att vinstmarginalen i slutet av perioden nar jamforelse-
vis hoga 11 procent. Kapitalavkastningen, ett antagligen samre lonsamhetsmatt for
partihandel, har vant den avtagande trenden fram till 2016 till en kraftig 6kning de
senaste aren.

114 Konkurrensverket. Konkurrensen i byggmaterialindustrin. Redovisning av regeringsuppdrag att utreda och kartligga
konkurrensen i svensk byggmaterialindustri, rapport 2021:4. Stockholm: KKV, 2021.
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Figur 34

Partihandel med sanitetsgods

Partihandel med sanitetsgods (N) (46742)
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Figur 35 Partihandel med elartiklar

Partihandel med elartiklar (N) (46434 )

Antal foretag

Antal foretag
270 280 290 300 310 320

Marknadsandel-topp4

5 .55 6

Marknadsandel-topp4

45

Herfindahlindex

Herfindahlindex
700 800 900 1000 1100

T T T T T T
2007 2010 2013 2016 2019 2022
r

Vinstpaslag (log)

T T T T T T
2007 2010 2013 2016 2019 2022
r

Avkastning kapital

T T T T T T
2007 2010 2013 2016 2019 2022
r

Vinstmarginal

~ ~
< N -
— =
g8 5o -
88 A =30
7] < g3
B0 = £°
aw £ 7
B2 8- o
£ B3 >
S8 z 2
0
g T T T T T T 8 T T T T T T g T T T T T T
2007 2010 2013 2016 2019 2022 2007 2010 2013 2016 2019 2022 2007 2010 2013 2016 2019 2022
r r r
Persistens topp5 - Intrade Agarbyte
= 54 ]
3 >
go 1 z Sw
o [==4 ao
F 287 -
5 2] e
&~ ] L ge
g 384 30
3 23 €3
S < g <
0 4 o o
; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ;
2007 2010 2013 2016 2019 2022 2007 2010 2013 2016 2019 2022 2007 2010 2013 2016 2019 2022
r r r
Uttrade Andel anst: unga frtg Skapat foradlingsvérde:2007-22
- ©
S A &4 .
- ) . Uttrade | [
-';"8_ 4 =8 Intrade | [l
o gl
8 S« Kors | [
> %97
53| 2 Mellan | [
© QO S o
R 3°] Inom |
<81 2
o <y Total|

T T T T T T
2007 2010 2013 2016 2019 2022
r

Not: Partihandel med elartiklar. Konkurrensindikatorer enligt figur 6, forsaljningsviktade pa nationell

niva.

Utvecklingen for partihandel med elartiklar framgar av figur 35. Koncentrationen ar
lag till mattlig, vinstmarginalen startar pa en hog niva men uppvisar darefter, fram
till Covid19-krisen, en fallande trend. Motsvarande utveckling kan ses for kapital-
avkastning och vinstpaslag. Dynamiken i branschen &r ganska svag.

Sammanfattningsvis ger var analys for handen att partihandel med VVS-varor ar en
kandidat for ndrmare undersokning. Mojligen galler detsamma dven for partihandel

med sanitetsgods.
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9 En screening-metod for konkurrensproblem

Ett av syftena med denna rapport ar att foresla en screening-metod for att med hjalp
av allmant tillganglig bransch- och foretagsdata identifiera branscher dar konkur-
rensen skulle kunna vara svag eller kan ha forsamrats. Den metod vi foreslar kan
sammanfattas i en screening-metod som vi presenterar i detta avsnitt.

9.1 Beskrivning

Figur 36 beskriver processen for att urskilja branscher med potentiella konkurrens-
problem.

9.1.1 Steg 1: Lokala eller nationella marknader

Vi startar med alla branscher som finns tillgangliga pa femsifferniva (SNI1-2007).

I Serrano-databasen finns information som foretagen lamnar till svenska Bolags-
verket.!5 Serrano-databasen saknar information om hur forsaljningen férdelas 6ver
olika lander. Export och import pa foretagsniva finns att tillga fran SCB for foretag
som dr registrerade i Sverige men inte for internationella konkurrenter som &r
registrerade i andra lander an Sverige. Datamaterialet ar darfor otillrackligt for att
gora en bedomning av konkurrenssituationen pa internationella marknader (I). Vi
behaller saledes endast branscher som vi tidigare har klassificerat som lokala (L) eller
nationella (N), pa det satt som beskrivs i avsnitt 6.

Ar 2022 (som &r det sista aret i var data) kan vi kategorisera 788 av 790 branscher
som antingen lokala, nationella eller internationella: 191 branscher, som tillsammans
star for 18 procent av den totala omséattningen, bedomer vi som internationella;

248 branscher som tillsammans star for 23 procent av den totala omsattningen, som
lokala; samt 349 branscher, som tillsammans star for 59 procent av den totala om-
sattningen, som vi klassificerat som nationella. Aven om vi utesluter internationella
marknader, fangar var analys av nationella och lokala marknader dnda en betydan-
de del av den ekonomiska aktiviteten i Sverige.

9.1.2 Steg 2: Branscher med ekonomisk betydelse

Efter att ha valt ut branscher som motsvarar lokala eller nationella marknader,
utesluter vi branscher som schablonmassigt kan sagas ha liten total ekonomisk
betydelse eller som beddms ha ringa intrddeshinder. Sddana branscher identifierar
vi genom att de under ett visst ar har en omsattning som understiger 100 miljoner

115 Swedish House of Finance. Serrano. [0.d.] https://www .hhs.se/sv/houseoffinance/data-center/serrano/ [2024-10-
21].



kronor utryckt i 2022 ars prisniva. De flesta branscher overstiger denna omsatt-
ningsgrans. Av de nationella eller lokala branscherna berdrs endast runt 10 procent
av detta kriterium. Den omsattningsgrans vi valt ar alltsa relativt godtycklig.

9.1.3 Steg 3: Indikation pa ensidig marknadsmakt

I nésta steg undersoker vi graden av ensidig marknadsmakt. For varje ar och
bransch som antingen ar nationell eller lokal till sin karaktar och vars aggregerade
omsattning overstiger 100 miljoner kronor, berdknas ett HHI som summan av fore-
tagens kvadrerade marknadsandelar (se avsnitt 4.1). Branscher vars HHI under-
stiger vardet 2000 utesluts ur analysen. I branscher vars HHI 6verstiger vardet 2000
beddms att ensidig marknadsmakt kan férekomma. Aven denna gréns ar godtycklig
och kan anpassas efter aktuell situation och fragestallning.

Ar 2022 uppfyllde drygt 17 procent, eller 133 av de 790, undersdkta branscherna
steg 1-3 sa att den undersokta branschen: (i) ar nationell eller lokal till sin karaktér;
(ii) har en omsattning som overstiger 100 miljoner kronor samt; (iii) har ett HHI som
overstiger 2000.
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Figur 36 Screening-metod for att hitta branscher med potentiella konkurrensproblem
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9.1.4 Steg 4: Kapitalintensitet

For de branscher som uppfyller kriterierna i steg 1-3 sarskiljer vi till sist branscher
utifran deras kapitalintensitet. Enligt vart resonemang i avsnitt 4.2 dr vinstmarginal,
EBIT-marginal eller liknande ett battre matt pa foretagens l1onsamhet i kapitalsnala
branscher an avkastningsmatt sasom ROA eller ROCE. I kapitaltunga branscher
galler det omvanda.

Om en bransch ar nationell eller lokal till sin karaktar, har en omsattning som over-
stiger 100 miljoner kronor, samt ett HHI som 6verstiger 2000, beddms konkurrens-
problem kunna foreligga om:

e  Branschen uppvisar hiog kapitalintensitet kombinerat med en hog kapital-
avkastning.

e  Branschen uppvisar ldg kapitalintensitet kombinerat med en hig vinstmarginal.
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Steg 4 ar mer komplicerat att operationalisera. En bransch med hog kapitalintensitet
definierar vi som en bransch som ett givet ar har hogre kapitalintensitet an den
genomsnittliga kapitalintensiteten, berdknad over alla branscher under samma ar.

For att berdkna kapitalintensiteten i en bransch berdknas forst kapitalintensiteten pa
foretagsniva som ett foretags totala tillgangar som andel av foretagets omséattning.
Da det forekommer stora extremvéarden trimmas férdelningen genom att i princip
ersdtta foretag med extrema varden pa kapitalintensitet med mindre extrema
vdrden fran andra foretag i fordelningen (en sa-kallad “winsor-procedur”).®
Darefter erhalls varje branschs genomsnittliga kapitalintensitet som den viktade
summa av produkten av foretagens kapitalintensitet och deras respektive
marknadsandel.

Men dven nar vi undersoker fordelningen 6ver de olika branschernas kapitalinten-
sitet finner vi att denna inte dr normalfdrdelad. For att avgora om en bransch ar
kapitalintensiv eller inte dr detta oproblematiskt. Vi betraktar branscher med hogre
kapitalintensitet &n medianvardet som kapitalintensiva och omvant.

Vi definieras en bransch som potentiellt problematisk ur konkurrenssynpunkt om
branschen:

1. ar en nationell eller lokal marknad,

2. har en aggregerad omséattning 6ver 100 miljoner kronor utryckt 2022-ars
prisniva,

3. har ett Herfindahl-Hirschman index 6éver 2000,
4. samt uppfyller ett av nedanstaende villkor vad galler kapitalintensitet:

a. Har en kapitalintensitet som dverstiger mediankapitalintensiteten - och en
avkastning pa kapital som dverstiger medianavkastningen pa kapital.

b. Har en kapitalintensitet dr ligre an mediankapitalintensiteten — men en
vinstmarginal som &r hogre an medianvinstmarginalen.

Eftersom vi undersoker om branscher uppfyller kriterierna ovan for varje ar under
perioden 2007-2022 kan det vara sa att en bransch karakteriseras som ”problema-
tisk” under ett &r men att nagot eller nagra kriterier inte ar uppfyllda nastféljande ar
och branschen da inte karakteriseras som ”problematisk”.

116 Se, till exempel https://wlm.userweb.mwn.de/Stata/wstatwin.htm.
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Vi infor darfor ett sista kriterium. En bransch listas som problematisk om:

1. Kriterierna 1-3 och 4a ar uppfyllda under minst fem ar under perioden
2007-2022: (Branscher med hog kapitalintensitet och hog kapitalavkastning).

2. Kiriterierna 1-3 och 4b ar uppfyllda under minst fem ar under perioden
2007-2022: (Branscher med lag kapitalintensitet och hog vinstmarginal).

9.2 Resultat

Screening-metoden ger foljande resultat vad géller branscher som uppvisar
potentiella konkurrensproblem utifran lag kapitalintensitet kombinerat med hog
vinstmarginal (grupp 2 ovan).

Tabell 3 Branscher som identifieras som riskbranscher utifran lag kapitalintensitet och hog
nettomarginal

47993 Ambulerande och tillfallig handel med &vriga varor

61900 Annan telekommunikation

59140 Filmvisning

11070 Framstallning av laskedrycker, mineralvatten och annat vatten pa flaska
10410 Framstallning av oljor och fetter

86901 Medicinsk laboratorieverksamhet m.m.

10511 Osttillverkning

46420 Partihandel med klader och skodon

46742 Partihandel med VVS-varor

53100 Postbefordran via nationella posten

46120 Provisionshandel med bransle, malm, metaller och industrikemikalier
47532 Specialiserad butikshandel med inredningstextilier

47784 Specialiserad butikshandel med mynt och frimarken

92000 Spel- och vadhallningsverksamhet

23630 Tillverkning av fabriksblandad betong

23690 Tillverkning av andra varor av betong, cement och gips

85322 Utbildning inom gymnasiesarskola

87302 Vard och omsorg i sérskilda boendeformer for personer med funktionshinder
88991 Oppna sociala insatser fér barn och ungdomar med sociala problem

Not: Branscher som identifieras som riskbranscher utifran lag kapitalintensitet och hég nettomarginal.
Branscher med koppling till bygg- och anldggningssektorn ar markerade med gult.

Screening-metoden ger foljande resultat vad galler branscher som uppvisar potenti-
ella konkurrensproblem utifran hog kapitalintensitet kombinerat med hog avkast-
ning pa kapital (grupp 1 ovan).



Tabell 4

Branscher som identifieras som risk-branscher utifran hég kapitalintensitet och
hog kapitalavkastning

66110 Administrativa tjanster till finansiella marknader

10390 Annan beredning och hallbarhetsbehandling av frukt, bar och gronsaker

66309 Annan fondférvaltning

11030 Framstallning av cider och andra fruktviner

64201 Holdingverksamhet i finansiella koncerner

96011 Industri- och institutionstvatt

74101 Industri- och produktdesignverksamhet

64301 Investeringsfonder

64991 Investment- och riskkapitalbolagsverksamhet

10721 Knackebrodstillverkning

82110 Kombinerade kontorstjanster

77400 Leasing av immateriell egendom och liknande produkter, med undantag for
upphovsrattsskyddade verk

93210 Nojes- och temaparksverksamhet

46240 Partihandel med hudar, skinn och lader

46732 Partihandel med sanitetsgods

46640 Partihandel med textil-, sy- och stickmaskiner

46350 Partihandel med tobak

50301 Reguljar sjotrafik pa inre vattenvagar av passagerare

02101 Skogsforvaltning

47784 Specialiserad butikshandel med mynt och frimarken

92000 Spel- och vadhallningsverksamhet

09100 Stodtjanster till rapetroleum- och naturgasutvinning

17112 Sulfatmassatillverkning

86230 Tandlakarverksamhet

17240 Tapettillverkning

23510 Tillverkning av cement

23140 Tillverkning av glasfiber

17111 Tillverkning av mekanisk eller halvkemisk massa

23640 Tillverkning av murbruk

61200 Tradlés telekommunikation

35120 Overféring av elektricitet

Not: Branscher som identifieras som risk-branscher utifran hog kapitalintensitet och hog kapital-
avkastning. Branscher med koppling till bygg- och anldggningssektorn &r markerade med gult.

117



118

9.3 Diskussion

Var screening-metod fangar inte forandringar, till exempel att koncentrationen eller
lonsamheten 6kat, och vi har heller inte anvéant vara dynamiska matt i screening-
metoden. Vi tror att det dr svart att gora detta utan rekommenderar i stillet att
screening-metoden anvands i ett forsta steg och att forandringar 6ver tid och dyna-
miska matt analyseras mer heuristiskt i ett andra steg. Det kan dock inte uteslutas
att det med ett visst utvecklingsarbete gar att identifiera rimliga kriterier aven for
forandringsriktning och dynamik.

En sammanhdngande aspekt ar att var screening-metod bygger pa kumulativa
kriterier medan litteraturen landar i att kvantitativ analys av konkurrens maste vaga
samman manga olika matt. Med kumulativa kriterier riskerar vi att avfora en
bransch fran vidare analys utifrdn ett enda kriterium, dven i fall dir médnga andra
matt skulle peka mot att svag konkurrens. Ett storre antal kumulativa kriterier
forvarrar denna problematik men en mgjlighet ar att da inkludera branscher som
uppfyller exempelvis fyra av fem kriterier.

Ett satt att hantera denna problematik ar att inte tillampa kriterierna alltfér hart. Om
exempelvis alltfor fa branscher uppfyller kriteriet att HHI ska uppga till minst 2000
kan ett lagre gransvarde valjas. Vi menar ocksa att mer precision nér det galler geo-
grafisk marknad respektive kapitalintensitet gor matten mer traffsakra. Med rimligt
korrekta geografiska marknadsavgransningar blir koncentrationsméatten mer traff-
sakra. Nar hansyn tas till branschernas kapitalintensitet blir lonsamhetsmaétten pa
motsvarande sitt battre matare pa graden av konkurrens. Samtidigt har vi med
exempel visat att en regelstyrd tillimpning av kriterier kan sla fel oavsett val av
exempelvis geografisk niva for analysen.



10 Avslutande kommentarer och slutsatser

Over tid sker det strukturella och beteendemaéssiga forandringar i olika delar av
ndringslivet som atminstone till viss del aterspeglas i ndringsstatistiken. Att studera
hur olika marknader utvecklas 6ver tid kan darfor ocksa ge insikter i hur till exem-
pel forutsattningarna for konkurrens har utvecklats pa dessa marknader, speciellt
om man har en viss forforstaelse for hur specifika marknader fungerar.

I likhet med andra rapporter som diskuterar oversiktlig empirisk diagnostik av kon-
kurrensforhallanden i ekonomin konstaterar vi att ansatsen ar forknippad med en
rad begransningar och det finns inget enskilt matt som sjdlvstandigt kan sdgas fanga
konkurrenssituationen pa en marknad. Men med hjalp av en rad olika matt som
belyser olika aspekter som marknadsstruktur, prissdttning, lonsamhet och mark-
nadsdynamik kan en béttre bild av utvecklingen av konkurrensforutsattningarna
framtrada. I rapporten illustrerar vi hur detta kan goras samtidigt som vi pekar pa,
och exemplifierar, en rad olika begransningar med ansatsen.

Pa ett 6vergripande plan konstaterar vi att det inte gar att dra alltfor bestimda
slutsatser om konkurrensen utifran en standardanalys av generiska data, vare sig
om den 6vergripande utvecklingen for ett land eller en sektor — eller om specifika
branscher. Den framsta anledningen ar att tillgangliga data inte dr anpassade till
fragestallningen. Data ar i forsta hand organiserat efter branschtillhorighet medan
konkurrensanalysen utgar fran ett marknadsperspektiv. Aven pa femsifferniva
tenderar branscherna att bli vidare dn relevanta produktmarknader.

Motsvarande problem ar minst lika stort i den geografiska dimensionen. Det ar
viktigt att sa langt majligt hitta ratt geografisk niva, vare sig det gérs med heuris-
tiska eller mekaniska principer, men data dr huvudsakligen sammanstalld pa
nationell niva samtidigt som marknader kan vara lokala eller regionala — eller
internationella. Aven foretagsdata ar problematisk att anvinda i branscher dar
foretag verksamma pa flera orter star for en stor del av omsattningen, men dar
omsdttningen registreras i den ort dar huvudkontoret dr beldget. Detsamma géller
foretag for vilka en stor del av produktionen gar pa export.

Ménga av de mest forekommande orsakerna till begransad konkurrens, sdsom
lojalitetsskapande rabatter och vertikal integration, kommer inte att vara direkt
matbara med standardmetoder tillimpade pa generiska data. Daremot kan sadana
fenomen forstas ge upphov till hog koncentration, hoga marginaler eller hog kapi-
talavkastning, vilka i sin tur fangas upp av data. Motsvarande galler for regulato-
riska hinder f6r konkurrens, sdsom planbestammelser, sarreglering, licenskrav med
mera. Har kan effekten ater bli hog koncentration och hog lIonsamhet. Konkurrens-
hammande regleringar och andra hinder for effektiv konkurrens behéver dock inte
alltid visa sig i hog Ionsamhet. Om regleringar dr “endogent bestimda”, det vill
sdga om foretag genom paverkan kan fa till stand regleringar som gynnar dem
sjdlva, kan resultatet bli att den hagrande overvinsten ger fOretagen incitament att
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bedriva ett kostbart lobbyarbete. Alternativt kan framreglerade 6vervinster ge
incitament till alltfor stort intrdde av nya foretag i branschen.!”

Forutom att vi i likhet med andra studier landar i slutsatsen att manga matt behovs
vill vi ocksa betona att det ar viktigt att, sa langt majligt, ratt matt anvandas, vilket
exempelvis kan vara de matt som mot bakgrund av branschens kapitalintensitet pa
basta sdtt speglar dess l1onsamhet. Enligt var analys dr marginalmatt battre nar
kapitalintensiteten ar ldg och avkastningsmatt battre i kapitalintensiva branscher.

Data bor matas pa disaggregerad niva for att sa langt mojligt matcha relevanta
marknader. Samtidigt dr det inte alltid oproblematiskt att arbeta med disaggre-
gerade data. Nar enskilda foretag vager tyngre blir data mer kanslig for att foretag
ofta tillhandahaller olika produkter och darfor alltsa ar verksamma pa flera rele-
vanta marknader, givet att hela deras produktion raknas till en och samma SNI-kod.
Foretag kan mellan aren vaxla mellan olika SNI-grupper beroende pa hur forsalj-
ningen utvecklas och enskilda foretagshandelser, sdisom uppkop och stora nedskriv-
ningar av goodwill, kan paverka nyckeltalen for hela SNI-gruppen.

Vid sidan av datarelaterade svarigheter finns ocksa mer konceptuella problem.
Konkurrens ar ett svarfangat begrepp. Det ar svart att hélla isdar marknadsmakt och
konkurrens, liksom att skilja mellan dynamisk och statisk konkurrens. Det forra kan
enkelt forstds med exemplet lokalt verkande foretag (bilmekaniker, dagligvaru-
handel, tandldkare och sa vidare) pa en liten ort. Marknaden kanske inte &r storre an
att ett eller tva foretag kan vara verksamma, vilket ur konsumenternas synvinkel
innebar svag konkurrens, samtidigt som producenterna dven med hoga priser i
basta fall kan f& en normal kapitalavkastning. Konkurrensen om marknaden funge-
rar hdr i manga fall vl sa att marknaden tillhandahaller en effektiv 10sning, dven
om priserna kan vara hoga och valfriheten ar begransad.

117 Se Symeonidis, 2000 och 2002, om effekten av historiska karteller i Storbritannien och Barwick och Wong, 2019,
om fastighetsméklare i USA.



Referenser

Affeldt, Pauline, Tomaso Duso, Klaus Gugler och Joanna Piechucka. 2021. “Market
Concentration in Europe: Evidence from Antitrust Markets.” CEPR Discussion Paper
15699, (2021).

Aghion, Philippe, Nicholas Bloom, Richard Blundell, Rachel Griffith och Peter
Howitt. “Competition and innovation: An inverted-U relationship”. Quarterly
Journal of Economics, 120(2), (2005): 701-728.

Arrow, Kenneth. “Economic welfare and the allocation of resources for invention”.
The Rate and Direction of Inventive Activity: Economic and Social Factors. Princeton, NJ:
Princeton University Press, 1962.

Autor, David, David Dorn, Lawrence F. Katz, Christina Patterson och John Van
Reenen. "Concentrating on the Fall of the Labor Share." American Economic
Review 107, Nr. 5 (2017): 180-185.

Autor, David, David Dorn, Lawrence F. Katz, Christina Patterson och John Van
Reenen. "The fall of the labor share and the rise of superstar firms." The Quarterly
Journal of Economics 135, Nr. 2 (2020): 645-709.

Bain, Joe S. "Relation of profit rate to industry concentration: American manu-
facturing, 1936-1940." The Quarterly Journal of Economics 65, Nr. 3 (1951): 293-324.

Barkai, Simcha. "Declining labor and capital shares." The Journal of Finance 75, Nt. 5
(2020): 2421-2463.

Barwick, Panle Jia och Maisy Wong. "Competition in the real estate brokerage
industry: A critical review." The Brookings Institution Publication (2019): 1-38.

Basu, Susanto. "Are price-cost markups rising in the United States? A discussion of
the evidence." Journal of Economic Perspectives 33, Nr. 3 (2019): 3-22.

Benkard, C. Lanier, Ali Yurukoglu och Anthony Lee Zhang. Concentration in product
markets. Nr. w28745. National Bureau of Economic Research, 2021.

Bergman, Mats A., David Granlund och Niklas Rudholm. "Squeezing the last drop
out of your suppliers: an empirical study of market-based purchasing policies for
generic pharmaceuticals." Oxford Bulletin of Economics and Statistics 79, Nr. 6 (2017):
969-996.

Berry, Steven, Martin Gaynor och Fiona Scott Morton. "Do increasing markups
matter? Lessons from empirical industrial organization." Journal of Economic
Perspectives 33, Nr. 3 (2019): 44-68.

121



122

Boone, Jan. "A new way to measure competition." The Economic Journal 118, Nr. 531
(2008): 1245-1261.

Bresnahan, Timothy F. och Peter C. Reiss. "Entry and competition in concentrated
markets." Journal of political economy 99, Nr. 5 (1991): 977-1009.
http://www jstor.org/stable/2937655.

Calligaris, Sara, Miguel Chaves, Chiara Criscuolo, Josh De Lyon, Andrea Greppi och
Oliviero Pallanch. "Exploring the Evolution and the State of Competition in the EU."
(2024). https://competition-policy.ec.europa.eu/system/files/2024-
06/KD0224126enn_exploring aspects of the state of competition in the EU.pdf.

Calvino, Flavio, Chiara Criscuolo och Rudy Verlhac. "Declining business dynamism:
Structural and policy determinants." (2020). OECD Science, Technology, and Indu-
stry Policy Paper 94.

Competition and Markets Authority. The state of UK competition report, 2020. London:
CMA.

Competition and Markets Authority. The state of UK competition report, 2022. London:
CMA.

Copenhagen Economics, Ekstern utredning om konkurranse-indikatorer og andre
relevante analyse-metoder. Rapport for Fornyings- og administrationsdepartementet.
K6penhamn, 2007.

Covarrubias, Matias, German Gutiérrez och Thomas Philippon. "From good to bad
concentration? US industries over the past 30 years." NBER Macroeconomics
Annual 34, Nr. 1 (2020): 1-46.

Decker, Ryan, John Haltiwanger, Ron Jarmin och Javier Miranda. "The role of entre-
preneurship in US job creation and economic dynamism." Journal of Economic
Perspectives 28, Nr. 3 (2014): 3-24.

De Loecker, Jan och Jan Eeckhout. Global market power. Nr. w24768. National Bureau
of Economic Research, 2018.

De Loecker, Jan, Jan Eeckhout och Gabriel Unger. "The rise of market power and the
macroeconomic implications." The Quarterly Journal of Economics 135, Nr. 2 (2020):
561-644.

Elzinga, Kenneth G. och Thomas F. Hogarty. "The problem of geographic market
delineation in antimerger suits." The Antitrust Bulletin 18, Nr. 1 (1973): 45-81.

EU-kommissionen. Commission Notice on the definition of the relevant market for the
purposes of Union competition law, C/2024/1645. Bryssel, 2024.


http://www.jstor.org/stable/2937655
https://competition-policy.ec.europa.eu/system/files/2024-06/KD0224126enn_exploring_aspects_of_the_state_of_competition_in_the_EU.pdf
https://competition-policy.ec.europa.eu/system/files/2024-06/KD0224126enn_exploring_aspects_of_the_state_of_competition_in_the_EU.pdf

Evans, William N., Luke M. Froeb och Gregory J. Werden. "Endogeneity in the
concentration--price relationship: Causes, consequences, and cures." The Journal of
Industrial Economics (1993): 431-438.

Foster, Lucia, John C. Haltiwanger och Cornell John Krizan. "Aggregate producti-
vity growth: Lessons from microeconomic evidence." In New developments in
productivity analysis, pp. 303-372. University of Chicago Press, 2001.

Ganapati, Sharat och Woan Foong Wong. "How far goods travel: global transport
and supply chains from 1965-2020." Journal of Economic Perspectives 37, Nr. 3 (2023):
3-30.

Ganapati, Sharat. "Growing oligopolies, prices, output, and productivity." American
Economic Journal: Microeconomics 13, Nr. 3 (2021): 309-327.

Gilbert, Richard J. Innovation Matters: Competition Policy for the High-Technology
Economy. Cambridge: MIT Press, 2020.

Goldin, Ian, Pantelis Koutroumpis, Frangois Lafond och Julian Winkler. "Why is
productivity slowing down?." Journal of Economic Literature 62, Nr. 1 (2024): 196-268.

Gutiérrez, German och Thomas Philippon. The failure of free entry. Nr. w26001.
National Bureau of Economic Research, 2019.

Gugler, Klaus och Florian Sziics. "Merger externalities in oligopolistic markets."
International Journal of Industrial Organization 47 (2016): 230-254.
https://doi.org/10.1016/j.ijindorg.2016.05.003.

Haskel, Jonathan och Stian Westlake. Restarting the future: How to fix the intangible
economy. Princeton University Press, 2022.

Klimat- och néringslivsdepartementet, Nya konkurrensverktyg for vil fungerande
marknader, direktiv 2023:136.

Konjunkturinstitutet. Utvecklingen av vinstandelar och enhetsvinster, Specialstudier,
december 2023. Stockholm: KI, 2023.

Konkurrensverket. Bittre konkurrens i bostadsbyggandet! rapport 2006:2. Stockholm:
KKYV, 2006.

Konkurrensverket. Konkurrensen i Sverige, rapport 2013:10. Stockholm: KKV, 2013.

Konkurrensverket. Bittre konkurrens i bostadsbyggandet? En uppfoljning 2009-2012,
rapport 2015:4. Stockholm: KKV, 2015.

Konkurrensverket. Bittre konkurrens i bostadsbyggandet. En uppfoljning av utvecklingen
2015-2018 samt en kartliggning av fortsatt utredningsbehov, rapport 2018:7. Stockholm:
KKV, 2015.

123



124

Konkurrensverket. Konkurrensen i Sverige, rapport 2018:1. Kapitel 19 Djursjuk-
vardsmarknaden, Stockholm: KKV, 2018.

Konkurrensverket. Konkurrensen i byggmaterialindustrin. Redovisning av regerings-
uppdrag att utreda och kartligga konkurrensen i svensk byggmaterialindustri, rapport
2021:4. Stockholm: KKV, 2021.

Konkurrensverket. Konkurrensbegrinsande offentlig siljverksamhet pd gymmarknaden,
rapport 2022:2. Stockholm: KKV, 2021.

Levenstein, Margaret C. och Valerie Y. Suslow. "Price fixing hits home: An empirical
study of US price-fixing conspiracies." Review of Industrial Organization 48 (2016):
361-379. https://doi.org/10.1007/s11151-016-9520-5.

Liu, Ernest, Atif Mian och Amir Sufi. "Low interest rates, market power, and
productivity growth." Econometrica 90, Nr. 1 (2022): 193-221.
https://doi.org/10.3982/ECTA17408.

Mandorff, Martin och Sten Nyberg. "Innovation and competition on digital
platforms." I Braunerhjelm, Pontus, Martin Andersson, Knut Blind, och Johan E.
Eklund, Handbook of Innovation and Regulation, 119-140. Cheltenham, Glos: Edward
Elgar Publishing, 2023.

Maré, David C. och Richard Fabling. "Competition and productivity: Do commonly
used metrics suggest a relationship?" Available at SSRN 3477077 (2019).

Miller, Nathan H. Industrial organization and the rise of market power. Nr. w32627.
National Bureau of Economic Research, 2024. http://www.nber.org/papers/w32627.

Nocke, Volker och Michael D. Whinston. "Concentration thresholds for horizontal
mergers." American Economic Review 112, Nr. 6 (2022): 1915-1948. DOL:
10.1257/aer.20201038.

OECD, Methodologies to measure market competition, OECD Competition Committee
Issues Paper, Paris: OECD, 2021. https://oe.cd/mmmc.

Peltzman, Sam. "Prices rise faster than they fall." Journal of political economy 108, Nr. 3
(2000): 466-502.

Philippon, Thomas. The great reversal: How America gave up on free markets. Harvard
University Press, 2019.

Rossi-Hansberg, Esteban, Pierre-Daniel Sarte och Nicholas Trachter. "Diverging
trends in national and local concentration." NBER Macroeconomics Annual 35, Nr. 1
(2021): 115-150.


https://doi.org/10.1007/s11151-016-9520-5
https://doi.org/10.3982/ECTA17408
http://www.nber.org/papers/w32627
https://oe.cd/mmmc

Samuelsson, Tobias “Nar Sverige gjorde sig beroende av Cementa”, Essd. Smedjan,
Timbro 2022. https://timbro.se/smedjan/nar-sverige-gjorde-sig-beroende-av-
cementa/.

SCB. Foretagens ekonomi. [0.d.] https://www.scb.se/hitta-statistik/statistik-efter-
amne/naringsverksamhet/naringslivets-struktur/foretagens-ekonomi [2024-10-21].

SCB, SNI 2007 Standard for svensk niringsgrensindelning, MIS 2007:2. Orebro: SCB,
2007.

SCB. MONA - SCB:s plattform for mikrodata. [0.d.] https://www.scb.se/vara-
tjanster/bestall-data-och-statistik/mikrodata/mona---leveranssystemet-for-
mikrodata/ [2024-10-21].

Schitf, Aaron och Harkanwal Singh. Competition in New Zealand: highlights from the
latest data. New Zealand Productivity Commission, 2019. Nedladdad fran
www.productivity.govt.nz.

Schumpeter, Joseph. The Theory of Economic Development. New York: Harper, 1943.

Shapiro, Carl. “Competition and innovation: Did Arrow hit the bull’s eye?” I Lerner,
Josh och Scott Stern, The Rate and Direction of Inventive Activity Revisited, 361-404.
National Bureau of Economic Research, University of Chicago Press, 2012.

Shapiro, Carl och Ali Yurukoglu (2024), Trends in Competition in the United States:
What Does the Evidence Show? UC Berkeley.
http://faculty.haas.berkeley.edu/shapiro/trendsincompetition.pdf.

SOU 2002:115 Skirpning gubbar! Om konkurrens, kvalitet, kostnader och kompetens i
byggsektorn, betankande av Byggkommissionen. Finansdepartementet.

SOU 2015:105 Plats for fler som bygger mer, betinkande av Byggkonkurrensutred-
ningen. Socialdepartementet.

Stemland Eide, Erraia och Grimsby (2022) Industry Concentration and profitability
in Europe — the case of Norway, Konkurransetilsynet, rapport 1/2022.

Stiebale, Joel och Florian Sziics. "Mergers and market power: evidence from rivals'
responses in European markets." The RAND Journal of Economics 53, Nr. 4 (2022):
678-702.

Sutton, John. Sunk costs and market structure: Price competition, advertising, and the
evolution of concentration. MIT press, 1991.

Sutton, John. Technology and market structure: theory and history. MIT press, 2001.

125


https://www.scb.se/hitta-statistik/statistik-efter-amne/naringsverksamhet/naringslivets-struktur/foretagens-ekonomi
https://www.scb.se/hitta-statistik/statistik-efter-amne/naringsverksamhet/naringslivets-struktur/foretagens-ekonomi
http://faculty.haas.berkeley.edu/shapiro/trendsincompetition.pdf

126

Svensk Djursjukvard. Branschrapport 2022. Stockholm: Svensk Djursjukhusvard,
2022. https://www.grona.org/imagevault/publishedmedia/5d7qrvgzoduoazz258g6/b

ranschrapport-svensk-djursjukvard-2022.pdf?download=0.

Svensk Djursjukvard. Branschrapport 2023. Stockholm: Svensk Djursjukhusvard,
2023. https://www.grona.org/imagevault/publishedmedia/q6wptppdh5hd1pmoeul
w/Branschrapport - Svensk Djursjukva-rd 2023.pdf?download=0.

Svenskt Tra. Skogsindustri. Artikel pa hemsida uppdaterad 2021-05-05 och hamtad
2024-07-27. Stockholm: Svenskt Tra, 2021. https://www .traguiden.se/om-
tra/materialet-tra/skogsbruk/skogsbruk/skogsindustri/.

Svenska Traskyddsforeningen, Triskyddsbranschen. Artikel pa hemsida hamtad
2024-07-27. Stockholm: Svenska Traskyddsforeningen,
2024. https://traskydd.com/traskyddsforeningen/traskyddsbranschen/.

Symeonidis, George. "Price competition and market structure: the impact of cartel
policy on concentration in the UK." The Journal of Industrial Economics 48, Nr. 1
(2000): 1-26.

Symeonidis, George. The effects of competition: Cartel policy and the evolution of strategy
and structure in British industry. MIT press, 2002.

Syverson, Chad. "Macroeconomics and market power: Context, implications, and
open questions." Journal of Economic Perspectives 33, Nr. 3 (2019): 23-43.

Swedish House of Finance. Serrano. [0.d.]
https://www.hhs.se/sv/houseoffinance/data-center/serrano/ [2024-10-21].

Séderberg, Magnus. "Ar successiva forvirv ett konkurrensproblem i Sverige?"
Uppdragsforskningsrapport 2021:2, Konkurrensverket, 2021.

Viscusi, W. Kip, Joseph E. Harrington Jr och David EM Sappington. Economics of
regulation and antitrust. MIT press, 2018.

Weidenman, Per. The Serrano Database for Analysis and Register-Based Statistics. (2016),
https://www.hhs.se/en/houseoffinance/data-center/serrano/.

Weinberg, Matthew. "The price effects of horizontal mergers." Journal of competition
Law and Economics 4, Nr. 2 (2008): 433-447.


https://www.grona.org/imagevault/publishedmedia/5d7qrvgzoduoazz258g6/branschrapport-svensk-djursjukvard-2022.pdf?download=0
https://www.grona.org/imagevault/publishedmedia/5d7qrvgzoduoazz258g6/branschrapport-svensk-djursjukvard-2022.pdf?download=0
https://www.grona.org/imagevault/publishedmedia/q6wptppdh5hd1pmoeu1w/Branschrapport_-_Svensk_Djursjukva-rd_2023.pdf?download=0
https://www.grona.org/imagevault/publishedmedia/q6wptppdh5hd1pmoeu1w/Branschrapport_-_Svensk_Djursjukva-rd_2023.pdf?download=0
https://www.traguiden.se/om-tra/materialet-tra/skogsbruk/skogsbruk/skogsindustri/
https://www.traguiden.se/om-tra/materialet-tra/skogsbruk/skogsbruk/skogsindustri/
https://traskydd.com/traskyddsforeningen/traskyddsbranschen/
https://www.hhs.se/sv/houseoffinance/data-center/serrano/
https://www.hhs.se/en/houseoffinance/data-center/serrano/

Bilaga 1. Om Serranodatabasen

Uppbyggnaden av Serrano-databasen inbegriper ett overgripande system som reg-
lerar hur data fran Bolagsverket, Statistiska centralbyran, och Bisnode kan sittas
samman. En viktig del av detta system handlar om att konvertera och anpassa
ursprungliga registerdata till arsvis jamforbara siffror. Detta galler i synnerhet
resultat och balansrakningar i arsredovisningar, men andra data konverteras ocksa
till arliga siffror da detta 4r nddvandigt. Data i Serrano-databasen ar anpassade och
korrigerade for att hantera olika fragor som:

e  Diskrepanser i bokslutsperioder, avseende bade korta och langa perioder.
e  Bortfall av observationer eller luckor i foretags arsredovisningshistorik.

e Uppskattningar av data for det senaste aret.

e  Registrerings- och avregistreringsdatum inom ett kalenderar (SCB).

e  Konvertering av stock- och flodesdata (fran balans- och resultatrakningar) till
arsdata.

e  Kiiteria fOr att avgora om ett foretag dr aktivt, tillampbart pa bade AB
(Aktiebolag) och andra typer av foretag.

e Definitioner av vad som utgdr ett nystartat foretag.

Till skillnad fran de ursprungliga registerdata ar Bisnodes Serranodatabas en
kontrollerad och kvalitetssakrad historisk databas, utvecklad fran ett statistiskt
perspektiv. Den uppdateras tva ganger per ar, huvudsakligen i december med en
mindre uppdatering i maj. Access till Serrano-databasen ar avgiftsbelagd av
Bisnode, for att tacka direkta underhallskostnader.

Bisnodes Serranodatabas dr mer omfattande an SCB:s (Foretagens ekonomi - FEK)
data. FEK-statistiken innehéaller ekonomisk information om foretagen sasom antal
foretag och anstallda, nettoforsaljning, produktions- och féradlingsvarde, tillgangar,
brutto- och nettoinvesteringar, inkomst och utgiftsuppgifter och rorelseresultat.

For referenser och ytterligare information se:

https://www.hhs.se/sv/houseoffinance/data-center/serrano/
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Bilaga 2. Dekomponering av produktivitet

Analysen av produktivitetsdynamiken f6ljer Foster, Haltiwanger och Krizan.!® Om
vi studerar foretag 6ver en tidsperiod som slutar ar ¢ och borjar ar ¢ — 7, kan vi
urskilja tre kategorier av foretag:

e  Kategori F utgors av fOretag som existerar bade ar t — t och . Om t = 2022 och
T = 15 bestar kategori F av foretag som finns bade ar 2007 och ar 2022.

e  Kategori I utgors av foretag som kommer in pd marknaden ndgon gang mellan
ar t — v =2007 och ar =2022.

e  Kategori U utgodrs av foretag som fanns ar t — 7 = 2007 men som forvunnit nar
vindr ar t=2022.

Lat P, vara sysselsattningsvagt foradlingsvérde i naringslivet ar t. Produktivitets-

torandringen mellan ar t — 7 och ar t, det vill siga AP, = P, — P;_,, kan da skrivas
som summan av fem olika komponenter:

AP, = Z Sit—7 ADit + Z(pi,t—r - Pt—T)ASi,t + Z Ap;+ As;;

iEF iEF iEF
1. Inom—foretagseffekt 2. Mellan—foretagseffekt 3. Kors—effekt

+ Z Si,t(pi,t - Pt—r) - Z Sit-1 (pi,t—r - Pt—r)

i€l i€V
4. Intrades—effekt 5. Uttrides—effekt

o Inomfiretagseffekten kommer fran forandringar i enskilda foretags produktivitet
Ap; ¢ vid en given sysselsattningsandel s; ;_; for foretag som finns bade art — 7
och ar t.

e Mellanforetagseffekten drivs av forandringen av sysselsattningsandelen 4s; . vid
given produktivitet, p; ;, aterigen for de foretag som finns bade ar t — 7 och ar t.

e  Korseffekten ar bidraget till produktivitetsutvecklingen nar bade
sysselsattningsandel och produktivitet forandras for de foretag som finns bade
art —tochart.

118 Foster, Lucia, John C. Haltiwanger och Cornell John Krizan. "Aggregate productivity growth: Lessons from
microeconomic evidence." In New developments in productivity analysis, pp. 303-372. University of Chicago Press,
2001.
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Intrideseffekten utgors av foretag som endast finns pa marknaden ar t: det vill
sdga foretag som har kommit in pa marknaden nagon gang mellan tidpunkten t
och tidpunkten ar t — 7.

Uttrideseffekten utgors slutligen av foretag som endast finns pa marknaden ar

t — 7: det vill sdga foretag som lamnat marknaden nagon gang mellan ar t och
art —r.
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Bilaga 3. Struktur for SNI-koder

SNI, Svensk ndringsgrensindelning, dr den branschindelning som vanligen anvands
for att klassificera foretag i branscher. Indelningen bygger pa EU:s standard NACE
(Nomenclature statistique des activités économiques dans la Communauté europé-
enne), det vill siga EU:s statistiska nomenklatur for ekonomiska aktiviteter.

Pa ensifferniva kan bara tio typer av ekonomisk aktivitet urskiljas, vilket inte riktigt
racker for en meningsfull klassificering. Pa tvasifferniva, det vill sdga de forsta tva
siffrorna i SNI-koden, kategoriseras “huvudgrupp”. I figuren nedan ar exempelvis
tillverkning av tra och travaror en huvudgrupp och tillverkning av lader och lader-
varor en annan. Enligt SNI2007 finns 88 huvudgrupper.

Pa tresifferniva avgransas grupper, pa fyrsifferniva undergrupper och pa femsiffer-
niva detaljgrupper. Det finns 272 (industri)grupper, 615 undergrupper och

821 detaljgrupper. Detta innebar att flertalet undergrupper inte delas upp i detalj-
grupper medan den genomsnittliga “gruppen” delas upp i drygt tva undergrupper.

Figuren nedan ar bara principiell. Det finns 23 huvudgrupper av tillverkningsindu-
strier, det vill siga mer d&n dubbelt s& ménga som kan anges under en aktivitetsart,
en siffra pa ensifferniva. Under huvudgrupp 16, tillverkning av tra och travaror,
finns tva grupper, i enlighet med figuren. Under gruppen tillverkning av travaror
finns fem undergrupper, varav bara tva illustrerats. Under undergruppen andra
snickerier finns i sjdlva verket fem detaljgrupper, varav bara tva illustrerats, medan
undergruppen parkettgolv ocksa utgor en detaljgrupp.

Figur 37 Principskiss for SNI-koder
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Bilaga 4. Kapitalintensitet, avkastning pa kapital och
vinstmarginal

Vi definierar kapitalintensitet som vardet av ett foretags tillgangar genom dess om-
sattning. Denna variabel logaritmernas for att forbattra dess statistiska egenskaper.

For varje bransch och ar berdknas sedan den vdagda genomsnittliga kapitalintensi-
teten Over alla foretag i branschen. Likasa berdknas for varje bransch och ar den
vagda genomsnittliga vinstmarginalen och avkastningen pa kapital.

Vi gor sedan en regression dar en tidstrend skattas for genomsnittlig loggad kapital-
intensitet med fixa effekter for bransch, dar de olika branschernas vikt vdags med
deras storlek.

Den skattade trenden fran regressionen visas i figur 38 som arliga punktestimat
med konfidensintervall. Figur 38 visar en vasentlig 6kning av kapitalintensiteten
nagra ar efter finanskrisen och Euro-krisen (efter 2015).

Figur 38 Utvecklingen av logaritmerad kapitalintensitet

Kapitalintensitet: 2007-2022
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Vi gor sedan en regression med vinstmarginal som beroende variabel och loggad
kapitalintensitet som forklarande variabel (med ”fixed effects” for bransch och éar,
och dar de olika branschernas vikt i regressionen motsvaras av deras storlek i
termer av forséljning).
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I figur 39 visas den partiella korrelationen mellan vinstmarginal och loggad kapital-
intensitet. Figuren visar att om en bransch har hogre kapitalintensitet sa kommer
den tendera att ha hogre vinstmarginal.

Figur 39 Skattat samband mellan vinstmarginal och kapitalintensitet

Korrelation mellan vinstmarginal och kapitalintensitet

2
1

Vinstmarginal
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-1 -5 0 5
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Vi gor slutligen motsvarande regression med avkastning pa kapital som beroende
variabel och loggad kapitalintensitet som forklarande variabel och dskadliggor den
skattade partiella korrelationen mellan dessa bada variabler i figur 40. Har ser vi en
negativ korrelation: nar kapitalintensiteten okar i en bransch sa tenderar avkast-
ningen pa kapital att minska.

Figur 40 Skattat samband mellan avkastning pa kapital och kapitalintensitet
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